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PREFACIO 



Mi'dia sonora e a sua inscrigao na historia cultural da midia brasileira 

Fazer o texto inicial de um livro que reune pesquisadores que se dedicam 
ao estudo dos processos historicos envolvendo os meios de comunicagao e 
sempre uma tarefa, ao mesmo tempo prazeirosa e de muita responsabilidade. 

Nesse texto que abre uma coletanea enfocando multiplos aspectos 
historicos da midia sonora no Brasil, parece claro que daremos uma especie de 
corpo diretivo a obra, enfeixando-a com as expectativas que o leitor encontrara 
nos capitulos que se seguem. O prefacio funciona como um pre-texto, nos dois 
sentidos do termo: um texto que antecipa e que serve, como uma especie de 
pretexto, para aqueles que o produzem dizer o sentido dos caminhos teoricos 
envolvendo a questao central do livro. 

Esse, portanto, e o sentido desse prefacio. Envolvida com a questao 
historica dos meios de comunicagao ha mais de duas decadas, tenho repetido 
sem cessar que a historia da midia enseja sempre a reflexao e a pesquisa 
empirica sobre sistemas de comunicagao envoltos em processos historicos. O 
que esta frase de fato significa? Falar em historia dos meios e referir-se aos 
multiplos atores envolvidos no ato comunicacional e nos sistemas dinamicos que 
materializam a agao, num amplo circuito de comunicagao que envolve agoes 
diversas, performances multiplas, atos culturais duradouros, entre outras 
possibilidades teoricas. Mas e tambem se referir aos processos historicos, isto e, 
a condigao de que cada ato humano se realiza num mundo repleto de 
historicidade, no qual estao envolvidos nao apenas agoes que marcam rupturas, 
mas tambem atos que configuram continuidades. A historia faz-se do 
acontecimento que eclode na duragao, como as espumas visfveis do mar revolto 
a que se referia Fernand Braudel, mas tambem das agoes duradouras que 
perduram e que indicam as continuidades historicas. 

Por acreditar nesse postulado fundamental, defendo ha anos uma historia 
feita nao de fatos e personagens singulares, mas de atos anonimos que do 
passado chegam ate o presente sempre sob a forma de vestfgios e sinais. 
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A historia tambem nao faia do passado, por mais paradoxal que possa 
parecer essa afirmagao. Os atos comunicacionais dos homens do passado, 
deixando marcas duradouras, mostram a passagem desses homens e mulheres 
anonimos e indicam hoje, a partir dos valores que temos no presente, a sua 
passagem e o significado de ter passado. E esse significado e esse ato 
comunicacional que a historia da comunicagao busca interpretar. Isso porque nao 
queremos trazer o passado para o presente, mas apenas dar a este tempo, que 
denominamos ido, uma interpretagao repieta, ao mesmo tempo, de 
verossimilhanga e de representancia. Ou seja, como a historia tern a autoridade 
para falar do passado, mesmo que jamais possamos trazer o verdadeiro passado 
para o presente (trazemos sempre o passado possivel e verossfmil), esse 
passado narrado reveste-se do significado de ser o unico possivel. E a autoridade 
da historia que da ao passado o sentido de veracidade. 

Essas linhas introdutorias servem, portanto, para demarcar de que 
historia estamos falando: de uma historia que reconstroi tragos, rastros e restos, 
dando a eies urn significado particular e permeado pelo horizonte interpretativo. 

E quando isso se refere a uma rmdia que faz do sentido das praticas orais 
a definigao do proprio meio, como e o caso do radio e de outras rmdias sonoras, 
outra questao salta aos oihos do pesquisador. Estamos falando de urn mundo 
cultural que emerge em atos contfnuos na ionga duragao e que e fundamental 
para a propria constituigao historica da rmdia no Brasil. 

Falar em historia da rmdia sonora, portanto, e referir-se ao complexo 
sistema de comunicagao que envoive, necessariamente, escutas e partilhamentos 
em torno de universos culturais comuns e que constitui a genese dos sistemas 
comunicacionais brasileiros. 

Imersos em praticas orais, distantes do letramento, ingressando na 
oralidade secundaria, se quisermos aqui nos vaier da conceituagao de ONG, sem 
passar necessariamente pelo letramento, razao pela qual na sociedade brasileira 
estamos tao afetos a oralidade do mundo, as praticas comunicacionais desse 
territorio que hoje denominamos Brasil sempre foram relacionadas a urn mundo 
de ouvir dizer e de sons que corriam de boca em boca. Hoje, diante de novos 
universos tecnologicos, continuamos escutando os sons longfnquos dessa historia 
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que se fez peias praticas da oralidade e pelos sentidos construidos em trocas que 
colocavam sempre em cena a sonoridade do mundo. 

E, portanto, um pouco dessa historia que os textos aqui reunidos trazem 
para o presente, produzindo um significado que so sera completado pelo universo 
interpretativo dos que partilharem essas multiplas historias. Portanto, esse 
prefacio e tambem um convite para ingressar num mundo em que a historia e 
tambem a chave teorica e epistemologica para a compreensao dos sentidos do 
presente. 

Profa. Dra. Marialva Carlos Barbosa 

Presidente da Associagao Brasileira dos Pesquisadores de Historia da Midia - 
Rede ALCAR 




APRESENTAQOES 



Um inventario para completar a historia do radio 

E com enorme satisfagao que apresento este e-book, organizado pelos 
professores Luciano Kockner (PUCRS) e Nair Prata (UNI-BH), coordenadores do 
Grupo Tematico Historia da Mfdia Sonora da Rede Alfredo de Carvalho - ALCAR. 
Este e o terceiro livro do grupo e registra o esforgo coletivo de pesquisadores que, 
anualmente, vem se reunindo em Congressos Nacionais em diferentes estados 
brasileiros. Assim como os dois anteriores, Vargas, agosto de 54, a historia 
contada pelas ondas do radio e Batalha sonora, o radio e a Segunda Guerra 
Mundial, representa a coleta de novas informagoes, a interpretagao e a analise 
crftica, sobre episodios, personagens e emissoras que constituem a historia do 
radio no Brasil. 

O objetivo do GT e fazer um inventario do mais popular meio de 
comunicagao do pais a partir de documentos, entrevistas com testemunhas, 
material sonoro, contribuindo, desta forma, para uma nova escrita dessa historia. 
O GT foi criado, em 2003, pela professora Sonia Virginia Moreira (UERF), e, de 
2004 a 2008, eu tive o prazer de coordena-lo. 

Acredito que a paixao pelo radio, a dedicagao ao trabalho de investigagao 
e o entusiasmo com cada novo detalhe encontrado - caracterfsticas deste grupo 
de pesquisadores - reforgam a diffcil trajetoria de resgatar o protagonismo da 
mfdia sonora em nossa sociedade. Este livro e mais um dos resultados 
alcangados neste percurso de memoria pouco preservada. Boa leitura! 

Ana Baum 

Coordenadora do GT Mfdia Sonora (2004-2008) 




Revolugao Pacifica 



E impossivel entender o presente ou pensar o futuro sem estudar o 
passado. Dentro desta perspectiva, surgiu ha um punhado de anos a Rede 
Alfredo de Carvalho, institucionalizada mais tarde como a Associagao Brasileira 
de Pesquisadores de Historia da Midia. Neste espago de reflexao e troca de 
experiences, sob a coordenagao da professora Ana Baum, da Universidade 
Federal Fluminense, organizou-se o Grupo de Trabalho em Historia da Midia 
Sonora. Em torno de Ana Baum, agregaram-se, solidariamente, pesquisadores de 
varios pontos do territorio brasileiro. 

Ciente de que o conhecimento gerado neste tipo de forum deve rumar em 
diregao a sociedade, a professora Ana Baum organizou e incentivou, de modo 
meritorio, a publicagao de livros. Foram dois no marco de um suporte tradicional e 
consagrado, o papel. O primeiro chegou as livrarias em 2004: Vargas, agosto de 
54: a historia contada pelas ondas do radio, organizado pela propria Ana Baum, 
com textos apresentados no II Encontro Nacional de Historia da Midia, promovido, 
no mesmo ano, pela Rede Alfredo de Carvalho, em Florianopolis. Dois anos 
depois, Cida Golin, da Universidade Federal do Rio Grande do Sul, e Joao Batista 
de Abreu, da Universidade Federal Fluminense, articulam Batalha sonora: o radio 
e a Segunda Guerra Mundial, tambem com artigos apresentados nos encontros 
da Rede Alcar. 

Agora, cabe a Luciano Klockner, da Pontiffcia Universidade Catolica do 
Rio Grande do Sul, e a Nair Prata, do Centro Universitario de Belo Horizonte, dar 
mais um passo. E que passo! Em um grupo dedicado a preservagao da historia, 
um gaucho e uma mineira parecem lembrar Getulio e Antonio Carlos. Nao fazem 
uma revolugao como a de 1930, mas, afinal, para os que cresceram com 
volumes, capas, contracapas, orelhas e quetais, esta coisa de e-book soa mesmo 
como tal. E, no entanto, centrada no conhecimento a aproveitar e ousar com a 
tecnologia existente. E so traz beneffcios a todos. Alias, como uma boa e 
idealizada revolugao - por que nao? - pacffica e, neste caso, vitoriosa. 

Luiz Artur Ferraretto 

Coordenador do Grupo de Pesquisa Radio e Midia Sonora da 
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao 




ABERTURA 



Mi'dia sonora: uma comunidade de pesquisa e de afeto 

Este e-book, que pretende ser o primeiro de uma serie, nasceu da 
atividade dos pesquisadores do Grupo de Trabalho de Historia da Midia Sonora, 
reunidos no VII Encontro Nacional de Historia da Midia, realizado em Fortaleza, 
no Ceara, no periodo de 19 a 21 de agosto de 2009, numa promogao da 
Associagao Brasileira de Pesquisadores de Historia da Midia (Alcar), presidida 
pela professora Marialva Barbosa. 

O grupo de Midia Sonora da Alcar pode ser considerado uma extensao do 
grupo da Intercom - coordenado pelo professor Luiz Artur Ferraretto -, ja que 
seus pesquisadores compartilham objetivos comuns. Apenas, o foco do grupo da 
Alcar e o resgate da historia e da memoria do radio no Brasil, enquanto o da 
Intercom possui urn escopo mais abrangente. Alem de unidos pela instigante 
paixao pela pesquisa radiofonica, os grupos constituem-se como comunidades de 
afeto, com trabalhos e lagos que nao se iimitam a realizagao dos congressos. O 
principal vies disso sao as pesquisas em conjunto. 

A fundadora do grupo, a professora Ana Baum, encarregou-se de produzir 
o primeiro trabalho em conjunto dos pesquisadores de midia sonora da Alcar. O 
livro Vargas, agosto de 54 - a historia contada pelas ondas do radio, publicado em 
2004, reuniu textos de investigadores de todo o pais, que buscaram relacionar os 
50 anos do suicfdio do presidente com a cobertura feita pelo radio. Dois anos 
depois, os professores Cida Golin e Joao Batista de Abreu coordenaram outra 
pesquisa em conjunto, que culminou no livro Batalha sonora - o radio e a 
Segunda Guerra Mundial, com foco nos estudos do papel da radiofonia na 
cobertura da guerra. 

Agora, pretendemos retomar as publicagoes em grupo e comegamos com 
urn e-book, que pretende ser editado apos a realizagao de cada encontro nacional 
da Rede. 

Para apresentagao no encontro de Fortaleza, os textos presentes neste 
livro foram agrupados em cinco sessoes tematicas: Radio e Memoria; Radio e 
Educagao; Radio, Perfis e Musica; Radio, Polftica e Comunicagao Publica; e 
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ainda Radio, Jornalismo e Tecnologia. Como se pode perceber, tratam-se de 
tematicas abrangentes, que contemplam a ampia diversidade da pesquisa em 
historia do radio. 

A Alcar e uma rede de pesquisadores que tem o objetivo de ser inclusiva. 
Assim, estao presentes nesta publicagao tanto os doutores e nomes de destaque 
na academia, quanto aqueles que estao ainda dando os primeiros passos. Mas 
em todos os trabalhos ha a marca do nosso grupo: a garra e a seriedade 
academica. Aproveite bem estas pesquisas e participe conosco do proximo 
encontro do grupo. 

Luciano Klockner e Nair Prata 




CAPITULO 1 
RADIO E MEMORIA 




“Sa, Se, Si, So Sucesso!” Paulo Limaverde e a 
inovagao do radio cearense na decada de 1960 



Ermina Larissa de Aquino Moura Teixeira 1 
Erotilde Honorio Silva 2 

Resumo: A pesquisa realizada trata da historia do radio no Ceara na decada de 
1960, periodo em que o veiculo passou a enfrentar o desafio do advento da 
televisao no Estado. O estudo tern como objetivo especifico construir uma analise 
do programa Sucessao de Sucessos que se Sucedem Sucessivamente Sem 
Cessar, Sa, Se, Si, So, Sucesso, elaborado e apresentado pelo radialista Paulo 
Limaverde. Este estudo insere-se na pesquisa Historia e Memoria da 
Radiodifusao Cearense, desenvolvida na Universidade de Fortaleza no Curso de 
Jornalismo. A metodologia segue a tecnica de historia oral de vida, que e utilizada 
como alicerce principal para a reconstrugao da historia de Paulo Limaverde no 
radio cearense. Os subsidios da pesquisa sobre o radio, a historia oral de vida de 
Paulo Limaverde (2008) e autores como Alberti (1989), Meihy (1998), Ferraretto 
(2001) e Montenegro (2000), fornecem os eiementos teoricos e metodologicos do 
artigo. 

Palavras-chave: radio; Ceara; Sucessao de Sucessos; Paulo Limaverde. 



1. Introdugao 

Este trabalho e fruto da analise das atividades radiofonicas em Fortaleza, 
capital do Ceara, durante os anos 1960. O inicio dessa decada marca, no Ceara, 
a chegada da televisao, que trouxe consigo urn desafio para o radio: competir 
com o novo veiculo de comunicagao que carreou para si toda a atengao do 
publico e dos proprios radialistas que, em sua maioria, passaram a trabalhar na 
TV. Na epoca em que a atengao destinada ao radio se tornava comprometida 

1 Graduada em Jornalismo, Universidade de Fortaleza (UNIFOR). E-mail: 
larissajornalismo@gmail.com 

2 Coordenadora da Pesquisa Historia e Memoria da Radiodifusao Cearense, Universidade de 
Fortaleza (UNIFOR). E-mail: eroh@unifor.br 
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pela chegada da televisao, paradoxalmente, crescia em Fortaleza o trabalho 
desenvolvido pelo radialista Paulo Limaverde. 

Observando o contexto historico cearense na decada de 1960, as 
questoes nas quais o radio estava inserido e a produgao do radialista Paulo 
Limaverde e objetivando analisar o programa Sucessao de Sucessos que Se 
Sucedem Sucessivamente Sem Cessar, Sa, Se, So, Sucesso segundo a fala de 
seu criador, este artigo estuda a atuagao do radialista que ajudou a transformar o 
cenario radiofonico cearense. 

Por meio da ligagao entre a atualidade e as experiences do passado 
relatadas por quern as viveu, utiliza-se a historia oral de vida para fazer o retrato 
da trajetoria de Paulo Limaverde e a reconstrugao de sua carreira. A historia oral 
situa-se em meio ao desenvolvimento dos metodos qualitativos de investigagao: 

[...] um metodo de pesquisa (historica, antropologica, 
sociologica...) que privilegia a realizagao de entrevistas com 
pessoas que participaram de, ou testemunharam acontecimentos, 
conjunturas, visoes de mundo, como forma de se aproximar do 
objeto de estudo. Trata-se de estudar acontecimentos historicos, 
instituigoes, grupos sociais, categorias profissionais, movimentos, 
etc. (ALBERTI, 1989, p. 52). 

Alguns autores tern trabalhado na perspectiva de que conhecendo a 
historia do sujeito podemos entender os significados que o mesmo atribui ao 
processo de desenvolvimento de suas atividades e suas implicagoes 
socioculturais. “De inicio a historia oral combinou tres fungoes complementares: 
registrar relatos, divulgar experiences relevantes e estabelecer vinculos com o 
imediato urbano, promovendo assim um incentivo a historia local e imediata” 
(MEIHY, 1998, p. 22). E nesta ultima perspectiva que este estudo se insere. 

A familia Limaverde e composta por nomes que deram concreta 
contribuigao para o engrandecimento do radio no Ceara: seu pai, Jose Limaverde 
Sobrinho, iniciou seu trabalho na Ceara Radio Clube, ao lado de Joao Dummar, 
responsavel pela instalagao da primeira radio cearense. Narcelio Limaverde, filho 
mais velho de Jose Limaverde, ja era um radialista conhecido quando Paulo 
iniciou suas atividades na area da comunicagao. 

Paulo Limaverde ganhou espago e fez sucesso no radio, recriando o 
cenario radiofonico, exatamente na epoca em que esse meio de comunicagao 
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enfrentava o desafio da chegada da TV. O programa Sucessao de Sucessos que 
se Sucedem Sucessivamente Sem Cessar, Sa, Se, Si, So, Sucesso, criado e 
apresentado por Paulo, foi pioneiro em sua epoca. Vivendo sob o regime ditatorial 
dos militares, ele transgredia a censura, veiculava musicas proibidas, falava sobre 
a historia da criagao de cada uma delas e da importancia que representavam para 
a conjuntura na qual o pais se encontrava. O programa langou sucessos musicais 
e criou na cidade de Fortaleza “novas modas”. 

A chegada da televisao no Ceara, assim como nos outros estados 
brasileiros, impos ao radio uma reestruturagao e uma revisao nos conceitos do 
radialismo e na propria gestao das emissoras. A televisao gerou grande impacto 
ao radio, mas este encontrou o caminho, definindo o seu papel perante a nova 
midia. Os bons radialistas foram cooptados pela TV, assim como propiciou a 
abertura de espago para novos talentos. O jovem Paulo Limaverde foi urn deles: 
desenvolveu sua aptidao, revelou capacidade de improvisagao, criatividade, 
discurso simples e marcou o cenario radiofonico cearense. 



2. A trajetoria de Paulo Limaverde 

Em 1959, vespera da inauguragao da TV no Ceara, Paulo Limaverde foi 
convidado para trabalhar na PRE-9, a realizagao de seu grande sonho. Na epoca, 
todo o empenho e atengao eram dedicados ao novo meio de comunicagao que 
ganhava cada vez mais espago, angariando audiencia e naturalmente as verbas 
publicitarias do comercio local, deixando as emissoras de radio em dificuldade 
economica, refletindo de forma negativa na qualidade da programagao. O 
radialista narra que foi exatamente por isso que ele conseguiu espago na 
renomada Ceara Radio Clube: com o advento da televisao, os principais nomes 
do radio estavam ocupados com a participagao em cursos preparatories para 
assumirem cargos na TV Ceara. Segundo Ferraretto (2001), nao so os 
profissionais de radio migraram, eles motivaram tambem a migragao dos 
patrocinadores e levaram consigo todo o espetaculo que o radio realizava. 

Paulo abragou fervorosamente a proposta para trabalhar na emissora 
campea de audiencia, pois, segundo ele, “ocupar o microfone da PRE-9 era a 
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maior honra que a pessoa podia ter. Em qualquer horario, era uma emissora 
super ouvida na cidade” (LIMAVERDE, entrevista em 12/1/2008). 

Nos estudios da Ceara Radio Clube, Paulo Limaverde iniciou suas 
atividades substituindo seu irmao na leitura do noticiario relampago, que ia ao ar 
varias vezes ao dia. Em pouco tempo, impulsionado pela sua criatividade e 
extroversao, ja era o animador do programa Aid juventude, idealizado por ele. O 
horario do programa antecipava uma radionovela da emissora. A programagao 
era dedicada a juventude que, na epoca, dangava ao som de Beatles. 

Todos os programas idealizados e apresentados por Paulo Limaverde 
eram Ifderes de audiencia. Esse motivo levou-o a ganhar tres horas das manhas 
de domingo para a apresentagao do programa Sucessao de Sucessos que se 
Sucedem Sucessivamente Sem Cessar, Sa, Se, Si, So, Sucesso! Depois, 
recebeu a tarde dos sabados para a veiculagao do programa Musical Melhor dos 
Melhores, 3M. 

A exemplo de seu irmao, Paulo Limaverde, tambem deu sua contribuigao 
para o sucesso da televisao cearense. Seu primeiro trabalho neste vefculo foi a 
apresentagao do programa Atualidades artisticas, a convite de Luciano Diogenes, 
diretor de telejornalismo da TV Ceara a epoca. Posteriormente, apresentou o 
Noticiario relampago, que ia ao ar em tres edigoes por noite. 

Sem deixar o publico jovem, Paulo apresentou, tambem na televisao, o 
programa TV Juventude, veiculado aos sabados, com imcio as cinco horas da 
tarde. Nessa epoca, Limaverde ainda apresentava no radio o Musical Melhor dos 
Melhores das 13h as 16h e aproveitava o espago do radio para anunciar o que 
aconteceria no programa da televisao. Ele lembra: “TV Juventude comegava as 
5h da tarde de sabado, esse programa de uma as quatro era uma especie de 
espera no radio, onde anunciava o TV Juventude, as atragoes e tudo mais. E foi 
urn estrondo de audiencia.” (LIMAVERDE, entrevista em 12/1/2008). 

Em 1975, Paulo Limaverde trabalhou em Teresina, na implantagao da TV 
Radio Clube de Teresina. Entre os anos de 1975 e 1976, retornou ao Ceara para 
trabalhar na emissora na qual iniciou sua carreira de radialista, Radio Verdes 
Mares, dessa vez para apresentar urn programa que tambem fez urn grande 



sucesso. 
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3. Idolos do povo e a molecagem cearense 



Astrolabio Queiroz gestor da Radio Verdes Mares contratou Paulo 
Limaverde para tocar um programa chamado Idolos do povo, que veiculava 
somente musicas bregas. O programa, antes apresentado por Armando Freire, 
passou para o comando de Paulo Limaverde, que, a pedido da diregao, abriu 
espago para a participagao popular por meio de cartas. A ideia era que os 
ouvintes enviassem cartas contando a historia de seus amores. No ar, Paulo 
ofereceria uma musica para o autor da carta, apresentando-a como tema da 
relagao. Nao se queria explorar o lado romantico sentimental, o foco recaia sobre 
os fatos que pudessem ser explorados dentro da chamada molecagem cearense. 
Limaverde recorda: 



Nos primeiros programas a gente inventava as cartas, porque e 
claro que o chamamento nao dava tempo, entao a gente 
inventava um bocado de carta. So que quando comegaram a 
chegar as cartas uma ouvinte escreveu no final: “Bote, seu Paulo, 
bote uma musica que de certo no meu caso”. E eu pensei logo 
que esse bordao ia funcionar. Eu comecei a usar: bote, bote, seu 
Paulo. E comegou a esculhambagao, a palavra e essa. 
(LIMAVERDE, entrevista em 12/1/2008). 

A pratica da molecagem sempre foi pertinente aos habitos do povo 
cearense. Em Psicologia do Povo Cearense, Montenegro (2000) define de acordo 
com o vocabulario popular o ser moleque e a molecagem. 



Muleque ou moleque tern, entre outras, a acepgao de canalha, 
sem vergonha, patife. Molecada, molecagem, molequira ou 
molequice e o ato praticado por moleque, sem-vergonhice, 
safadeza, tratantada, brincadeira, incorregao de atitude e 
procedimento. (MONTENEGRO, 2000, p. 119). 

A epoca do programa Idolos do povo, Fortaleza ainda era regrada pela 
defesa dos bons costumes, a politica de educagao moral era intensa e combatia 
incessantemente a molecagem popular. Numa cidade que viveu durante muito 
tempo sendo palco de campanhas a favor do moralismo, seria natural qualquer 
expressao de duplo sentido receber notabilidade. Ainda em meados da decada de 
1970, a sociedade fortalezense vivia sob a egide do ensino de Educagao Moral e 
Civica, estabelecida por meio do decreto-lei n. 869 de 12 de setembro de 1969, 
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prescrito pelo governo militar. As forgas armadas tinham como objetivo reforgar o 
regime ditatorial e, para isso, davam caga ao comunismo ou ao que eles 
consideravam como ideias subversivas, e o comportamento, a linguagem e as 
atitudes do cidadao estavam na mira da censura e da repressao. 

O radio, como qualquer vefculo de comunicagao ou meio de expressao do 
pais, vivia sob forte vigilancia e, obrigatoriamente, teve que seguir as regras 
propostas pelo poder autoritario. Portanto estavam presentes na memoria das 
pessoas a disciplina e o comedimento, impostos pela Igreja ou pela ordem 
publica, como exigencia para o comportamento da sociedade em geral. O bordao 
gravado por uma voz feminina, com requintes de sensualidade: “bote seu Paulo, 
bote!”, adotado pelo radialista, veiculado inumeras vezes durante o programa, foi 
de imediato censurado. 

Os militares ainda mantinham o controle de todos os vefculos de 
comunicagao, podendo interferir nas programagoes para modifica-las e proibi-las. 
Pela frequencia de seu bordao, Limaverde foi admoestado 18 vezes. Ele lembra o 
episodio que o levou a receber a primeira advertencia: 

O negocio degringolou quando surgiu uma musica da Joelma 
chamada Pombinha Branca que foi um sucesso. Ai a carta foi 
apimentada: “Bote, seu Paulo, bote a Pombinha Branca todinha” e 
o operador soltou a musica. Chegou na metade do disco ele parou 
com a mao e eu disse “nao bote so metade nao, bote todinha” e 
ele soltou. Olha, eu fui terminar sendo chamado na Censura 
Federal. Fui chamado, fui admoestado. Dai pra frente foram 
dezoito vezes. Toda vida que eu chegava la diziam: “O senhor 
esta criando passado”. (LIMAVERDE, entrevista em 12/1/2008). 

Sentindo-se pressionado pela censura, em 1978, deixou o Ceara. Paulo 
Limaverde, que ja havia trabalhado em Teresina em 1975, retornou ao Piauf, 
agora trabalhando na Rede Globo, com a responsabilidade de atualizar a 
programagao da TV Radio Clube de Teresina, emissora que ajudou a fundar. O 
canal passaria a veicular programas globais. Apos oito meses de trabalho, Paulo 
deixou a Rede Globo, voltou para o Ceara e assumiu novamente suas fungoes na 
TV Verdes Mares, na qual apresentou o telejornal da emissora, que era exibido as 
22 h, o Jornal do 10. 
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4. Idas e vindas no radio e TV 

Em 1986, coordenou a campanha de candidatura de Tasso Jereissati ao 
Governo do Estado do Ceara, o que o levou a se ausentar da Radio Verdes 
Mares para a apresentagao de cormcios e para o cumprimento de compromissos 
respectivos a campanha. Limaverde conta: “Nessa epoca, eu inventei urn cidadao 
chamado Tom Cavaicante”. O referido comediante ja fazia algumas imitagoes, 
sem nunca ter tido a chance de demonstrar seu talento para grandes publicos. Foi 
pela ajuda de Paulo que Tom se tornou conhecido no Ceara, ganhando espago 
no radio cearense, onde seu trabalho foi notabilizado. O radialista relembra as 
“presepadas” de Tom: 

A gente estava la no Icarai, a gente se reunia na casa do Edilmar 
Noroes. Ai quando, de repente, chegou Will Nogueira e disse: 
“Rapaz, eu estou tao chateado. Eu vinha pra ca, tive que voltar do 
meio do caminho pra radio Verdes Mares, porque eu abri o radio 
na estrada, quando olhei estava o Joao Inacio no horario do Tom”. 
Ele pensando que o Tom tinha faltado, voltou para o estudio. 
Chegou la, quando abriu a porta, era o Tom Cavaicante 
apresentando o programa dele com a voz do Joao Inacio 
(LIMAVERDE, entrevista em 12/1/2008). 

Com a eleigao de Tasso Jereissati, Limaverde foi trabalhar no Gabinete 
do Governador. Com o novo trabalho, ainda conseguiu conciliar os servigos 
prestados ao Estado e suas atividades no radio por algum tempo, mas como tinha 
que ficar quase inteiramente a disposigao do governador, saiu novamente da 
Radio Verdes Mares. “Eu saf dessa vez pra nao voltar mais para o radio”, conta 
ele (LIMAVERDE, entrevista em 12/1/2008). 

Foi convidado para trabalhar na CBN, primeira emissora que fez 
transmissao em rede no Ceara. A proposta era tentadora e Paulo aceitou o 
trabalho. Mas o tempo trouxe o descontentamento com o vefculo e o radialista 
acabou deixando o microfone. Sobre o longo perfodo em que se dedicou ao radio, 
Paulo Limaverde diz: “Nao tenho nenhum arrependimento do que eu ja fiz na 
minha vida de radio. Se fosse pra comegar eu faria tudo de novo, do mesmo 
jeitinho, da mesma maneira, tudo procedendo do mesmo jeito” (LIMAVERDE, 
entrevista em 12/1/2008). 
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5. O sucesso do Sucessao de Sucessos... 



Com o prestigio que conquistou entre a juventude cearense, o radialista 
ganhou tambem as manhas de domingo, o publico das praias e uma audiencia 
invejavel com o programa Sucessao de Sucessos que se Sucedem 
Sucessivamente sem Cessar. Sa, Se, Si, So, Sucesso! Esse, entre todos os 
outros, e o programa de autoria e apresentagao do radialista que promoveu uma 
nova forma de atuar no radio. Foi quern mais ousou na maneira de se relacionar 
com o publico. Paulo fala sobre a iniciativa do programa: 

Foi quando o Otacilio Colares disse assim: “Paulo, voce tem uma 
ideia pra um programa domingo de manha?” Ai eu disse: “Tenho. 
Urn programa de musica dedicado ao pessoal que ta na praia.” 
Nessa epoca a grande pedida em Fortaleza eram as praias. Hoje 
ainda e, mas nao e tanto quanto era antigamente. E eu criei um 
programa chamado Sucessao de Sucessos que se Sucedem 
Sucessivamente Sem Cessar. Sa, Se, Si, So, Sucesso!, que foi o 
maior estouro de audiencia nessa cidade. Era de 9h as 12h. O 
programa era conhecido, porque eu dizia: “Agora vamo rodar meia 
hora de musica sem parar.” E eu rodava so musica quente, 
musica de praia. Eu lancei em Fortaleza grandes sucessos. 
(LIMAVERDE, entrevista em 12/1/2008). 

O programa era inovador a comegar pelo nome, o qual se utiliza da 
aliteragao, figura de linguagem que “consiste na repetigao de um mesmo fonema 
para realgar determinado som ou dar ritmo a oragao ou verso” (SARMENTO, 
2005, p. 582), para trazer em si a sua marca, o som da letra S. A criagao do nome 
foi ocasional, Limaverde iembra: 

O nome Sucessao de Sucessos que se Sucedem Sucessivamente 
sem Cessar, Sa, Se, Si, So, Sucesso! Comegou tudo com S e nos 
fomos agregando as coisas. Chegou em determinado momento 
que eu nao dizia mais o nome, fazia so “Siii” no microfone e todo 
mundo sabia o que era. Criou uma marca, o S. E tinha um 
operador de audio que o apelido dele era Suvela por coincidence. 
Na epoca, o grande sucesso da musica popular brasileira era o 
Simonal. Ai eu dizia esse nome todinho: Sucessao de Sucessos 
que se Sucedem Sucessivamente sem Cessar, Sa, Se, Si, So, 
Sucesso! Simbora, Suvela! Era tudo no S. (LIMAVERDE, 
entrevista em 17/12/2008). 

O Sucessao de Sucessos era inovador assim como a epoca em que ele 
foi veiculado, pois carregava a ousadia de ultrapassar seu proprio tempo, 
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seguindo exemplo do festival de musica de Woodstock, realizado entre 15 e 18 de 
agosto de 1969, anos antes da criagao do programa. O festival apresentou para o 
mundo o desejo de liberdade que a juventude trazia e que contrariava todo o 
molde tradicional no qual os jovens estavam inseridos. O programa de Paulo 
Limaverde, assim como Woodstock, foi alem de seu tempo, ao protestar da 
maneira que podia contra a repressao vivida no Brasil. Na polftica, o Ato 
Institucional n. 5 (AI-5), institufdo pela Ditadura Militar em dezembro de 1968, 
submetia todos os vefculos de comunicagao a vigilancia militar, mas apesar das 
ordens ditadas pelos militares para silenciar as iniciativas de protestos 
manifestadas em qualquer meio, a musica conseguiu se tornar porta-voz da 
insatisfagao popular. Por isso, muitas delas eram censuradas e muitos de seus 
autores foram perseguidos e afastados do pais. Limaverde desafiava a censura, 
tocando musicas proibidas: 

O programa era inovador, ele era rebelde como os anos que nos 
estavamos vivendo. Nos estavamos vivendo o Woodstock, nos 
estavamos vivendo a epoca dos hippies. Era urn programa de 
protesto. Eu chegava a tocar musicas proibidas. Tinha uma 
musica cantada pelo Wilson Simonal: “O terreiro la de casa nao se 
varre com vassoura/varre com ponta de sabre e bala de 
metralhadora”. Comegava por af, era uma musica de protesto. 
(LIMAVERDE, entrevista em 17/12/2008). 

Cantiga brava e o nome de uma musica composta por Geraldo Vandre, 
cantor e compositor que deixou seu marco na historia ao incorporar a geragao 
contestadora, lutando pela democracia, pelo exercfcio de seus direitos de cidadao 
e por uma sociedade livre da repressao. Langada em 1968, antes do AI-5, no LP 
Canto geral, a musica pregava a necessidade de responder ao regime militar com 
a luta armada. 

As musicas de protesto eram langadas em sua maioria pelos festivals de 
musica promovidos e patrocinados pelas emissoras de televisao da epoca. Os 
jovens eram o publico dos festivals e inspiravam-se nas letras das cangoes para 
levantar suas bandeiras em defesa dos direitos de livre expressao. E o caso de 
Carcara, a composigao de Joao do Vale e Jose Candido que fez uso de metaforas 
para associar ao comportamento dos militares os habitos da ave carcara: 
“Carcara pega mata e come / Carcara e malvado, e valentao / E a aguia de la do 
meu sertao / Os burrego novinho nao pode andar / Ele puxa o umbigo inte matar”. 
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O Festival Internacional da Cangao, concurso de musicas nacionais e 
internacionais realizado no Rio de Janeiro anualmente, de 1966 a 1972, premiou 
em 1968 a cangao Pra nao dizer que nao falei de flores, de Geraldo Vandre, com 
o segundo lugar. Ambas as musicas, Carcara e Pra nao dizer que nao falei de 
flores, tiveram suas execugoes proibidas pela ditadura. No entanto, Paulo 
Limaverde nao cedeu as exigencias militares. “Carcara tambem era musica de 
protesto. E eu cheguei a rodar Pra nao dizer que nao falei de flores, aquela 
famosa do Vandre e proibida no pais”, conta ele. 

Segundo Ferraretto (2001), o programa musical caracteriza-se pela 
transmissao de musicas com apresentagao ao vivo ou gravada, com tres 
possiveis segmentagoes: musical jovem, adulto ou popularesco. O programa de 
Paulo Limaverde enquadra-se na segmentagao musical jovem, pois sua 
apresentagao era destinada ao publico das praias de Fortaleza, que eram 
frequentadas pela juventude da epoca. 

O programa tinha tres horas de duragao, indo das 9h as 12h, ao vivo e 
semanal, veiculado somente aos domingos na Ceara Radio Clube. Era urn 
programa de entretenimento que levava ao publico jovem uma mistura de ritmos e 
informagoes, sem ignorar a condigao politica que o Brasil vivia, submetido a 
censura, ao cerceamento da expressao. O radialista tinha consciencia do 
momento perigoso, no entanto, dentro de urn programa que parecia puro 
entretenimento, ele instigava de forma inteligente o ouvinte a refletir sobre 
questoes graves, sem perder a alegria e o jeito moleque da cultura cearense. Ao 
tocar as musicas censuradas, Paulo tambem falava sobre seus compositores e 
contava a historia de cada musica, destacando a importancia delas para o 
momento vivido. “Eu contava toda a historia da musica, porque eu gostava. O 
formato era contar a historia daquela musica. Quern fez a letra em que ocasiao, 
quern musicou. As pessoas nao ouviam simplesmente, nao, elas eram informadas 
da razao de ser daquela letra” (LIMAVERDE, entrevista em 17/12/2008). 

Na visao de seu criador, urn dos aspectos diferenciais do programa e que 
ele permitia a veiculagao musical durante tempos longos ininterruptamente, com 
isso langava grandes sucessos e agradava a seu publico por nao haver 
interrupgoes com a fala constante do apresentador ou com a publicidade, que 
muitas vezes irrita o ouvinte e o faz mudar de estagao. Alem disso, o formato da 
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apresentagao, o timbre de voz e o envolvimento que o apresentador expressava 
em sua fala conquistavam a audiencia. 

Na mesma epoca em que o programa era veiculado, Paulo Limaverde 
trabalhava tambem na Embaixada Americana, tendo, por isso, acesso facilitado a 
grandes sucessos internacionais que eram divulgados por ele em Fortaleza. 



Eu tocava so sucesso, um atras do outro. Agora eu primava pela 
qualidade das musicas e pelo pioneirismo. Eu sempre langava as 
musicas aqui em Fortaleza. Eu era incrivel porque as vezes fazia 
das tripas coragao pra conseguir uma musica que estava sendo 
langada no Rio de Janeiro que nao tinha em Fortaleza e eu queria 
langar aqui. E ao mesmo tempo eu promovia sucessos: coisa que 
nao era sucesso de maneira nenhuma, nem em Sao Paulo nem 
no Rio, que eram sempre os centros formadores de opiniao, eu 
conseguia fazer ser sucesso aqui em Fortaleza somente. Um 
exemplo desse foi uma musica chamada Tema de Amor no 
Aeroporto, que eu transformei num grande sucesso e Mascara 
Negra, um sucesso de carnaval (LIMAVERDE, entrevista em 
12/1/2008). 

A musica Mascara negra, sucesso em Fortaleza, foi composta por Ze Keti 
e Flidelbrando Pereira Matos para o carnaval de 1967 e foi aclamada nesse 
mesmo ano como a melhor musica de carnaval, vencendo o Primeiro Concurso 
de Musicas para Carnaval, criado pelo Conselho Superior de MPB do Museu de 
Imagem e do Som (MIS) do Rio de Janeiro. 

Alem de tocar os hits preferidos da epoca e de langar no Ceara musicas 
nacionais e internacionais, o programa notabilizou-se por um aspecto 
completamente diferente e inusitado. Pelo alto fndice de audiencia, o Sucessao 
de Sucessos comegou a ajudar a encontrar pessoas desaparecidas, carros e 
objetos roubados. Sobre esse servigo que deu audiencia ao programa, o seu 
criador conta: 



A merce da sua audiencia, ele tinha facilidade incrivel. As pessoas 
ligavam la pra radio e diziam: “Paulo, roubaram meu carro de 
ontem pra hoje.” Eu comegava a dar o numero da placa, o tipo do 
carro no ar e daqui a pouco encontravam o carro. Uma das coisas 
mais interessantes que aconteceu durante esse programa e que 
sacramentou a audiencia dele foi o Muniz Araujo, o engenheiro 
Muniz Araujo. O carro dele foi roubado la proximo do Campo do 
America, na Aldeota, no domingo de manha. Alias, ele nao foi 
roubado, ele foi assaltado, porque ja existia isso nessa epoca, 
tomaram o carro dele. Imediatamente ele ligou pra mim e eu 
comecei a dizer: “O carro tal foi roubado em tal lugar. Olha at, saia 
na porta da sua casa. Se voce vir essa placa tal, avise a policia, 




30 Luciano Klockner, Nair Prata (Orgs.) 



porque quern esta dirigindo e o ladrao”. A cidade comegou a 
perseguir o carro. O certo e que as pessoas comegaram a sair na 
rua gritando, o cara comegou a se apavorar, soltou o carro e saiu 
na rua correndo. Ainda hoje eu tenho a amizade do Muniz Araujo 
por contadisso. (LIMAVERDE, entrevista em 12/17/2008). 

Aquarela nordestina, musica do humorista Jose Vasconcelos, era o tema 
de abertura e encerramento do programa, que tambem tinha como objetivo 
retratar no radio os habitos da cidade de Fortaleza. Para isso, Paulo Limaverde 
costumava, durante a semana, visitar a Rua Guilherme Rocha, localizada no 
centra da cidade que, na epoca, segundo ele, era o bergo das novas girias e 
expressoes populares, uma vez que era o ponto de encontro da juventude 
fortalezense e local de circulagao popular. Comerciarios, vendedores ambulantes, 
atendentes, secretarias, funcionarios publicos, toda essa gente transitava pela 
Rua Guilherme Rocha. 

Em urn desses passeios no centra da cidade, Paulo teve a oportunidade 
de testemunhar a chegada da minissaia ao Estado do Ceara, trazida pela filha de 
urn comandante da Marinha que havia sido transferido do Rio de Janeiro para 
Fortaleza. A moga desfilou na Rua Guilherme Rocha com as pernas a mostra e 
causou alvorogo entre os rapazes, tanto que foi obrigada a se esconder em uma 
loja local. A menina foi sucesso nas ruas e no programa Sucessao de Sucessos, 
pois Paulo Limaverde a entrevistou nos estudios da Ceara Radio Clube. 

O apresentador visitava tambem semanalmente todas as empresas 
patrocinadoras do programa para conversar com os donos e gerentes e ver os 
produtos e vantagens que as lojas ofereciam. Entre os patrocinadoras estavam o 
Armazem Esplanada, a loja Paranaense, as Lojas Couto, a Ocapana, o Expresso 
Ipu-Brasilia e a Sanord, SA Roupas do Nordeste. 

Limaverde interagia com o publico de variadas formas. A audiencia do 
Sucessao de Sucessos podia ser atestada pelo numero de pessoas que o 
chamado do radialista no ar conseguia levar as ruas. 



Uma vez eu li que o primeiro passeio de bicicleta que houve no 
Ceara foi eu que fiz, eu inventei. Um dia eu disse: “Hoje eu vou 
convocar todo mundo pra vir aqui. Nos vamos brincar de pernas 
pra que te quero. Quern tiver bicicleta, venha pra ca”. Ai juntou 
bicicleta de todo jeito e eu inventei uma passeata. (LIMAVERDE, 
entrevista em 17/12/2008). 
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Ele relata que na epoca a praia fortalezense mais frequentada era a Praia 
do Nautico. Ele decidiu, entao, fazer no programa a propaganda da Praia do 
Futuro, uma praia mais distante e ainda pouco urbanizada, mas era nessa diregao 
que a cidade crescia. Mais uma vez a audiencia e a credibilidade do programa 
puderam ser verificadas, pois a Praia do Futuro ganhou atengao. Para certificar o 
fato, Paulo convidou seu publico para a testa Aleluia, Aleluia! Carne no prato, 
farinha na cuia que aconteceria na nova praia. 



Eu comecei a vender a Praia do Futuro. Com esse programa, eu 
inventei urn negocio de queimar o maior Judas do pais. O Judas 
tinha 25m de comprimento. A prefeitura botou urn tablado na beira 
da praia, pagou uma banda, levou urn carro pipa cheio de 
cachaga, com os copinhos plasticos, com o tiragosto distribuindo 
pro povo. Eu disse assim: Nao vai dar certo, porque e muita 
ousadia fazer urn negocio desse. Quando deu cinco horas da 
tarde eu resolvi ir la ver o local do crime, ver como e que tava. 
Quando eu cheguei no late Clube tava engarrafado. Nao havia 
condigoes de entrar ninguem na Praia do Futuro. Eu nunca pensei 
que urn chamamento feito atraves de urn programa de radio 
conseguisse atingir aquilo. E o mais incrivel: a testa com essa 
cachagada toda nao houve urn incidente. (LIMAVERDE, entrevista 
em 17/12/2008). 

O programa tinha espago para a divulgagao de novos cantores e grupos 
musicais. O proprio Limaverde ainda criava novas bandas e as divulgava dentro 
do Sucessao de Sucessos, garantindo a elas a simpatia do publico. Tudo o que 
era vendido no programa virava sucesso, devido a audiencia e a credibilidade do 
simpatico radialista. 

Na epoca, a audiencia ja era medida, havia o Ibope e tambem uma 
empresa nacional chamada Marplan, que verificava a audiencia dos programas. 
Paulo lembra que os radialistas e emissoras concorrentes comegaram a se 
preocupar com o alcance do seu programa. 

Nomes como Irapuan Lima, Evaristo Silveira e Tarctsio Tavares eram os 
concorrentes de Paulo Limaverde no horario de veiculagao do Sucessao de 
Sucessos. Sobre a concorrencia, Paulo diz: “Voce pode ate me considerar besta 
por causa dessa historia, besta no sentido de dizer vaidoso, mas eu nao prestava 
atengao em ninguem nao, nem procurei o formato de ninguem, nem ouvia 
ninguem”. 
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6. Consideragoes finais 

A espontaneidade na fala, a criatividade, a primazia pelas novidades e a 
confianga no proprio talento traziam a Paulo Limaverde a seguranga necessaria 
para desempenhar a atividade de radialista com desenvoltura, promovendo um 
dialogo simples e envolvente com o ouvinte, conquistando a atengao que 
sustentou o programa no ar durante dez anos. 

O formato do programa e simples e, segundo o proprio criador, poderia 
ser adotado novamente hoje, contanto que sua duragao se estendesse para 
acompanhar o novo horario de frequencia das praias em Fortaleza. 

Paulo Limaverde diz que o Sucessao de Sucessos atingiu todas as suas 
expectativas como criador e apresentador. Ele assume: “Atingiu plenamente 
minhas expectativas. E tanto que eu considero na minha vida a melhor coisa que 
eu fiz em materia de radio foi aquele programa. A melhor coisa.” (LIMAVERDE, 
entrevista em 17/12/2008). 
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No ar, a voz do produto: um panorama historico da publicidade radiofonica mineira 



Graziela Mello Vianna 1 

Resumo: O presente artigo tern como objetivo contextualizar a produgao 
publicitaria veiculada nas radios belo-horizontinas atualmente, tragando um 
panorama historico que se inicia com os pregoes dos vendedores ambulantes do 
seculo XVI, ouvidos ainda nas ruas das cidades brasileiras, e segue ate a 
produgao publicitaria atual em Minas Gerais. Buscamos tambem elencar pegas 
publicitarias que passaram a fazer do imaginario da sociedade mineira, alem de 
tentar desvelar as estrategias utilizadas para requalificar o radio como meio de 
veiculagao de pegas publicitarias, apos a consolidagao da TV como o meio de 
comunicagao do pais ao qual se destina a maior parte dos investimentos dos 
anunciantes. 

Palavras-chave: radio; radio local; publicidade. 



1. Salve, salve peixeiros, funileiros, garrafeiros e o menino doce: as origens 
dos spots e jingles nas ruas do Brasil 



“Ai, ai, ai, ai / E o canto do pregoneiro / Que com sua harmonia / 

Traz alegria / In South American Way / 
Ai, ai, ai, ai / E o que faz em seu tabuleiro / Vende pra ioio / E 

vende pra iaia.” 

South American Way - AI Dubim e Jimmy McHugh 

O panorama da propaganda no pais, desde as origens, possibilita-nos 
dizer que a publicidade brasileira sempre se apoiou nos discursos orais para 
vender seus produtos 2 . Anteriormente aos reclames nos jornais, podemos atribuir 



1 Publicitaria (UFMG). Mestre em Comunicagao Social (UFMG). Doutora em Comunicagao (ECA- 
USP), onde desenvolveu sua tese de doutoramento com apoio da CAPES. Pesquisadora do 
GAUDIO (ECA-USP) - Grupo de Pesquisas de Desenvolvimento em Audio, do grupo RADIO 
(Grupo Multidisciplinar de Doutorandos em Radio - Paris), GRER (Grupo de Pesquisa e Estudos 
em Radio - Franga). 

2 Sobre o panorama da propaganda no pais, ver VIANNA, Jingles e spots: a moda nas ondas do 
radio. 
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aos pregoes gritados ou cantados dos mascates a primeira forma de se anunciar 
produtos no Brasil, como o exemplo ouvido em ruas cariocas no seculo XIX: 



Soberano, Gargalhada / Biscoito fino, bananada. / Ninguem me 
chama, / vou- mimbora. / Daqui a pouco / nao tem mais nada 3 . 

Ainda hoje ouvimos pelas ruas do centra de Belo Horizonte pregoes que 
nos anunciam com timbres diversos uma profusao de produtos e servigos como 
pamonha, Mega Sena acumulada, abacaxi, compra e venda de ouro ou 
amoladores de faca. Nos suburbios da capital mineira, o Menino Doce (como e 
conhecido o Sr. Jose Eustaquio) e uma figura ja conhecida dos moradores locais 
que esperam sua cocada, cajuzinho, brigadeiro ou pe-de moleque. Ha mais de 20 
anos, ele anuncia diariamente sua chegada em forma de aboio - “6000, 
dooooce... 6, 0 menino dooooce”. (LEITE; FURST). Concordamos com Simoes 
que essa tradigao oral dos vendedores nas ruas pode ser considerada a origem 
das pegas publicitarias radiofonicas: 



Recorrer a voz, a musica e ao canto para vender produtos e um 
recurso muito antigo, heranga dos arautos. Entre nos foram os 
pregoes dos mascates - cantados e/ou gritados - os primeiros 
para apregoar mercadorias. Depoimentos de diversos viajantes 
que percorrem 0 pais ate 0 seculo passado assinalam que 0 
gimmick desses ambulantes era sempre sonoro: a corneta, a 
matraca, 0 covado. (...) Foram, portanto, os vendedores 
ambulantes que, ao entoar seus pregoes, esbogaram nossos 
primeiros slogans e jingles. (SIMOES, 1990, p. 171). 

A oralidade sempre facilitou a aproximagao com 0 receptor, ja que a 
maioria do povo brasileiro era analfabeta 4 e, ainda hoje, boa parte dos brasileiros 
tem baixo grau de escolaridade. 



O publico, na maioria analfabeto ou semialfabetizado, encontrava 
nas rimas a indispensavel ajuda mnemonica para melhor guardar 
temas e anuncios (era 0 que os anunciantes desejavam, por isso 
buscavam os poetas). Enfim, eles dessacralizaram 0 produto. 
Inteligentes, descontraidos, de certo modo anteciparam 0 angulo 
do consumidor. Casimiro de Abreu fez graga, Lopes Trovao fez 
parodia, Olavo Bilac fez satira. Batendo na tecla alegre, divertida, 



3 Pregao de autoria desconhecida transcrito por MOREYRA, Alvaro. Tempo perdido. Rio de 
Janeiro, Jose Olympio, 1938. 

4 O numero de analfabetos, segundo 0 censo de 1950, era, em 1940, de 61,80% da populagao 
total do Brasil. A porcentagem da populagao com nivel de escolaridade estava assim distribuida: 
ano 1 940 - primario: 1 0,70 / medio: 1,18/ superior: 0,69 / Total: 1 2,00 (FEDERICO, 1 982, p. 60). 
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langaram a semente do que talvez mais distinga a propaganda 
brasileira: o seu tom irreverente. (RAMOS, 1990, p. 3). 

A voz no radio e de facil entendimento, nao sendo necessario saber ier 
para entende-la. Dessa forma, os anunciantes perceberam o potencial do vefculo 
para divulgar seus produtos para um contingente muito maior de pessoas do que 
aquele atingido pelo jornal impresso, destinado apenas as camadas mais cultas 
da sociedade. 

O radio e capaz de atrair a atengao dos indivfduos, diverti-los, emociona- 
los e conquistar adesao do ouvinte a uma marca ou ideologia. As emissoras de 
radio passam, a partir da decada de 30, a produzir novos formatos de programas, 
patrocinados pelos anunciantes, capazes de sensibilizar este publico. Com o 
impulso financeiro possibilitado pela veicuiagao de anuncios publicitarios nas 
radios, emissoras como Radio Nacional do Rio de Janeiro, Radio Record em Sao 
Paulo, Radio Guarani e Radio Inconfidencia em Belo Horizonte inauguram 
instalagoes maiores, podendo substituir os velhos discos por grandes orquestras 
sinfonicas contratadas para tocar ao vivo em seus estudios, alem de ter a 
possibilidade da participagao imediata do publico nos auditorios em diversos 
programas populares, como os humonsticos, musicais e de variedades. Temos 
entao uma passagem de uma cultura semiletrada para uma cultura marcada pelos 
media (SALIBA, 2002). Em uma analise historica do humor no Brasil, Elias Saliba 
defende que 



o momento no qual o radio comega a conquistar maior audiencia 
coincide com a diversificagao da programagao e com a enfase 
dada ao humor e a musica. As relagoes dos humoristas com o 
radio dos primeiros tempos tambem passaram por um incremento 
rapido, sobretudo no momento em que as emissoras comegaram 
a introduzir a publicidade atraves dos jingles radiofonicos. 
(SALIBA, 2002, p. 223). 

Ao serem veiculados nos programas populares, os jingles e os spots 
passaram a ser conhecidos e lembrados pelos ouvintes. Entendemos que so se 
faz parodia de composigoes que sejam conhecidas pelo publico, pois caso 
contrario a piada nao sugere sentido, nao faz rir. Portanto ao percebermos que as 
pegas publicitarias eram apropriadas pelos programas humonsticos veiculados 
nas emissoras, podemos inferir que elas faziam parte do imaginario da sociedade. 
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Podemos confirmar esta apropriagao com a descrigao da estreia do 
Programa PRK-30, em 1937, na cronica do jornal impresso Folha Carioca, o qual 
afirma que Lauro Borges, o radialista que naquela ocasiao conduzia o programa, 
“alcangou enorme sucesso nas parodias dos textos de publicidade, principalmente 
nos dizeres da propaganda de magnesia, cujo texto foi muito bem preparado (...)” 
(PERDIGAO, 2003, p. 63). Reproduzimos, aqui, alguns trechos de jingles originais 
e a parodia dos mesmos feita por Alvarenga e Ranchinho, que trata do contexto 
politico contemporaneo aquela epoca: 

Jingle original: Pilulas de vida do Dr. Ross, fazem bem ao figado 

de todos nos. 

Parodia: Plinio Salgado quando abre a voz, faz mal ao figado de 

todos nos. 

Jingle original (Oleo Maria): Maria, (toc-toc) sai da lata. 

Parodia: Benedito (l /aladares), (toc-toc), sai da lata. 

Jingle original: Detefon, detefon. 

Na sua casa tem barata? Nao vou la. 

Na sua casa tem mosquito? Nao vou la. 

Na sua casa tem pulga? Nao vou la. 

Pego licenga para mandar, Detefon em meu lugar. 

Detefon, Detefon. 

Parodia: (Pon, poron ron) 

Na sua casa tem integralista? Nao vou la. 

Na sua casa tem comunista? Nao vou la. 

Pego licenga pra mandar, Filinto Muller em meu lugar. 

(Pon, poron ron) 

Ate a decada de 40, tantos os programas populares citados quanto as 
pegas publicitarias eram produzidos nas proprias emissoras. Nessa decada, no 
auge do interesse dos anunciantes pelo radio, surgiram no Rio de Janeiro e Sao 
Paulo os primeiros estudios brasileiros especializados em propaganda no radio: a 
RGE (Radio Gravagoes Especializadas), a Radio Servigos de Propaganda, 
Gravagoes Geraldo Mendonga e o estudio de Sivan Castelo Neto. Em Belo 
Horizonte, estudios especializados em propaganda apareceram urn pouco mais 
tarde, ja na decada de 50. No topico seguinte, buscaremos compreender como se 
dava a produgao publicitaria para radio em Minas Gerais nesse perfodo. 



2. Produgao publicitaria radiofonica com sotaque mineiro 



Na era de ouro do radio, as emissoras mineiras nao so veicuiavam 
anuncios locais, mas tambem de grandes empresas nacionais ou multinacionais, 
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com sede no Brasil, que divulgavam seus produtos nas principals radios 
brasileiras, distribuindo seus spots e jingles atraves de discos. Os anuncios locais 
eram produzidos ao vivo, ja que nesta epoca nao existiam estudios de gravagao 
especializados em pegas publicitarias em Belo Horizonte. Cabia ao locutor 
improvisar ao interpretar e fazer a sonoplastia do texto e ainda, muitas vezes, ate 
mesmo criar o proprio texto. 

Na decada de 50, comegaram a surgir os estudios especializados em 
propaganda. Podemos destacar, entre as primeiras organizagoes com este 
objetivo, em Belo Horizonte, a iniciativa de Elias Salome, em meados da decada 
anterior, que possuia urn estudio inicialmente destinado a aulas de musica, 
passando, posteriormente, a se dedicar a gravagao de comerciais. Ate os anos 
50, as gravagoes dos comerciais eram realizadas nos grandes estudios das 
radios Guarani e Inconfidencia, depois que estas interrompiam suas transmissoes 
- geralmente no horario de 22 horas. Era a epoca dos maestros, como o maestro 
Jose Guimaraes ou o maestro Torres, que se tornam grandes compositores de 
jingles e conduziram as orquestras das radios na execugao das pegas. Dois 
nomes tambem se destacaram neste periodo inicial da produgao de jingles em 
Belo Horizonte: Celso Garcia e Roberto Duarte 5 . Alguns dos jingles desse periodo 
ficaram gravados no imaginary belo-horizontino, por exemplo: “O Abdala e fogo 
na roupa. . . ” ou “Ingleza Levi, a sua casa. . . 

Na decada de 60, surgiram varios estudios em Belo Horizonte, dentre os 
quais podemos citar a Brasilia Gravagoes, de Pedro Leal, que se transformou em 
PLW Gravagoes; o estudio Bemol (que tambem era gravadora de discos); a True 
Form, de Alvaro Resende (hoje proprietary da RC Propaganda). 

3. Consolidagao da TV no pais como meio publicitario e as emissoras locais 

A decada de 60 foi marcada por uma crise financeira em grande parte das 
emissoras de radio, pois este deixou de ser o principal meio de divulgagao de 

5 Informagoes fornecidas (em entrevista realizada pela autora) por Paulo Joel Monteiro Bizarria, 
proprietary do Studio HP (produtora de audio que se dedica a gravagao de jingles, spots e trilhas) 
e ex-funcionario de um dos primeiros estudios de gravagao dedicados a produgao publicitaria em 
Belo Horizonte, o True Form, fundado em 1964. Infelizmente, nao foi possivel obter dados 
biograficos - ainda que minimos - de Elias Salome, dos maestros Jose Guimaraes e Torres e de 
Roberto Duarte, citados por Paulo Joel. 
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mensagens publicitarias e passou a dividir os investimentos dos anunciantes 
nacionais com o novo meio de comunicagao que se consolidava no pais e 
apresentava a vantagem de mostrar o produto: a televisao. Em 1962, a televisao 
e o radio ja dividiam na mesma proporgao as verbas publicitarias (24,7% dos 
investimentos publicitarios totais sao destinados a TV, enquanto 23,6% sao 
destinados ao radio). No imcio da decada seguinte, percebe-se uma hegemonia 
da televisao (46,1% contra 9,4% de investimentos no radio) 6 . 

Outro indicador da crescente perda de mercado publicitario do radio e a 
veiculagao, por parte dos estudios especializados em jingles e spots, de pegas em 
que a importancia das mensagens comerciais gravadas e ressaltada (SIMOES, 
1990). Estes estudios tambem passam a sentir as consequencias da expansao da 
televisao e tentam reverter a crise, anunciando no radio, buscando valorizar o 
meio, tendo como publico-alvo agendas e anunciantes. Porem, a esta altura, a 
televisao com suas imagens ja passava a ter a atengao dedicada do povo 
brasileiro e, por conseguinte, a preferencia dos anunciantes nacionais. 

Em termos publicitarios, o radio perdeu o duelo para a televisao, 
vendo as verbas se minguarem. Os anos sessenta sao os 
momentos mais delicados para a sua sobrevivencia. Obviamente 
que o desinteresse dos anunciantes se reflete nos criadores e 
observa-se certa perda de qualidade nos jingles e spots, o que 
nao impede as excegoes de praxe. (SIMOES, 1990, p. 194). 

Tal perfodo de ascensao da TV coincidiu com o surgimento de varias 
emissoras FM em Belo Horizonte e nas principais cidades brasileiras. Como e 
sabido, a transmissao FM tern uma qualidade superior a transmissao AM, 
principal tecnologia usada ate entao, porem suas ondas tern urn menor alcance. 
Portanto, diante da concorrencia da TV, que comegava a ocupar o papel que 
anteriormente pertencia ao radio de unificar o pais com uma programagao 
nacional a ser retransmitida para varias cidades do pais, o radio com transmissao 
FM tornou-se urn meio de comunicagao local, com uma programagao que passa a 
privilegiar os acontecimentos e a cultura local. Dessa forma, no final da decada de 
60 e na decada seguinte, os principais anunciantes das radios belo-horizontinas 



6 Pesquisa Meio e Mensagem reproduzida por ORTRIWANO, Gisela Swetlana. A informacao no 
radio: os grupos de poder e a determinagao de conteudos, 1985, p. 66. 
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passaram tambem a ser anunciantes locais ou algumas empresas nacionais com 
filiais em Belo Horizonte. 

Podemos comprovar essa mudanga pela pesquisa realizada mais tarde, 
no fim da decada de 70, cujos resultados estao a seguir (Tabela 1), em que foram 
comparados os percentuais entre a verba repassada aos veiculos de 
comunicagao pela agencia de publicidade e a soma desta verba com verba 
investida diretamente pelo anunciante local. 



TABELA 1 



Distribuigao da verba publicitaria (1980) 








TV Jornal 


Revista 


Radio 


Outdoor 


Cinema 


Agencia 


57.8 16.2 


14.0 


8.1 


1.5 


0.6 


Agencia + [anunciante] direto 








37.0 18.0 


10.4 


15.3 


2.0 


0.3 



Fonte: Meio e Mensagem, citado por ORTRIWANO, 1985, p. 67. 



Em uma analise cuidadosa dos resultados, percebemos que o percentual 
de investimentos na televisao cai mais de 20 pontos, considerando as verbas do 
anunciante direto, enquanto o investimento no radio deste tipo de anunciante local 
representa quase metade da sua verba publicitaria (de 8,1% aumenta para 
15,3%). 

O radio FM, portanto, tornou-se a midia mais adequada para estes 
anunciantes que nao tinham verba para anunciar na TV. Daniel Barros, locutor 
que atua em Belo Horizonte desde esse periodo, confirma a importancia do radio 
para os anunciantes locais nessa epoca 7 : 

Casa Estrela, Casa Arnaldo, Leao dos Retalhos, Casas 
Pernambucanas, So Calgas, Camisaria Avenida, Copacabana 
Tecidos, Getulio Calgados e Bolsas, So Calgas, Johnny e Mary: 
nessa epoca, todas as lojas de tecido e de moda eram grandes 
anunciantes de radio. Todas ‘se fizeram’ em cima do radio, nao 
usavam a TV. 



7 Trecho de entrevista inedita, concedida a autora em 1 5 dez. 2001 . 
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Alem do segmento moda, o locutor lembra algumas empresas que 
tambem eram grandes anunciantes do radio nesse periodo: “Promove, Pitagoras, 
Number One, Mai, so para citar algumas que nasceram do radio”. 

Iniciou-se tambem urn processo de segmentagao no dial: as emissoras 
AM passaram a se dirigir para urn publico mais velho, enquanto as novas 
emissoras FM dirigiam-se ao publico mais jovem. A programagao das emissoras 
FM era, entao, essencialmente musical, pertencente aos generos musicais 
associados aos movimentos estudantis da epoca, com uma influencia muito forte 
da musica estrangeira, como o rock ou a folk music. 

Alem da programagao, a produgao publicitaria para radio tambem sofreu 
grandes transformagoes. Os produtores de jingles, assim como as emissoras de 
radio, substitufram, na decada de 70, as grandes orquestras utilizadas nas 
gravagoes de jingles ou trilhas sonoras para os spots, colocando em seu lugar 
sintetizadores - que imitam o som dos instrumentos originais - e trilhas prontas 
de discos, como podemos perceber em urn spot desse periodo da Camisaria 
Avenida 8 , urn dos anunciantes citados por Daniel Barros (Quadro 1): 



QUADRO 1 



Locugao 


Tecnica 


Loc. 1 (voz masculina grave): 0, distinto, voce esta 
precisando comprar umas becas novas e mudar 
essa figura que ja esta ficando manjada. Afinal, 
sua boa imagem vale muito. 




Passe na Camisaria Avenida e tome urn banho de 
loja. Calgas, camisas, conjuntos esportivos e a 
moda jeans em quatro vezes sem aumento. 


Trilha discotheque. 


Loc. 2 (lenta, suave): Que pena...So tern pra 
homem.. 




Loc. 1: Camisaria Avenida. Afonso Pena, 

Tupinambas e Carijos. 





Fonte: Acervo do Studio HP 



A trilha utilizada parece ser tambem uma tentativa de se aproximar do 
gosto musical do seu publico jovem: instrumentos eletronicos, do genero 



8 Criagao e produgao: Studio HP. 
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discotheque, modismo musical em voga na decada de 70. E um exemplo de pega 
em que os musicos foram substitufdos pela reprodugao de um disco de vinil. 



4. Segmentagao no dial mineiro 



A partir do fim da decada de 70, aprofundou-se a segmentagao no dial. 
Passaram a surgir diversas emissoras FM com programagoes bastante diferentes: 
musical com generos predominantes diversos, tais como rock internacional (Radio 
Terra), MPB (Inconfidencia FM - Brasilerfssima), pop rock nacional e internacional 
(Radio 98 FM), religiosas, noticiosas, direcionada a segmentos distintos de 
publico. Poderfamos tragar um paralelo dessa segmentagao do radio com a 
segmentagao no mercado editorial, com o surgimento de revistas especializadas 
em assuntos diversos, como cinema, esportes, arquitetura, artes plasticas, 
artesanato, direcionadas a segmentos de publico bem definidos. 

A publicidade acompanhou essa segmentagao. Podemos citar, por 
exemplo, os jingles do Shopping Del Rey. Veiculados inicialmente em emissoras 
destinadas ao publico classe social A/B (tais como Radio Guarani, Alvorada, 
Inconfidencia, entre outras), os arranjos eram proximos a generos musicais como 
jazz e MPB, como o jingle que transcrevemos no Quadro 2, que anuncia o 
langamento da colegao primavera-verao: 

QUADRO 2 

Pega publicitaria: Jingle: “Primavera-verao” Anunciante: Shopping Del Rey 

Agenda de publicidade: ABC Propaganda Data: 1 995 

Arranjo musical: Chiquinho Eustaquio Criagao: Paulo Nehmy 

Transcrigao 

Coro: Muito sorriso, alegria no ar/Um grande espago pra curtir e sonhar/Muito mais 
charme, mais classe, mais show/Primavera-verao no Shopping Del Rey/O sol ja nasceu 
pra voce brilhar/E primavera, vamos cantar/Del Rey, Del Rey, Del Rey e mais moda/Eu 
sou mais Del Rey/Del Rey... 

Genero musical 

Jazz. 

= onte: Acervo Studio HP 



Quando, alguns anos mais tarde, o anunciante mudou o posicionamento e 
passou a se dirigir a um publico mais jovem e de classes menos favorecidas, o 
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jingle destinou-se a ser veiculado em emissoras mais populares (BH FM e Radio 
Liberdade, por exemplo),ganhando uma versao rap (Quadro 3): 

QUADRO 3 

Pega publicitaria: Jingle: “Eu sou mais Del Rey” Anunciante: Shopping Del Rey 

Agenda de publiddade: ABC Propaganda Data: 1999 

Arranjo musical: Doca Rolim Criagao: Paulo Nehmy 

Transcrigao 

Voz masculina jovem: Mais colorido, mais divertido/Mais fascinante/mais 

emocionante/Todos os dias e fins-de-semana, ele tern conforto, prazer e lazer. Coro: 
Del Rey e mais shopping. Voz masculina jovem: Mais alegria, mais economia, mais 
facilidade pra voce/Crianga, jovem, homem, mulher/Nele voce encontra tudo o que quer. 

Coro: Eu sou mais Del Rey, Del Rey. 

Trilha musical 
Rap. 

Fonte: Acervo Studio HP 



5. Radio: TV sem imagem? O desinteresse dos criativos pelo meio 

Com a migragao do investimento publicitario para a TV, gradativamente 
os publicitarios, de forma geral, deixaram de criar especificamente para o radio, 
eliminando o uso das suas possibilidades de sugestao de sentido. A pega 
publicitaria radiofonica tornou-se aos poucos uma versao com pouca ou nenhuma 
alteragao do som da pega televisiva. O foco da criagao e a televisao, pois a verba 
destinada a esse meio e maior, sendo, portanto, maior a comissao sobre 
veiculagao (BV) recebida pela agenda e maior a visibilidade das pegas criadas. O 
radio deixou para a televisao o lugar de rmdia principal nas campanhas 
publicitarias e tornou-se uma rmdia alternativa. Virou comum a pratica de se 
aproveitar o audio do comercial de televisao, veiculando-o no radio. Assim, sao 
utilizadas pegas cujo texto remete a imagens disponfveis apenas na tela da TV. 
Dessa forma, algumas locugoes de spots dizem “veja essas ofertas”, apesar de 
ser evidente que o ouvinte pode apenas ouvir as ofertas. 

Confirmamos a falta de cuidado com a produgao radiofonica tambem no 
cotidiano das produtoras de audio, nas quais raramente temos a presenga do 
RTVC, que a princfpio seria o responsavel da agenda de publicidade pelo 
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acompanhamento da produgao das pegas de radio e TV, mas que geralmente so 
acompanha a produgao das pegas televisivas. 9 

Porem podemos considerar aigumas pegas que sao excegoes a tal 
esquema de produgao e que, ao serem produzidas levando em consideragao a 
oralidade do radio, passaram a fazer parte da triiha sonora da cidade. Dentre elas, 
podemos citar o jingle da concessionary local Cetibras (Quadro 4): 

QUADRO 4 

Pega publicitaria: Jingle: “Sol no Horizonte” Anunciante: Cetibras 
Agenda de publiddade: ABC Propaganda Data: 1 992 
Arranjo musical: Chiquinho Eustaquio Criagao: Paulo Nehmy 

Transcrigao 

Coro: O sol no horizonte, vem trazendo um novo dia, que comega mais feliz com o prazer 
de ter um Fiat. Eu entro no meu carro, vou aonde quiser. Sigo todos os caminhos, 
com a certeza de chegar. Cetibras e Fiat. Cetibras e meu lugar. 

Fonte: Acervo Studio HP 



Tal jingle sugere imagens sonoras diversas (“o sol no horizonte, vem 
trazendo um novo dia...”, “eu entro no meu carro, vou aonde quiser”) e passou a 
fazer parte do imaginario da sociedade e a ser uma referenda como jingle deste 
segmento de mercado 10 . O institucional da Tele-Pizza Mangabeiras e outro jingle 
desse perfodo, e passou a ser cantado principalmente pelos jovens (Quadro 5): 

QUADRO 5 

Pega publicitaria: Jingle Institucional Anunciante: Tele Pizza Mangabeiras 

Agenda de publiddade: Folhalt Propaganda Data: 1996 

Arranjo musical: Omeriah Criagao: Juliano Mourao 

Transcrigao: 

6, que sabor, 6, que aroma! Entre em agao, a solugao esta nos seus dedos. Ligue 221 
1777. Tele Pizza Mangabeiras pertinho de voce. Rapidez na entrega. Num estalo de 

dedos, pizza quentinha a toda hora, vem. Ligue 221 1777. Tele Pizza Mangabeiras. 

rante: Acervo Studio HP 



9 Tal observagao foi feita a partir da minha experiencia como tecnica de som. Atuei no perfodo de 
1995 a 2001 em uma produtora de audio especializada em publiddade e pude observar inumeras 
vezes tal ausencia de um profissional da agenda de publicidade para dirigir a produgao das pegas 
radiofonicas. 

19 Tal observagao e embasada na semelhanga de outras pegas radiofonicas do mesmo segmento 
no que diz respeito ao conteudo da letra, estilo de interpretagao e genera musical e tambem na 
alusao direta a esse jingle em briefings de criagao passados a produtora por agendas de 
empresas do mesmo segmento de mercado. 
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Cantado pelo vocalista (Juliano Mourao) de uma banda local de reggae e 
ska ( Omeriah ) que alcangou algum sucesso em Belo Horizonte, o jingle tem como 
referencia musical um sucesso ( Garota Nacional) de outra banda mineira que ja 
tinha repercussao nacional: o Skank. As musicas das duas bandas faziam parte 
da programagao das emissoras locais e, portanto, o jingle da Tele Pizza, alem de 
aumentar as vendas do anunciante e facilitar a memorizagao do seu numero de 
telefone, passou a ser apropriado como uma produgao simbolica, assim como as 
musicas das bandas as quais ele faz referencia. Mesmo nao sendo mais 
veiculado nos dias atuais, ele ate hoje e facilmente lembrado pelos beio- 
horizontinos, principalmente, e claro, quando se esta com tome. 



6. Novas possibilidades para as emissoras locais 

Na impossibilidade de retomar a caracterfstica de vefculo de unificagao 
nacional, perdida ha varias decadas para a televisao, o radio, no final dos anos 
90, buscou caminhos para deixar de ser uma rmdia alternativa e voltar a atrair 
grandes investimentos publicitarios. Novas estrategias tern sido adotadas, como a 
transmissao via satelite, via internet, a transmissao digital, cujos testes foram 
iniciados em 2005, no Brasil. Quando implementada definitivamente, tal 
tecnologia possibilitara a oferta de varias emissoras em uma mesma faixa de 
frequencia 11 . Alem de estrategias relativas a transmissao, as emissoras tern 
investido mais em pesquisas, o que permite ao anunciante conhecer melhor a 
audiencia da radio em que pretende comprar espago publicitario e assim investir 
com mais seguranga. 

Assim como em 1980 (Tabela 1), percebemos por meio de uma pesquisa 
divulgada pela Abert em 2008 (Quadro 6) que a verba publicitaria dos anunciantes 
locais e bastante significativa, mesmo com o surgimento de redes nacionais de 
radio via satelite: 



1 1 Sobre este tema, ver artigo Radio digital entre montanhas: os testes em Minas Gerais, 
publicado neste livro. 
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QUADR0 6 




Fonte: Pesquisa realizada em 2008 pela Fundagao Getulio Vargas para a Abert. Disponfvel em: 
<http://www.abert.org.br>. 

Na regiao Sudeste, alem dos anunciantes locais que sao atendidos pelas 
agendas de publicidade e, portanto, compoem a receita via agenda (64,8%), os 
anundantes diretos, ou seja, anundantes locais que anunciam nas emissoras 
sem o intermedio das agendas, sao responsaveis por uma parcela consideravel 
da receita total (27,1%). Porem, no final da decada, o radio ainda leva uma fatia 
muito pequena do investimento publicitario nacional (Grafico 1), como nos mostra 
uma pesquisa realizada pelo Projeto Intermeios em setembro de 2008. Enquanto 
a televisao recebe 58,5% dos investimentos publicitarios nos meios, ao radio 
foram destinados apenas 4% desses investimentos: 
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Dessa forma, assim como nos anos 60, quando os estudios comegaram a 
veicular campanhas para valorizar o meio junto a anunciantes e agencias, 
atualmente, alem das estrategias anteriormente citadas, associagoes como a 
Associagao Mineira de Radio e TV (Amirt), a Associagao Mineira de Audio e 
Video (Amav) ou o Grupo dos Profissionais do Radio de Minas Gerais (GPR- 
Minas) tern feito algumas campanhas de valorizagao do radio, direcionada aos 
publicitarios e aos anunciantes. Urn exemplo e a campanha do Grupo dos 
Profissionais do Radio de Minas Gerais de 2006 (Quadro 7), na qual publicitarios 
que atuam em agencias de publicidade mineiras concorrentes sao instigados a 
cantarolar urn jingle que consideram marcante: 



QUADRO 7 



Locugao 


Tecnica 


Locutor 1 (voz masculina): Guto Karam da 18 
Comunicagao e Luciana Nassif da RC Comunicagao. Qual 
o jingle inesquecivel pra voces? 

Gustavo Karam: Ah, e aquele... (cantarolando) Levanta, 
Maria, acorda, Manoel. Vamos comprar lougas na Lua de 
Mel. 


Sem bg ate a assinatura 


Luciana Nassif (cantarola em ritmo de funk carioca): A 

Loja Lua de Mel e hoje uma tradigao, vende pegas e 
conserta sua panela de feijao. 

Gustavo Karam (cantarolando): Em lougas e aluminios, 
so vende qualidade. E o prego e o melhor que existe na 
cidade. 

Luciana Nassif (cantarola em ritmo de funk carioca): 

Levanta, Maria, acorda, Manel 

Gustavo Karam: Vamos comprar lougas na Lua de Mel. 


Efeito de sintonia de radio. 
Trilha musical experimental, 


Locutor 1 (voz masculina): Voce ouviu dois concorrentes 


reunindo violinos, batidas 


falando de radio. Porque no radio e assim: nao tern 


eletronicas e efeitos de 


concorrencia. Anuncie em radio. Uma iniciativa do GPR. 
Grupo dos Profissionais do Radio. 


sintonia de radio. 



Fonte: site GPR Minas 



O objetivo da pega nao seria simplesmente lembrar jingles que fazem 
parte do imaginario da sociedade ou o reconhecimento dos publicitarios 
interpelados. Entendemos que o objetivo principal e mostrar o poder do radio de 
facilitar a memorizagao da mensagem, valorizando o meio e incentivando, assim, 
as agencias e anunciantes diretos a utilizarem-no. Outra questao ja colocada 
anteriormente diz respeito ao baixo aproveitamento das possibilidades de 
sugestao de sentido do radio, considerando que, apesar do discurso radiofonico 
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ter unicamente o som como significante, este pode sugerir imagens 
multissensoriais diversas ao ouvinte. Assim, foram veiculadas nas principais 
emissoras de Minas em 2005, tambem pelo GPR Minas, campanhas que 
valorizam esse poder de sugestao do radio. O spot a seguir e exemplo de uma 
dessas campanhas (Quadra 8): 



QUADRO 8 



Locugao 


Tecnica 


Loc. 1 (voz masculina): A lasanha sai 


Efeito sonoro de borbulhas. 


fumegando do forno. 0 queijo gratinado, o 
molho denso e borbulhante. Ela pega a faca, 


Efeito sonoro de talheres. 


corta um pedago com todo cuidado para nao 
desmontar a lasanha. 0 queijo estica, a fatia e 


Efeito sonoro de talheres passando 


colocada no prato. Ela sente o aroma. Pega o 


em algo de louga. 


garfo e coloca delicadamente o primeiro pedago 
na boca. 

Voz feminina bem aguda (que fala como se 
tivesse alguma coisa na boca): Hum, aaaai! 
Ta muito quente! Ta queimando a minha 
boooca! 


Efeito musical de passagem em uma 


Loc. 1 (voz masculina): Viu? No radio e assim: 
voce nao ve, mas enxerga tudo. 

Fique ligado: anuncie no radio. Uma iniciativa 
Grupo dos Profissionais de Radio. 


escala crescente. 



Fonte: site GPR Minas 



Com a descrigao minuciosa da agao no texto interpretado por urn locutor 
que valoriza algumas palavras-chave, associada aos efeitos sonoros, pode-se 
sugerir ao ouvinte a imagem de uma lasanha que tern cheiro, sabor e 
temperatura. Dessa forma, o spot busca demonstrar que apesar de nao mostrar o 
produto, o radio pode sugerir, dando espago para o ouvinte imaginar cenas 
diversas a partir dos elementos sonoros que constituem a mensagem radiofonica. 



7. Consideragoes finais 



Conforme buscamos demonstrar, a publicidade no Brasil tern suas 
origens na voz dos pregoneiros, que ainda hoje anunciam mercadorias e servigos 
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diversos pelas ruas das nossas cidades. Essa voz presente no cotidiano das 
cidades ganha um alcance maior quando se torna mais uma voz radiofonica no 
discurso veiculado pelas emissoras comerciais. 

Tal voz espalha-se por todo pais, representando anunciantes nacionais e 
multinacionais na era de ouro do radio, mas, com o advento das emissoras FM, 
voltou-se, assim como os vendedores ambulantes, para a comunidade local. Os 
spots e jingles de anunciantes locais passaram a fazer parte do imaginario da 
sociedade local. Dificilmente, um belo-horizontino nascido nas decadas de 60 ou 
70 esquecera que o Abdala “e fogo na roupa”, que no Promove “a gente tern 
carinho e atengao, vontade de aprender”, que devemos “comprar lougas na Lua 
de Mel” e que “Del Rey e mais shopping” e, em casos de emergencies, “chame 
logo Chaveco” ou “ligue 221 1777 - Tele Pizza Mangabeiras”. 

Entretanto, apesar das possibilidades de a pega publicitaria radiofonica 
facilitar a fixagao da mensagem e poder sugerir imagens multissensoriais diversas 
ao ouvinte, nem sempre tais possibilidades sao consideradas pelos anunciantes 
ou pelas agendas. Alem dos baixos investimentos no radio, ao escutar as 
insergoes publicitarias veiculadas nas emissoras em Minas Gerais, percebemos 
que sao poucas as que exploram o poder de sugestao de sentidos diversos a 
partir do som. 

Entendemos que as campanhas de associagoes de emissoras ou de 
profissionais do radio sao relevantes no sentido de buscarem valorizar o meio, 
requalificando-o como vefculo de mensagens publicitarias. Porem, por sua vez, os 
publicitarios mineiros, alem de criarem pegas que sejam adequadas as 
especificidades do meio, deveriam tambem demonstrar a seus clientes a 
importancia do radio, principalmente para os anunciantes locais, para a maioria 
dos quais o radio seria a rmdia eletronica mais adequada para se divulgar uma 
campanha publicitaria. 

Mesmo no meio academico, as discussoes sobre a publicidade 
radiofonica sao ainda pouco exploradas pelos pesquisadores que se dedicam ao 
radio. Acreditamos que tais discussoes possam ser ampliadas, promovendo 
dessa forma uma reflexao mais aprofundada sobre esse tipo produgao simboiica 
que faz parte da programagao diaria da maioria das emissoras nacionais e locais. 
Nesse sentido, o presente artigo nao teve a pretensao de esgotar essa reflexao e, 
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sim, apontar, ainda que de forma preliminar, alguns caminhos para pesquisas 
futuras. 
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Panorama do radio em Belo Horizonte 



Nair Prata 1 

Resumo: O radio em Belo Horizonte tem pouco mais de 80 anos e, nesse 
periodo, construiu uma trajetoria singular, marcada, predominantemente, pelas 
caracteristicas do jeito mineiro de tecer a sua historia. Na capital mineira e na 
Regiao Metropolitana, podemos contabilizar transmissoes de 33 principals 
emissoras de radio. Dessas, 23 sao FM e dez AM. Neste artigo, faremos uma 
breve exposigao sobre cada uma das 33 emissoras, com suas historias e 
caracteristicas. 

Palavras-chave: radio; Belo Horizonte; historia. 



1. Introdugao 

O radio em Belo Horizonte tem pouco mais de 80 anos e, nesse periodo, 
construiu uma trajetoria singular, marcada, predominantemente, pelas 
caracteristicas do jeito mineiro de tecer a sua historia. Aqui em Minas, por 
exemplo, a radio de maior audiencia geral nao e, necessariamente, a que tem 
maior apelo e credibilidade junto ao publico; a igreja comanda com mao forte mais 
de urn tergo das emissoras e a polftica e o caminho natural para muitos 
comunicadores. 

O radio de Belo Horizonte catapultou para a polftica dezenas de 
radialistas, que conquistaram mandatos legislativos e executivos gragas a sua 
atuagao nos microfones. E interessante observar, porem, que, dos 27 nomes da 
lista 2 a seguir, pelo menos 19 tem origem na Radio Itatiaia, isto e, mais de 70% 
do total, urn grande feito para a emissora. E possfvel apontar os seguintes 
radialistas que chegaram a polftica: Achiles Jr. (vereador - radios Inconfidencia e 

1 Jornalista, doutora em Linguistica Aplicada, professora do curso de Jornalismo do Centro 
Universitario de Belo Horizonte (Uni-BH); coordenadora dos cursos de pos-graduapao lato sensu 
Jornalismo Esportivo e Midia Eletronica - Radio e TV do Uni-BH. E-mail: nairprata@uol.com.br 

2 Lista elaborada com a colaboragao do jornalista e radialista Jose Lino Souza Barros. 
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Guarani), Adelino de Carvalho (vereador - Radio Cultura e TV Bandeirantes), 
Alberto Rodrigues (vereador - Radio Itatiaia), Aldair Pinto (vereador - radios 
Capital, Guarani, Inconfidencia e Itatiaia), Alencar da Silveira Jr. (vereador e 
deputado estadual - Radio Capital), Antonio Roberto (deputado federal - Radio 
Itatiaia e TV Alterosa), Carlos William (deputado federal - Radio 107), Denio 
Moreira (deputado estadual - Radio Itatiaia e TV Itacolomi), Dirceu Pereira 
(deputado estadual - Radio Itatiaia e TVs Itacolomi e Alterosa), Edson Andrade 
(vereador - Radio Itatiaia), Eduardo Lima (vereador - Radio Globo), Eli Diniz 
(vereador - Radio Itatiaia), Fernando Sasso (vereador - Radio Itatiaia e TV 
Itacolomi), Helio Costa (deputado federal, senador e ministro - radios Itatiaia e 
Voz da America e TV Globo), Joao Vitor Xavier (vereador - Radio Itatiaia), Jose 
Lino Souza Barros (vereador - Radio Itatiaia), Junia Marise (vereadora, deputada 
estadual e federal, vice-governadora e senadora - Radio Itatiaia), Mario de 
Oliveira (deputado federal - Radio Itatiaia), Nelson Carvalho (deputado estadual - 
Radio Itatiaia), Olavo Leite Kafunga Bastos (vereador - radios Guarani e Itatiaia e 
TVs Itacolomi e Bandeirantes), Romulo Paes (vereador - radios Guarani e 
Inconfidencia), Tancredo Naves (deputado estadual - radios Guarani e Itatiaia), 
Teofilo Pires (deputado estadual - Radio Guarani), Vilibaldo Alves (vereador - 
radios Guarani e Itatiaia), Waldomiro Lobo (deputado estadual - Radio Mineira), 
Wania Carvalho (vereadora - Radio Cultura) e Wellington de Castro (deputado 
estadual - radios Capital e Itatiaia). 



2. Breve historico 

A emissora de radio pioneira em Minas Gerais e a Radio Sociedade de 
Juiz de Fora, fundada em 1 ° de janeiro de 1926. Em fevereiro de 1927 surge a 
Radio Mineira, a primeira de Belo Horizonte. Urn grupo de idealistas, formado por 
Josafa Florencio, Henrique Silva, Jacy Penaforte, Jose Teodoro da Silva e 
Marques Lisboa utilizou as antenas do servigo radiotelegrafico da Rede Mineira 
de Viagao (TAVARES, 1997, p. 54). 

A Mineira permaneceu unica no cenario radiofonico do Estado, apenas 
tocando musicas, ate 1936. No dia 10 de agosto daquele ano chegou a Guarani e, 
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no dia 3 de setembro, a Inconfidencia. Mais tarde vieram Itatiaia, Jornal de Minas 
(hoje America), Minas (cassada em 1974), Pampuiha (hoje Capital), Tiradentes 
(hoje Globo) e Ataiaia. A primeira FM mineira foi a Radio Del Rey, datada de 
1970, com programagao aiternativa voltada para a juventude. A decada de 70 foi 
marcada pela segmentagao das emissoras, com a busca por publicos especfficos. 

A Associagao Mineira de Radio e Televisao (Amirt) e a entidade que 
representa os interesses das emissoras em Minas Gerais. Foi fundada em 5 de 
setembro de 1968, por Januario Carneiro, com o objetivo de integrar todas as 
regioes do Estado. A entidade congrega 207 emissoras FMs, 148 AMs e quatro 
TVs. 



O radio em Belo Horizonte 

Na capital mineira e na Regiao Metropolitana, podemos contabilizar 
transmissoes de 33 principals emissoras de radio. Dessas, 23 sao FM e dez AM. 
Ha uma forte queda pela preferencia do AM em Belo Horizonte e a migragao da 
Radio Itatiaia AM para o FM, em 2000, para transmissao simultanea nas duas 
frequences, foi urn sinal claro para o mercado mineiro de novos tempos. Alem da 
presenga da Itatiaia, o AM em Belo Horizonte e marcado, principalmente, pela 
America, Inconfidencia e pelo trabalho recente da Globo. O conjunto restante das 
emissoras tern audiencia pequena e pouquissima expressao mercadologica. 

Das 33 emissoras, 1 1 pertencem a grupos religiosos, sendo cinco no AM 
(America, Ataiaia, Cultura, Grande Belo Horizonte e Metropolitana) e seis no FM 
(Aleluia, Gospa Mira, Lfder, Nossa Radio, 98 e 107). 

Dessas, apenas a 98 nao possui programagao predominantemente 
confessional, mas podemos considerar como bastante expressivo o numero de 
emissoras religiosas no cenario radiofonico belo-horizontino, 34% do total. Se 
somarmos a audiencia 3 das 1 1 emissoras ligadas a grupos religiosos, vamos 
encontrar uma media de 181 mil ouvintes/minuto. A presenga das igrejas no 
comando de emissoras de radio certamente afeta o carater independente das 
transmissoes, ja que e grande a possibilidade de uma programagao tendenciosa. 



3 Fonte: Ibope, julho a setembro de 2008. 




54 Luciano Klockner, Nair Prata (Orgs.) 



A Igreja Catolica esta na dianteira e comanda quatro radios: diretamente a 
America e a Cultura e ainda a 98, por meio da Fundagao L’Hermitage, dos Irmaos 
Maristas, e a Gospa Mira, da Associagao Gospa Mira. A Igreja Universal do Reino 
de Deus detem o controle de tres emissoras: Aleluia, Atalaia e Lider. A Igreja da 
Graga tem duas emissoras: Metropolitana e Nossa Radio. A Igreja Deus e Amor 
comanda uma radio, a Grande Belo Horizonte e a Igreja do Evangelho 
Quadrangular tambem uma, a 107. 

Do total de emissoras, duas sao de programagao all news, a CBN e a 
BandNews; duas sao do Governo de Minas, a Inconfidencia AM e FM; tres sao 
educativas, a CDL, a Favela e a UFMG; cinco tern foco na juventude, com 
programagao musical centrada no pop rock: Jovem Pan, Mix, Oi, Transamerica 
Pop e 98; duas tern programagao musical elitizada, em busca do publico adulto 
abastado: Alvorada e Guarani. As radios BH, Extra e Liberdade competem, no 
FM, no mesmo target, o popular musical, mas a Liberdade se diferencia, ao focar 
seu nicho no segmento sertanejo. A Capital e a Globo tambem tern programagao 
popular, so que no AM. Algumas emissoras nao podem ser agrupadas, por 
possuirem propositos comunicativos especificos como a Antena 1, que transmite 
em rede flashback internacional, e a Itatiaia, a unica que consegue falar 
indistintamente para todas as classes sociais. 

A audiencia geral no mercado radiofonico belo-horizontino apresenta 
mudangas expressivas, mas de tempos em tempos, bem a cara do povo mineiro, 
sempre receoso em assimilar novidades. No AM, a situagao e tranquila para a 
Itatiaia, que detem o primeiro lugar ha muitos anos. Ja a lideranga da audiencia 
no FM, nos anos 90, era da Radio BH, e outras emissoras, como a Lider e a 
Extra, tentaram copiar o modelo de programagao em busca da mesma faixa de 
publico. Na virada do seculo, a Liberdade assumiu a lideranga do FM, posto que 
ocupa ate hoje, sem a ameaga de outras emissoras. Se somarmos a audiencia do 
AM e do FM, at a Itatiaia fica na frente, mas e uma lideranga que pode ser 
contestada, ja que transmite simultaneamente nas duas frequences. Mesmo 
assim, a Liberdade tem ameagado a Itatiaia nos ultimos tempos, com audiencia 
as vezes maior do que a soma do AM e do FM da concorrente 4 . 



4 Fonte: Ibope, julho a setembro de 2008. 




Historia da Midia Sonora 55 



A seguir, faremos uma breve exposigao sobre cada uma das 33 
emissoras, listadas aqui por ordem aifabetica. 

Radio Aleluia FM 90,7 

A emissora pertence a Igreja Universal do Reino de Deus e cerca de 80% 
da programagao vem do Rio de Janeiro, da Rede Aleluia de Radio, ficando o 
restante para a produgao local. O foco e a musica religiosa e programas 
comandados por pastores. O publico e adulto, das classes CDE. A Rede Aleluia 
de Radio nasceu em 1995, com 19 emissoras afiliadas. Atualmente a Rede possui 
64 emissoras, localizadas em 22 Estados brasileiros, todas com programagao 
claramente confessional. 

Rua Santa Catarina, 610, 3 s andar, bairro Lourdes, Belo Horizonte - CEP 30170-080, telefone 
(31)3349-7308. E-mail: estudiob(a)radioatalaiabh. com.br Site: www.redealeluia.com.br 



Radio Alvorada FM 94,9 

A radio foi fundada em julho de 1978 com o proposito de veicular 

programagao musical de qualidade para as classes AB e chegou a manter equipe 

de jornalismo para cobertura diaria. Mas o alto custo inviabilizou o projeto de urn 

jornalismo de qualidade no FM e a Alvorada passou a ser essencialmente 

musical, com janelas para a informagao. Hoje a emissora tern programagao local, 

elitizada, com musica (MPB, internacional, jazz e blues) e urn pouco de jornalismo 

e esporte. O foco e o publico adulto das classes AB. A Alvorada busca a mesma 

faixa de ouvintes da Guarani e ambas mantem programagao bastante 

semelhante. Todas as manhas, a emissora transmite o Jornal da Alvorada, em 

parceria com a Rede Jovem Pan Sat e, de hora em hora, urn breve noticiario 

divulga urn resumo das principals informagoes de momento. Na hora do almogo, a 

radio transmite o noticiario esportivo. Urn dos destaques da programagao e o 

Alvorada Brasileira, com os classicos da musica nacional todas as manhas. Outro 

programa que merece ser lembrado e o Alvorada Social, que inclusive ganhou o 

Premio Delio Rocha de Jornalismo Publico de Radio em 2008. 

Av. Raja Gabaglia, 3100, bairro Estoril, Belo Horizonte - CEP 30350-540, telefone (31) 2122-2525. 
E-mail: redacao(a)alvoradafm. com.br Site: http://www.alvoradafm.com.br 
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Radio America AM 750 

A antiga Radio Jornal de Minas tern hoje o slogan “A voz da comunidade” 

e e a emissora oficial dos catolicos na Capital mineira. Fundada em 31 de maio de 

1955, a radio integra hoje a Rede Catedral de Comunicagao Catolica, um grupo 

mantido pela Fundagao Cultural Joao Paulo II. Fazem parte da Rede, alem da 

Radio America, o Jornal de Opiniao, a Radio Cultura e a TV Horizonte. A 

programagao mistura musica, informagao, entretenimento e prestagao de servigo, 

mas o forte sao os programas catolicos e os apresentados pelos bispos. 

Transmite diariamente, ao vivo, a celebragao da missa. Um dos destaques da 

programagao e o jornalismo, com a transmissao diaria do Jornal Minas (que e 

enviado, via satelite, para as emissoras que compoem a Rede Minas Catolica de 

Radio) e informativos de hora em hora. O publico da radio e predominantemente 

adulto, catolico, feminino, de todas as classes sociais. Ao longo dos anos, tern se 

mantido no segundo lugar de audiencia no AM, atras apenas da Itatiaia. 

Av. Itau, 515, bairro Dom Cabral, Belo Horizonte - CEP 30730-910, telefone (31) 3469-2500. 

E-mail: radioamerica administracao(a>pucminas.br Site: http://www.americabh.com.br 



Radio Antena 1 FM 105,1 

Fundada em setembro de 1977, a radio foi a primeira rede de emissoras 
FM do Brasil a operar simultaneamente via satelite, nos anos 90, com a mesma 
programagao em tempo real, nas 24 horas do dia. Atualmente, a rede possui 20 
emissoras no Brasil e toca 56 minutos de musica por hora. Faz tambem parte do 
grupo a Radio Antenna Uno, de Roma, na Italia. Com o slogan “O melhor do 
mundo no seu radio”, a programagao e 100% em rede, com musicas (flashback 
internacional) e algumas pflulas jornaiisticas. O foco e o publico adulto, das 
classes AB. 

Av. Raja Gabaglia, 3.117, conjunto 340, bairro Sao Bento, Belo Horizonte - CEP 30350-540, 
telefone (31) 3297-9500. E-mail: antena1bh@antena1 .com.br Site: http://www.antena1 .com.br 
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Radio Atalaia AM 950 

Fundada em 1969, a partir da Radio Atalaia de Londrina, com o objetivo 
de transmitir exclusivamente novelas, a emissora chegou a montar uma escola 
para radioatores em Beio Horizonte. Com programagao musical popular, a radio 
era uma das mais tradicionais do AM na capital mineira, ate que foi repassada 
para a Igreja Universal do Reino de Deus. Hoje, a programagao e 100% local, 
com musica religiosa e pregagao de pastores. O publico e evangelico, adulto, 
classes CDE. 

Rua Santa Catarina, 610, 3 s andar, bairro Lourdes, Belo Horizonte - CEP 30170-080, telefone (31) 
3349-7308. E-mail: estudiob@radioatalaiabh. com.br . Nao possui site. 



Radio BandNews FM 89,5 

Na esteira do sucesso da CBN, a Rede Bandeirantes de Radio, do Grupo 
Bandeirantes de Comunicagao, resolveu criar tambem, em 20 de maio de 2005, a 
sua emissora all news, a BandNews. Na realidade, a Band reivindica o titulo de 
primeira all news brasileira, pois afirma que a CBN nao se enquadra na 
terminologia, ja que transmite programas nao necessariamente noticiosos, como o 
Programa do Jo, por exemplo. A BandNews, que atua apenas com emissoras 
proprias, esta presente tambem , alem de Belo Horizonte, em Brasilia (DF), 
Campinas (SP), Curitiba (PR), Porto Alegre (RS), Rio de Janeiro (RJ), Salvador 
(BA) e Sao Paulo (SP), e pretende expandir a rede para Florianopolis (SC), 
Fortaleza (CE) e Recife (PE). Com o slogan “Em 20 minutos tudo pode mudar”, a 
BandNews transmite jornalismo 24 horas, em 72 modulos diarios, com espagos 
padronizados para notfcias, prestagao de servigo e opiniao, tendo como foco o 
publico adulto, das classes AB. 

Av. Raja Gabaglia, 2121, bairro Sao Bento, Belo Horizonte - CEP 30350-453, telefone (31) 3349- 
5328. E-mail: bandnews@band.com.br Site: http://bandnewsfm.band.com.br 



Radio BH FM 102,1 

A radio nasceu no dia do aniversario de Belo Horizonte, em 12 de 
dezembro de 1977, ganhando o mesmo nome da capital de Minas Gerais. Surgiu 
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como uma radio segmentada, voltada para as classes AB, mas a partir de 1984 
mudou sua programagao, passando a investir em uma linha musical popular com 
o slogan “Pouco papo e so sucesso”. Em 1985, chegou ao primeiro lugar no Ibope 
e manteve a lideranga por 14 anos consecutivos, com uma programagao centrada 
em promogoes, shows, brincadeiras e tambem em musicas populares, que antes 
so eram tocadas no AM. Em 1999, a BH resolveu reformular a programagao, 
perdeu William Jorge, urn dos seus comunicadores mais brilhantes (que foi para a 
Extra e, depois, para a 107) e viu a lideranga da audiencia escapar para a 
Liberdade. Em 2004, a emissora apostou em nova mudanga na programagao e a 
volta do slogan “BH FM e so sucesso”, mas a lideranga da audiencia nunca mais 
voltou. A BH faz parte do Sistema Globo de Radio, tern programagao popular 
100% local, com musica, jornalismo e entretenimento, voltada para o jovem adulto 
das classes CDE. Urn dos programas mais tradicionais da emissora e o Good 
Times, com sucessos antigos e participagao de ouvintes. 

Av. Raja Gabaglia, 3502, bairro Estoril, Belo Horizonte - CEP 30.350-540, telefone (31) 3298- 
9300. E-mail: radiobh@bhfm.com.br . Site: http://www.bhfm.com.br 



Radio Capital AM 570 

Fundada em 1974 por Ramos de Carvalho, era, inicialmente, a Radio 
Pampulha. Depois, foi vendida ao empresario Marco Aureiio Jarjour Carneiro, 
tornando-se a Radio Del Rey AM. Posteriormente, foi vendida para a Radio 
Capital. A emissora ja competiu com garra pela audiencia com equipes de 
jornalismo e esporte, mas hoje ocupa o ultimo lugar na preferencia dos ouvintes. 
A radio, que pertence ao grupo Liberdade Empresa de Radiodifusao Ltda., tern 
programagao 100% local com musica e notfcias e o publico e adulto, das classes 
CDE. 

Av. Serrinha 1.200, bairro Mangueiras, Vale do Jatoba, Belo Horizonte - CEP 30666-330, telefone 
(31) 3322-1945. E-mail: capital.bh@terra.com.br . Nao possui site. 



Radio CBN FM 106,1 

Nos anos 80, teve infcio no Brasil a primeira experiencia de radio all news, 
com a JB do Rio de Janeiro. Na realidade, a emissora nao era totalmente de 
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noticias, pois haviatambem musicas na programagao. O legftimo modeio all news 
foi introduzido no Brasil pela Radio CBN (Central Brasileira de Noticias), do 
Sistema Globo, em 1991, quando as radios Excelsior AM 780, de Sao Paulo e 
Eldorado AM 860, do Rio de Janeiro, mudaram de nome e adotaram o novo 
modeio de programagao. O slogan da nova rede foi criado pelo publicitario Nizan 
Guanaes e resume bem seus propositos comunicativos: “A radio que toca 
notfcia”. Na realidade, a CBN abandonou a rigidez do formato puramente 
noticioso e veicula tambem programas que nao sao essencialmente jornalfsticos. 

Em Minas Gerais, a CBN nasceu com transmissao no AM (na frequencia 
da antiga Radio Tiradentes) e, em seguida, no FM. Mais tarde, a CBN cedeu o 
AM para a nova Radio Globo, ficando apenas no FM. A princfpio, a emissora 
mantinha uma grande equipe de reporteres, apresentadores e produtores, ja que 
eram muitas as janelas locais na programagao da rede CBN em todo o Brasil. 
Mas a estrutura se mostrou de alto custo e a audiencia, ainda incipiente, fez com 
que a diregao buscasse alternativas mais viaveis economicamente, como a 
ampliagao da programagao em rede e o consequente enxugamento das equipes 
locais. A Radio CBN Belo Horizonte tern hoje pequena parte da programagao 
local e o restante em rede. Permanece fiel ao modeio all news e ao seu slogan: 
sao 24 horas de noticias a disposigao dos ouvintes. O publico e adulto das 
classes ABC. 

Av. Raja Gabaglia, 3502, bairro Estoril, Belo Horizonte - CEP 30350-540, telefone (31) 3298-9300. 
E-mail: iornalismobh(a)cbn.com.br Site: http://cbn.qloboradio.globo.com 



Radio CDL FM 102,9 

O comercio de Belo Horizonte esta unido quando o assunto e a escolha 
da emissora de radio para execugao nas lojas da cidade. Se antes as opgoes 
variavam, hoje as transmissoes da Radio CDL podem ser acompanhadas 
enquanto o consumidor faz suas compras. O canal educativo pertence a 
Fundagao Educativa e Cultural, mas e gerenciada pela Camara de Dirigentes 
Lojistas de Belo Horizonte (CDL/BH), que mantem programagao focada nos 
interesses do comercio de Belo Horizonte, com entretenimento e grade musical 
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diversificada, voltada para o publico adulto consumidor. Com o slogan “A radio do 
varejo”, a emissora entrou no ar no dia 16 de janeiro de 2008. 

Av. Nossa Senhora do Carmo, 99, bairro Sao Pedro, Belo Horizonte - CEP 30320-000, telefone 
(31) 3221-8829. E-mail: redacao@cdlfm.com.br . Site: http://www. cdlfm.com.br 



Radio Cultura AM 830 

Fundada por Milton Lopes Cury em 1 Q de novembro de 1963, a radio 
funcionava, inicialmente, na avenida do Contorno, no bairro Floresta. A partir de 
uma parceria com Januario Carneiro, fundador da Itatiaia, que tambem assumiu o 
comando da emissora, a Cultura passou a operar com uma potencia maior. A 
partir de 1985, a composigao acionaria da radio mudou, com a entrada de 
Osvaldo Faria na diregao e permanecendo Carlos Alberto Cury, filho de Milton. A 
marca historica da Cultura foi a sua ligagao com a juventude dos anos 60 e 70, 
quando passou a transmitir uma programagao semelhante a da Radio Mundial, do 
Rio de Janeiro, com musica jovem e coberturas especiais, como os vestibulares. 
Mas o advento do FM condenou a Cultura ao ostracismo, quando foi forgada a 
mudar o seu foco, concentrando-se numa programagao popular. Depois de 
permanecer algum tempo sem urn target definido, a emissora saiu do comando da 
Rede Itatiaia de Radio e foi repassada a Arquidiocese de Belo Florizonte. 

A radio integra hoje a Rede Catedral de Comunicagao Catolica, urn grupo 
mantido pela Fundagao Cultural Joao Paulo II. Fazem parte da Rede, alem da 
Radio Cultura, o Jornal de Opiniao, a Radio America e a TV Florizonte. Com o 
slogan “A radio da farmlia”, atualmente a Cultura possui programagao quase 
exclusivamente local, pois apenas o programa Falando com Deus vem de Sao 
Paulo. A emissora veicula programas variados e toca sucessos populares, com 
foco no publico feminino adulto das classes CDE. 

Av. Itau, 515, bairro Dorn Cabral, Belo Horizonte - CEP 30730-020, telefone (31)3469-2520. E- 
mail: spot@tvhorizonte.com.br Nao possui site. 



Radio Extra FM 103,9 

A emissora entrou no ar em maio de 1987, como parte do grupo da Rede 
Itatiaia de Radio. A concepgao e a diregao de programagao eram do lendario 
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Geraldao, como e conhecido Geraldo Ferreira, um dos radialistas mais talentosos 
do dial em Minas. A Extra veio ocupar, no FM, o nicho que era da Radio Cultura 
no AM, com programagao voltada para o publico jovem, mas num segmento cult. 
O tempo, porem, mostrou que o modelo concebido, apesar de ser muito elogiado, 
nao conseguia a audiencia esperada e, na decada de 90, a Extra deu uma 
guinada em sua programagao, passando para o segmento popular, em busca do 
grande publico que ouvia a Radio BH, principalmente. Em 2007, houve uma 
separagao acionaria na Rede Itatiaia de Radio e a Extra ficou sob o comando 
apenas de Esther Carneiro Naves, irma de Emanuel Carneiro, que passou a dirigir 
sozinha a Radio Itatiaia. A Extra agora tern a frente os irmaos Christiano e Marcos 
Andre Carneiro Naves, filhos de Esther, que prosseguiram na linha popular, com 
muitas promogoes e forte interatividade com o ouvinte. A programagao da radio e 
100% local, com sucessos populares e um pouco de jornalismo. O publico e o 
jovem das classes CDE. 

Rua Itatiaia, 1 1 7, bairro Bonfim, Belo Horizonte - CEP: 31 21 0-1 70, telefone (31 ) 21 05- 3500. 

E-mail: extra@extrafm.com.br Site: http://www.extrafm.com.br 



Radio Favela Educativa FM 106,7 

Nascida na clandestinidade, sob o comando de Misael Avelino dos 
Santos, a Radio Favela soube impor-se num mercado dominado pelas grandes 
emissoras comerciais, venceu os preconceitos e virou ate tema de um filme, Uma 
onda no ar, do cineasta Helvecio Raton. A emissora foi fundada em 1979 e 
funciona num barracao na favela do Cafezal, no alto do bairro da Serra, em Belo 
Horizonte. Surgiu, segundo seus idealizadores, com o objetivo de reduzir a 
violencia na regiao da Vila Fatima, no conglomerado de 1 1 favelas, local onde 
esta instalada. 

Quando a radio comegou a funcionar, como emissora pirata, ali ainda nao 
havia luz e os transmissores eram movidos a bateria de caminhao. Em 30 anos 
de existencia, a radio foi fechada varias vezes pela polfcia, mas sempre esteve no 
ar, conquistando o apoio da gente do morro e a simpatia de outros setores da 
sociedade. A atuagao da radio junto a comunidade ja the rendeu varios premios e 
o reconhecimento internacional. Em fevereiro de 99, a Radio Favela foi tema de 
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capa do Wall Street Journal, com um longo artigo sobre o trabalho educativo 
realizado pela emissora. Em 98, foi a unica radio brasileira convidada para o 7- 
Congresso Mundial de Radios Comunitarias, realizado em Milao, Italia. Nesse 
encontro, foi premiada por possuir o melhor programa de radio alternativo entre 
todas as radios comunitarias do mundo. Por duas vezes recebeu o Premio Dia 
Mundial Sem Drogas da ONU por seu trabalho de prevengao ao trafico. Depois de 
viver por cerca de 20 anos na clandestinidade e enfrentar as constantes batidas 
policiais, em fevereiro de 2000 a Radio Favela foi autorizada pelo Ministerio das 
Comunicagoes a operar como emissora educativa. 

A emissora tern programagao 100% local, centrada em programas 
musicais e de entretenimento, com foco na prestagao de servigos (trabalho social, 
cultural e educacional). O publico e a comunidade da Vila Cafezal, mas a 
emissora tambem tern audiencia junto aos adultos e universitarios de Belo 
Horizonte. 

Rua Florde Maio, 85, bairro Serra, Belo Horizonte, CEP 30230-160, telefone (31) 3282-1045. 
E-mail: radiofavelafm@radiofavelafm.com.br Site: http://www.radiofavelafm.com.br 



Radio Globo AM 1150 

A emissora pertence a Rede Radio Globo Brasil, um grupo que conta com 
tres emissoras proprias (Belo Horizonte, Rio de Janeiro e Sao Paulo) e 29 
afiliadas, espalhadas por todo o pais. A Radio Globo Rio, primeira emissora da 
rede, foi fundada em 2 de dezembro de 1944, inaugurada pelo jornalista Roberto 
Marinho, no local onde hoje funciona o Teatro Rival. Em primeiro de maio de 
1952, nasceu a Radio Globo de Sao Paulo, primeiramente com o nome de Radio 
Nacional de Sao Paulo, passando a se chamar Radio Globo, no final de 1977. Em 
2001, comegou a ser formada a rede Radio Globo Brasil, com a transmissao 
conjunta, Rio e Sao Paulo, de diferentes programas da emissora. A frequencia 
1150 do AM em Belo Horizonte foi inaugurada em 1974 com a radio Tiradentes, 
pertencente ao Sistema Globo de Radio. Em 2002, foi relangada a Radio Globo 
Minas, que ja tinha ido ao ar nos anos 80. Com o slogan “Bota Amizade Nisso”, a 
programagao da radio mistura jornalismo, entretenimento e sucessos musicais 
populares. O programa de maior audiencia e comandado pelo Padre Marcelo 
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Rossi, que atrai, para a Globo, publico de todos os perfis. A emissora tambem 
investe na cobertura esportiva, numa tentativa heroica de quebrar a hegemonia 
da Itatiaia no setor. O publico e adulto das classes CDE. 

Av. Raja Gabaglia, 3502, conjunto 401, bairro Estoril, Belo Horizonte - CEP 30.350-540, telefone 
(31) 3298-9300. E-mail: iornalismobh@qlobo.com.br Site: www.qlobo.com.br 



Radio Gospa Mira FM 105,7 

A cagula das emissoras de radio em Belo Horizonte teve uma breve 

passagem pelo AM e, desde 2008, migrou para o FM. A emissora pertence a 

Associagao Gospa Mira, movimento catolico ligado a Paroquia Imaculada 

Conceigao, do bairro Santa Maria. E a primeira emissora com programagao de 

perfil 100% catolico no FM de Belo Horizonte e Regiao Metropolitana. A emissora 

nasceu em 1 Q de maio de 2005, quando a Comunidade Gospa Mira, fundada pelo 

padre Oscar Pilloni, passou a usar a frequencia da Radio Capital, onde 

permaneceu por dois anos. Logo depois, utilizou a Radio Cultura, por nove 

meses. Em 3 de maio de 2008, o grupo conseguiu a concessao e a radio iniciou 

as transmissoes no FM. A emissora funciona com doagoes e pessoal voluntario. 

Com o slogan “A voz de Maria irradiando a paz!”, a radio, cujo nome significa 

“Senhora da Paz”, em croata, transmite programagao catolica com musicas, 

noticias e variedades, 100% local, voltada para jovens e adultos. 

Rua Julia Lopes de Almeida, 12, bairro Santa Maria, Belo Horizonte, CEP 30525-100, telefone (31) 
3011-7900. E-mail: radio@qospamira.com.br . Site: http://www.qospamira.com.br 



Radio Grande Belo Horizonte AM 1060 

A emissora originalmente e de Pedro Leopoldo e chamava-se Radio 
Caue. Hoje pertence a Igreja Deus e Amor. A programagao e 100% local, 
centrada na musica religiosa e algumas informagoes. O foco e o publico 
evangelico adulto das classes CDE. 

Av. Alvares Cabral, 1030, bairro Lourdes, Belo Horizonte - CEP 30170-001, telefone (31) 3453- 
3989. E-mail: radioqrandebh@iq.com.br . Nao possui site. 
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Radio Guarani AM 1190 e FM 96,5 

Fundada por Lauro Souza Barros, oito anos depois da Radio Mineira. Em 
10 de agosto de 1936 nasceu a Radio Guarani AM que, por mais de 20 anos, foi 
reconhecida como uma estagao de servigos. Seu slogan era “A voz do povo”e foi 
considerada a maior do genero no pais. Segundo Campelo (2001), por meio da 
programagao da Guarani surgiram muitas revelagoes, como estrelas musicais, 
orquestras e grupos teatrais. Em 1942, a emissora foi incorporada ao grupo de 
comunicagao de Assis Chateaubriand, os Diarios e Emissoras Associados, que ja 
detinham o controle, em Belo Horizonte, tambem da Radio Mineira. Mas a 
Guarani AM nao conseguiu se impor no novo mercado advindo a partir do FM e, 
alem disso, nao foi possivel superar problemas tecnicos de transmissao 
provenientes da iagoa da Pampulha. Desta forma, passou a retransmitir a mesma 
programagao da FM, que nasceu em 1980. A audiencia no AM e inexpressiva. 

Com o slogan “Musica para o seu bom gosto”, hoje a Guarani tern 
existencia mercadologica no dial apenas do FM, com programagao elitizada, 
voltada para o publico adulto das classes AB. A radio e essencialmente musical, 
mas com algum jornalismo e continua fazendo parte dos Diarios Associados, que 
congrega, ainda, em Minas Gerais, a TV Alterosa, os jornais Estado de Minas e 
Aqui, as revistas Ragga Drops e Hit e o portal Uai. Urn dos destaques da 
programagao, alem do repertorio musical de primeira, e o programa Um toque de 
classico, transmitido de segunda a sexta-feira, das 12h as 13h45min, com o 
melhor da musica classica de todo o mundo. 

Av. Assis Chateaubriand, 499, bairro Floresta, Belo Horizonte - CEP 30150-101, telefone (31) 
3237-6000. E-mail: quarani@guarani.com.br . Site: www.quarani.com.br 



Radio Inconfidencia AM 880 e FM 100,9 

A historia da Radio Inconfidencia confunde-se com a propria historia do 
radio em Minas Gerais. Emissora das mais tradicionais do Estado, fundada em 3 
de setembro de 1936, ja nasceu publica e com a vocagao de unir a capital ao 
interior. O governador Benedito Valadares dotou a nova radio com o melhor 
equipamento tecnico, importando de Londres todo o moderno material. No imcio, 
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a Radio Inconfidencia era uma emissora de elite e funcionava num dos lugares 
mais elegantes de Belo Horizonte, a Feira Permanente de Amostras, local onde e 
hoje a Rodoviaria da Capital. A popuiarizagao da programagao da Inconfidencia 
veio com o sucesso da Radio Nacional. Tudo o que a Radio Nacional fazia, o 
Brasil inteiro copiava e com a Inconfidencia nao foi diferente. Nos tempos aureos, 
o cast da Inconfidencia chegou a reunir centenas de integrantes. 

Urn dos programas mais importantes da Radio Inconfidencia e, sem 
duvida, A Hora do Fazendeiro. O programa nasceu cinco dias depois da fundagao 
da emissora, no dia 8 de setembro de 1936, e permanece no ar ate hoje, sem 
qualquer interrupgao, sendo considerado o programa mais antigo do radio 
brasileiro. A ideia foi de Joao Anatolio Lima, engenheiro agronomo que defendia a 
criagao de urn programa que criasse urn vinculo com o homem do campo. Outro 
programa de destaque e o Bazar Maravilha, urn dos pontos altos da grade da 
Brasileinssima. No final da decada de 50, a Inconfidencia comegou a sentir a 
concorrencia da TV e de outras emissoras e anunciou mudangas em sua 
programagao. Nem mesmo a criagao, anos mais tarde, da Inconfidencia FM, 
chamada tambem de Brasileinssima, foi capaz de trazer de volta a emissora 
estatal o grande sucesso dos primeiros tempos e o brilho dos programas de 
auditorio. 

A emissora, que continua sob controle do governo de Minas Gerais, 
transmite em AM e FM, mas com programagoes diferentes. O AM oferece 
programagao popular, com foco no publico adulto das classes CDE. Ja o FM, a 
Brasileinssima, como o proprio apelido ja diz, so toca musica nacional e busca urn 
publico elitizado, alem de dar amplo espago para atividades da cultura mineira. 
Em ambas as emissoras, e forte a presenga do jornalismo e da cobertura 
esportiva. Quando se fala na historia da Radio Inconfidencia, nao podemos deixar 
de citar a Onda Rural, que entrou no ar em 14 de maio de 1980, sob a diregao do 
jornalista Andre Carvalho. Inicialmente, pertencia a Radio Guarani, dos Diarios 
Associados, posteriormente, foi levada, pelo governador Tancredo Neves, a Radio 
Inconfidencia. Segundo Campelo (2001), “a necessidade de estreitar a 
comunicagao entre a cidade e o campo foi a alavanca propulsora que serviu ao 
Governo do Estado para justificar a criagao de uma estagao de radio, com uma 
programagao diaria de 18 horas ininterruptas, totalmente voltada aos interesses 
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dos agricultores” (p. 116). A autora explica que o projeto da Onda Rural foi 
pioneiro no Brasil. 

Av. Raja Gabaglia, 1666, bairro Luxemburgo, Belo Horizonte - CEP 30.350-540, telefone (31) 
3298-3400. E-mail: iornal@infonfidencia.com.br Site: www.inconfidencia.com.br 



Radio Itatiaia AM 610 e FM 95,7 

A Radio Itatiaia constitui um marco na historia da radiofonia em Minas 
Gerais por encontrar um caminho novo na decada de 50, deixando de lado os 
velhos conceitos de programagao. O grande responsavel por tudo isso foi 
Januario Carneiro, um dos nomes mais importantes do radio mineiro. Fundador 
da Radio Itatiaia, transformou a pequena emissora numa estagao que figura hoje 
entre os maiores faturamentos da rmdia nacionai. A Radio Itatiaia nasceu, na 
realidade, em Nova Lima, cidade a 30 quilometros de Belo Horizonte. Em 1951, 
uma pequena emissora estava a venda e Januario reuniu seus poucos recursos 
com os de alguns amigos e efetuou a compra e, a partir de 1952, conseguiu 
autorizagao para operar em Belo Horizonte. Ate o imcio da decada de 60, a 
Itatiaia baseou sua programagao sobre dois pilares: esporte e jornalismo, a partir 
de grandes coberturas locais e internacionais. No final de 1960, a emissora 
decidiu ampliar sua programagao, com a criagao de quadras musicais voltados 
para o ouvinte que nao tinha tanto interesse pelo noticiario e pelo futebol. Na 
decada de 70, a Radio Itatiaia ja estava consolidada como emissora importante 
no cenario radiofonico mineiro. O grupo cresceu, com a aquisigao de novas 
emissoras de radio e, inclusive, um canal de TV e a formagao da Rede Itatiaia de 
Radio. Em 2000, o grupo operava, alem da Radio Itatiaia AM, tambem a Extra FM 
e a Itatiaia FM, com programagao musical elitizada. Diante da fuga de ouvintes do 
AM, a diregao do grupo decidiu extinguir a programagao do FM e transmitir a 
programagao do AM nas duas frequences, sob o mote “A Itatiaia fez seu proprio 
clone”. 

A Itatiaia foi a primeira emissora mineira a contratar um canal de satelite 
para expandir o alcance da sua programagao, atraves da Rede Itasat. A Rede 
trabalha com emissoras proprias e com estagoes filiadas, que captam as 
transmissoes via satelite da radio Itatiaia e as retransmitem para sua regiao. Cada 
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emissora que faz parte da rede e responsavel pela cobertura de uma determinada 
regiao do Estado. A Rede tern 51 afiliadas, seis emissoras proprias e abrange 
90% do territorio mineiro. Por contrato, as emissoras que fazem parte da Rede 
sao obrigadas a transmitir parte do Jornal da Itatiaia 1- Edigao e o Jornal da 
Itatiaia 2- Edigao completo. Mas, na realidade, a maioria das emissoras acaba 
utilizando boa parte do restante da programagao. Com o slogan “A radio de 
Minas”, a Itatiaia continua sendo hoje uma empresa particular, sem ligagao com 
grupos religiosos ou politicos, de administragao tipicamente familiar, sendo 
gerenciada pelo irmao do fundador, o jornalista Emanuel Carneiro. 

A programagao e baseada no tripe jornalismo, esporte e prestagao de 
servigo, voltada para urn publico diversificado, que atinge todas as classes 
sociais. Urn dos destaques da programagao e a cobertura esportiva, que atinge 
mais de 90% de audiencia. Mantem ainda urn confortavel primeiro lugar na 
audiencia do AM, mas, no FM, nao consegue desbancar a Radio Liberdade, 
soberana ha 10 anos no posto. A Itatiaia tambem amarga a perda, para a Radio 
107, da honrosa colocagao de emissora que mais atrai a fidelidade dos ouvintes. 
No entanto, e a emissora de maior credibilidade em Minas e, quando alguem ou 
alguma empresa quer falar com a populagao como urn todo, a escolha recai sobre 
a Itatiaia. 

Apesar de nao ocupar o primeiro lugar de audiencia e nem ser a numero 
1 em fidelidade dos ouvintes, e inegavel a defesa e a ligagao da Itatiaia com os 
interesses mineiros. Minas Gerais nao e sede de nenhuma das grandes redes de 
televisao, que estao concentradas no eixo Rio-Sao Paulo. A ultima emissora tida 
como genuinamente mineira era a TV Itacolomi, pertencente aos Diarios e 
Emissoras Associados. Quando a Itacolomi acabou, houve uma verdadeira 
comogao entre a populagao, que se dizia orfa de urn vefculo de comunicagao que 
defendesse os interesses de Minas. A Radio Itatiaia assumiu com propriedade 
esse papel e e identificada como “emissora dos mineiros”, “a radio de Minas” etc. 
Assim, a radio passou a ser considerada como a rmdia mais importante do 
Estado, ja que as emissoras de TV aberta sao apenas repetidoras de 
programagao externa (com excegao da Alterosa, que retransmite a programagao 
do SBT, mas possui produgao local tambem) e as demais emissoras de radio nao 
procuraram preencher esta lacuna. Ha a TV Minas, pertencente ao governo do 
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Estado, mas sua programagao tem variado com as mudangas de cada mandato 

e, possivelmente, com os interesses de quern esta no poder. As emissoras de TV 

a cabo atingem fundamentalmente as classes de maior poder aquisitivo, nao 

chegando a maior parte da populagao. Desta forma, a Radio Itatiaia e hoje a 

emissora que sintetiza os interesses e a cultura do povo mineiro. 

Rua Itatiaia, 117, bairro Bonfim, Belo Horizonte - CEP 31210-170, telefone (31) 2105-3588. E-mail: 
itatiaia@itatiaia.com.br Site: www.itatiaia.com.br 



Radio Jovem Pan FM 99,1 

A Jovem Pan de Sao Paulo foi inaugurada no dia 3 de maio de 1944, 

como Radio Panamericana, com o objetivo de transmitir novelas. Em 1945, foi 

transformada em “A emissora dos esportes”. O nome Jovem Pan surgiu em 1965, 

mas a grande transformagao da Panamericana comegou em 66, quando a radio 

transmitiu programas com fdolos da musica popular brasileira. Na decada de 70, a 

radio passou a investir em jornalismo. A Jovem Pan AM e uma das mais antigas 

emissoras de radio noticiosas de Sao Paulo. O formato de jornalismo e prestagao 

de servigos continua ate hoje. A Jovem Pan FM nasceu em 1976, em Sao Paulo, 

coordenada por Antonio Augusto Amaral de Carvalho Filho, o Tutinha, que 

introduziu uma nova linguagem para as radios voltadas para o publico jovem. Em 

Belo Horizonte, a Jovem Pan e uma franquia, com razao social Radio Arco-lris e 

programagao em rede (cerca de 40% local) focada no pop rock para a classe AB 

de 15 a 29 anos. A rede Jovem Pan possui 59 emissoras, inclusive fora do Brasil. 

Apesar de manter parte da programagao local, o grande destaque da Jovem Pan 

e o Panico, programa de humor produzido em Sao Paulo que extrapolou os 

limites das ondas hertzianas e chegou, com grande forga, a TV e internet. 

Av. Raja Gabaglia, 1001 - 1 e andar, bairro Cidade Jardim, Belo Horizonte - CEP 30380-090, 
telefone (31) 2125-0990. E-mail: contato@iovempanbh.com.br Site: http://www. 

bh.iovempanfm.com.br 



Radio Liberdade 92,9 FM 

Em junho de 1982, nasceu em Betim, cidade da Regiao Metropolitana de 
Belo Horizonte, uma pequena emissora chamada Capela Nova. Transmitindo 
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apenas para a regiao, na frequencia 92,9 FM, a radio tinha uma programagao 
voltada para a musica pop. Depois de amargar sucessivos fracassos na 
audiencia, em 1992 mudou de nome - passando a se chamar Radio Liberdade - 
e de programagao, com foco exclusivo na musica sertaneja, com o objetivo de 
atingir o ouvinte de perfil popular. O sucesso foi rapido e, desde 1999, a radio 
atingiu o primeiro lugar geral do Ibope, para surpresa do mercado. Naquela 
epoca, profissionais da radiofonia em Minas avaliaram que era uma subida 
pontual, pois uma emissora tao pequena nao conseguiria se manter a frente de 
gigantes. Mas a Liberdade soube manter a audiencia de seu publico e hoje tern o 
respeito da midia mineira. A radio detem o primeiro lugar geral de audiencia na 
Regiao Metropolitana de Belo Horizonte, com uma media de 129.544 
ouvintes/minuto, mais do que a soma do AM e FM da Radio Itatiaia, com 122.744 
ouvintes/minuto 5 . Outro dado importante: a Liberdade tern mais audiencia do que 
a soma de todas as emissoras AM 6 . 

A emissora pertence a uma familia e e administrada por dois irmaos, 
Marcelo Carlos da Silva e Ronaldo Carlos da Silva, que conseguem a proeza de 
manter a radio a frente das grandes estagoes mineiras. A radio continua 
funcionando em Betim em instalagoes modestas e baseia sua programagao, alem 
do segmento sertanejo, em promogoes para o ouvinte e muitos shows musicais. 
O slogan da radio e “Seus amigos estao aqui”. O grupo cresceu e, em 2007, 
incorporou a Radio Geraes, transformando-a na Mix FM. A programagao da 
Liberdade e 100% local, com musica, jornalismo, esporte e prestagao de servigo. 
Na musica, destaque para o sertanejo, country e sucessos populares. O publico e 
adulto, das classes CDE. 

Escritorio: A v. Augusto de Lima, 479, sala 1209, Centro, Belo Horizonte - CEP 30190-000, 
telefone (31) 3224-0929. Estudio: Av. Governador Valadares, 340, 2 - andar, Centro, Betim - CEP 
32510-010, telefone (31) 3539-9292. E-mail: producao(a)radioliberdade. com.br Site: 

www.radioliberdade.com.br 



Radio Lider FM 99,9 

Em 1992, em pleno auge de audiencia, a Lider foi repassada para a Igreja 
Universal do Reino de Deus, que deixou de lado a programagao popular que 



6 Fonte: Ibope, julho a setembro de 2008. 
6 Fonte: Ibope, julho a setembro de 2008. 
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agradava tanto o publico e colocou no ar musicas religiosas e temas evangelicos, 
com pregagao de pastores. Atualmente, a programagao e 100% local, com foco 
no publico evangelico adulto, das classes CDE. 

Rua Santa Catarina, 610, 3 e andar, bairro Lourdes, Belo Horizonte - CEP 30170-080, telefone (31) 
3349-7308. E-mail: admlider@terra.com.br . Nao possui site. 



Radio Metropolitana AM 1250 

A emissora pertence a Igreja da Graga. Tern programagao 100% local, 
com musicas religiosas e programas evangelicos. O publico e adulto evangelico, 
das classes CDE. 

Rua Francisco Epifanio Fagundes, 161, bairro Fagundes, Vespasiano - CEP 33200-000, telefone 
(31) 3621-3811. Nao possui e-mail. Nao possui site. 



Radio Mix FM 91,7 

A Mix e uma das cinco emissoras de Belo Horizonte que tern 
programagao musical centrada no pop rock. E uma emissora nova, que ocupa o 
lugar da antiga Geraes, a radio que fazia a alegria dos universitarios e descolados 
com programagao alternativa, mas com baixissima audiencia. Diante da 
inviabilidade mercadologica da Geraes, o grupo da radio Liberdade assumiu a 
frequencia da emissora e trouxe para Belo Horizonte a Mix, que oferece 
programagao em rede, com pop rock nacional e internacional e agenda cultural, 
voltada para as classes AB, de 15 a 29 anos. A Mix de Belo Horizonte faz parte 
de urn grupo nacional, que tern ainda emissoras nas seguintes cidades: 
Andradina (SP), Atibaia (SP), Avare (SP), Blumenau (SC), Brasilia (DF), 
Campinas (SP), Curitiba (PR), Fortaleza (CE), Guaratingueta (SP), Joao Pessoa 
(PB), Maceio (AL), Manaus (AM), Maringa (PR), Rio de Janeiro (RJ), Sao Paulo 
(SP) e Vitoria (ES). 

Rua Montes Claros, 583, bairro Anchieta, Belo Horizonte - CEP 30.310-370, telefone (31) 3282- 
7750 ou 0800-7272177. E-mail: contato@mixfmbh.com Site: www.mixfmbh.com 
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Nossa Radio FM 97,3 

A emissora, originalmente de Pedro Leopoldo como Radio Altaneira, faz 

parte hoje da Rede Nossa Radio FM Brasil, do Sistema Graga de Comunicagao, 

da Igreja da Graga. A igreja foi fundada ha mais de 20 anos pelo pastor Romildo 

Ribeiro Soares, ex-integrante da Universal do Reino de Deus, que esta, cada vez 

mais, ampliando seus dommios na comunicagao. Com o slogan “A sintonia do 

povo de Deus”, a Rede esta presente tambem em Cantagalo (RJ), Franca (SP), 

Maceio (PA), Porto Alegre (RS), Recife (PE), Sao Paulo (SP), Teresina (PI), Vale 

do Parafba (SP) e Vitoria (ES). Tern programagao com musicas religiosas e 

programas evangelicos. O publico e adulto evangelico, das classes CDE. 

Rua Tamoios, 200, 21 s andar, Centro, Belo Horizonte - CEP 301 20-050, telefone (31 ) 321 2-81 1 9. 
E-mail: nossaradio@onqrance.com. Site: http://www.nossaradiofm.com.br 



Radio Oi FM 93,9 

E a primeira radio do mundo a ser transmitida via fibra otica e nao por 
satelite, como outras emissoras de rede. A programagao, que aboliu a figura do 
locutor, investe no pop rock para conquistar os ouvintes da classe AB, de 20 a 29 
anos. Apesar de ser uma rede, o objetivo e que cada emissora se concentre no 
seu publico local. A Oi foi criada em Belo Florizonte em 2005 e hoje possui nove 
emissoras. Alem da capital mineira, a radio esta presente tambem nas seguintes 
cidades: Fortaleza (CE), Recife (PE), Ribeirao Preto (SP), Rio de Janeiro (RJ), 
Santos (SP), Sao Paulo (SP), Uberlandia (MG) e Vitoria (ES). A emissora e 
patrocinada pela TNL PCS S/A (Oi Celular). A outorga da concessao para 
exploragao dos servigos de radiodifusao sonora na frequencia modulada 93,9, em 
Belo Horizonte, e da Radio Bel Ltda. A programagao e comercializagao de todas 
as radios da rede estao sob a responsabilidade da Radio Bel, em Belo Horizonte. 
A radio mantem uma forte interatividade com seu publico, principalmente por meio 
do telefone celular da operadora Oi. Sao muitas as formas, mas algumas delas 
podem ser destacadas: a participagao na programagao pelo envio das palavras 
“Adoro” ou “Odeio”, via mensagem de texto; o ouvinte recebe urn alerta quando a 
sua musica preferida estiver tocando na radio; envio de mensagem de texto para 
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saber quai a musica que esta tocando no momento da emissao; o ouvinte pode 
dedicar uma musica a uma pessoa (no momento em que a musica tocar, a 
pessoa recebe uma mensagem via celular com a o aviso). 

A v. Nossa Senhora do Carmo, 99, bairro Sion, Belo Horizonte - CEP 30310-000, telefone (31) 
3284-6168. E-mail: iornalismo(a)oifm.com.br . Site: www.oifm.com.br 



Radio Transamerica Pop FM 88,7 

A Rede Transamerica de Comunicagao que tern, inclusive, a TV 
Transamerica e a Transamerica Internacional, na parte radiofonica atua em tres 
vertentes de programagao: 1) Pop: pop rock nacional e internacional; 2) Hits: 
maiores sucessos nacionais e internacionais; 3) Light: melhor do flashback 
nacional e internacional. A Transamerica Pop surgiu em 1990 no imcio da 
transmissao via satelite pela emissora e a programagao destaca o pop rock 
nacional e internacional. Em novembro de 1994, a Transamerica Pop chegou a 
Belo Horizonte e, urn ano depois, deixou a cidade. Retornou em 2000 e, em 2002, 
a emissora mudou de Pop para Hits. Em 2006, nova mudanga, e a Transamerica 
BH passou novamente a ser Pop. A rede conta com 16 emissoras e, alem de Belo 
Horizonte, esta presente tambem nas seguintes cidades: Alem Paraiba (MG), 
Arapongas (PR), Balneario Camboriu (SC), Brasilia (DF), Boa Vista (RR), 
Cataguases (MG), Curitiba (PR), Fernando de Noronha (PE), Joinville (SC), 
Montes Claros (MG), Recife (PE), Rio de Janeiro (RJ), Salvador (BA) e Sao Paulo 
(SP). Em Belo Horizonte, a programagao e transmitida em rede, com janelas 
locais, voltada para as classes AB, de 20 a 29 anos. No final de 2008, a emissora 
colocou no ar urn novo e potente transmissor, com o objetivo de atingir urn raio de 
100 quilometros, levando o som da Transamerica Pop a toda a Regiao 
Metropolitana de Belo Horizonte. 

Rua Marechal Deodoro, 305, bairro Floresta, Belo Horizonte - CEP 30150-110, telefone (31) 3235- 
6700. E-mail: diretoriabh@transanet.com.br Site: http://www.transanet.uol.com.br/bhpop 



Radio UFMG Educativa FM 104,5 

Fundada em seis de setembro de 2005, a Radio UFMG Educativa e uma 
parceria entre a Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG) e a Empresa 
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Brasil de Comunicagao (EBC). Com o slogan “A estagao do conhecimento”, a 

programagao fundamenta-se no seguinte tripe: visibilidade a UFMG, espago de 

formagao complementar da comunidade universitaria e oferta de opgoes 

alternatives as de outras emissoras da regiao. O Ministerio das Comunicagoes 

sinalizou que a radio podera ser autorizada a aumentar sua potencia de 1,5kW 

para 20 kW. A mudanga permitira que a emissora seja sintonizada numa area 

maior e com melhor qualidade de som. A expectativa da radio e que a permissao 

saia ainda em 2009. Hoje a programagao mistura musica, variedades e 

jornalismo, como foco no publico adulto e na comunidade universitaria. 

Av. Antonio Carlos, 6627, Pampulha, Belo Horizonte - CEP 31270-901, telefone (31) 3409-4186. 
E-mail: boletim@cedecom. ufmq.br Site: http://www.ufmq.br/online/radio 



Radio 98 FM 98,3 

A radio nasceu em 1972, pelas maos do empresario Marco Aurelio Jarjour 

Carneiro, como Radio Del Rey, a primeira FM estereo do pais. Hoje, a emissora 

faz parte do grupo da Fundagao L’Hermitage. Com o slogan “A melhor do pop ao 

rock”, a radio foca sua programagao, como o proprio mote ja diz, no pop rock 

voltado para as classes AB, de 15 a 29 anos. A programagao e 100% local, e a 

emissora banca interessantes campanhas educativas e humanitarias, numa 

linguagem jovem e atraente. A Fundagao L’Hermitage e uma instituigao 

fundamentada em princfpios humanistas, criada pelos Irmaos Maristas, em 1996. 

Atua no Terceiro Setor e em institutes filantropicas, religiosas, educacionais e 

hospitalares. Na comunicagao, a fundagao e responsavel pelas radios 98 FM, em 

Belo Horizonte, e Rio Vermelho, em Goias. A fundagao tern sua sede em Belo 

Horizonte e urn escritorio na cidade de Recife, em Pernambuco. Em Belo 

Horizonte, a fundagao esta instalada no mesmo enderego da Radio 98. 

Rua Dr. Camilo Antonio Nogueira, 187, bairro Serra, Belo Horizonte - CEP 30240-090, telefone 
(31) 3289-1888. E-mail: radio@98fm.com.br Site: http://www.98fm.com.br 
Fundagao L’Hermitage - telefone (31 ) 21 02-1 885 Site: http://www.lhermitaqe.com.br 



Radio 107 FM 107,5 

Originalmente, a emissora pertencia ao Sistema Promove de Ensino, que 
fazia a alegria dos universitarios de Belo Horizonte com programagao alternativa. 
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Em 1998, a Igreja do Evangelho Quadrangular assumiu a frequencia da Radio 
Promove e criou a Radio 107, deixando orfa uma legiao de jovens que tinha na 
emissora o ponto de convergence para debates e reivindicagoes. A Radio 107 
mantem programagao ecletica, com musicas, jornalismo e variedades, mas e 
clara a opgao religiosa da transmissao. A emissora tern melhorado, cada vez 
mais, a sua colocagao no ranking do Ibope, preocupando o mercado radiofonico 
em geral. Urn grande feito da Radio 107 foi ter desbancado a Itatiaia no quesito 
fidelidade dos ouvintes. Inclusive, passou a adotar o slogan “A n Q 1 em fidelidade”, 
mostrando que esta na frente quando o assunto e a exciusividade na preference 
do publico. No entanto, a conquista da 107 deve ser avaliada com bastante 
criterio, ja que a forte presenga da igreja na relagao entre emissor e receptor pode 
comprometer o real significado da fidelizagao 7 . 

Rua Sergipe, 1087, 12 s andar, bairro Lourdes, Belo Horizonte - CEP 30130-171, telefone (31) 
2108-8107. E-mail: iornalismo@radio107fm.com Site: h ttp://www. radio 1 07fm.com.br 



Consideragoes finais 

O radio em Belo Horizonte tern algumas marcas inegaveis. A primeira 
delas e a forte presenga da Itatiaia que, com mao de ferro, capitaneia e sintetiza o 
jeito mineiro de se fazer radio. E importante destacar, tambem, o trabalho das 
emissoras all news, que trouxeram para Minas Gerais a notfcia 24 horas. Outro 
ponto forte sao as radios com programagao voltada para o publico jovem, que 
competem entre si em busca de faixas cada vez maiores de audiencia. E bom 
lembrar, ainda, a presenga das emissoras educativas, que reacendem o debate 
sobre o real papel dessa modalidade de transmissao radiofonica. 

Por fim, como nao poderia deixar de ser em Minas Gerais, que nasceu ao 
som de oragoes, sinos e igrejas, a presenga da religiosidade na radiofonia, por 
meio de emissoras catolicas e evangelicas, leva afeea esperanga por meio das 
ondas hertzianas. 



7 Mais informagoes sobre a fidelidade do ouvinte de radio podem ser conferidas em PRATA, Nair. 
A fidelidade do ouvinte de radio: urn estudo dos principals fatores determinantes da audiencia 
fiel. Dissertagao de Mestrado. Universidade Sao Marcos, Sao Paulo: 2000. 
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Historia sonora de uma cidade: Belo cenario para um novo Horizonte radiofonico 



Wanir Campelo 1 

Resumo: Este trabalho procura retratar algumas das estrategias de programagao 
utilizadas pelas emissoras de radio existentes em Beio Horizonte na primeira 
metade do seculo XX, a partir da concepgao da cidade como espago de historia e 
cultura. Nesse percurso, entrecortado pela diversidade das praticas sociais, pelos 
valores e tradigoes disseminados por seus habitantes, pela pluralidade de 
atividades no cotidiano de seus moradores, foi possivel demonstrar que a 
programagao radiofonica belo-horizontina, ate a decada de 50, foi alicergada em 
quatro pilares - o canto, o drama, o riso e a informagao - que, embora distintos, 
articularam-se sobre um unico eixo denominado lucro. 

Palavras-chave: historia do radio; historia de Belo Horizonte; programagao 
radiofonica. 



1. Introdugao 

O progresso experimentado pelos avangos tecnologicos e a busca por 
novidades na programagao radiofonica tern representado, ao longo dos anos, 
inigualaveis conquistas. Muitas tern sido as mudangas no sentido de oferecer ao 
publico atragoes adequadas as suas necessidades e que se incorporem ao 
cotidiano da cidade. Por isso, o radio pode ser avaliado como lugar de memoria, 
capaz de construir e reconstruir a identidade de um povo. 

Wolf (1987) afirma que as institutes de comunicagao de massa mantem 
e reproduzem a estabilidade social e cultural nao de uma forma estatica, mas 
adaptando-se continuamente as pressoes, as contradigoes que emergem da 
sociedade, englobando-as e integrando-as no proprio sistema cultural. 



1 Jornalista UFMG (1979), mestre em Comunicagao pela Universidade Sao Marcos/SP (2001); 
professora da graduagao e pos-graduagao do Uni-BH; coordenadora do projeto de Extensao 
Radioescola Ponto Com, do Uni-BH; assessora de imprensa do Secretario de Estado de Governo 
de Minas Gerais. 
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Se nos anos 20 as emissoras radiofonicas no Brasil destinavam-se a 
quern tivesse um alto poder aquisitivo e que se dispusesse a mandar buscar no 
exterior os aparelhos receptores para acompanhar uma programagao apoiada no 
binomio informagao e cultura, restrita a musica erudita, conferences e 
declamagoes de poemas, dez anos depois esse quadro ja era bem diferente. 

No infcio, a programagao assumiu um sentido educacional marcante e, 
paulatinamente, foi se configurando no cotidiano das pessoas. Surgiu, 
primeiramente, como um produto de elite, para, depois, se incorporar as diversas 
classes sociais, ate se transformer em produto de consumo. 

Os significados que o radio adquiriu ao longo de sua historia podem ser 
percebidos como consequencia de uma variada programagao que expressou 
valores culturais e ideologicos em suas diversas fases. Segundo Carvalho (1998), 
“o que a princfpio era um privilegio de um grupo fechado que se reunia em torno 
do radio para produzi-lo e para ouvi-lo, acabou explodindo no que viria a ser o 
mais poderoso de todos os vefculos de comunicagao” (p. 34). 

Com a liberagao da publicidade em 1932, o vefculo passou a assumir um 
sentido quase que, exclusivamente, comercial, tendo o lucro como alvo. Estava, 
consequentemente, aberto o caminho da profissionalizagao, enquanto se fechava, 
definitivamente, o caminho idealizado por Roquete-Pinto. 

Ortriwano (1985) afirma que “o decenio de 30 foi importante para que o 
radio se definisse e encontrasse seu rumo na fase seguinte” (p. 19). Como nesse 
perfodo ele ja estava comprometido com os reclames, o que era erudito, 
educativo e cultural transformou-se em popular voltado ao lazer e a diversao. 

A radiofonia brasileira deixou para tras todo o seu amadorismo para 
assumir, nas decadas de 40 e 50, um sentido de espetaculo. A produgao dos 
programas passou a visar a um mvei de qualidade cada vez mais alto, abrindo 
portas nao somente para investimentos publicitarios, assim como novas 
oportunidades para a formagao de sua estrutura profissional. As rodas de 
conversa cederam espago para o recolhimento domestico em torno do radio. As 
leituras e horas gastas com o trabalho criativo deixaram de ser prioridade e, 
assim, o radio foi, pouco a pouco, consumindo o dia-a-dia brasileiro. 

Conceber a cidade como espago de historia e cultura e condigao para que 
se possa compreender algumas das estrategias de programagao utilizadas pelas 
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emissoras de radio existentes em Belo Horizonte na primeira metade do seculo 
XX. E nesse percurso, entrecortado pela diversidade das praticas sociais, por 
valores e tradigoes disseminados por seus habitantes, pela pluralidade de 
atividades no cotidiano de seus moradores, que se faz necessario enveredar 
numa viagem pelos multiplos caminhos da capital de Minas Gerais. 



2. Cenario historico e social para o radio na cidade das Alterosas 



Quando a primeira emissora radiofonica foi instalada oficialmente em Belo 
Horizonte, a imagem do pequeno Arraial do Curral Del Rey ja estava quase 
apagada. O chao de terra batida, a capela de adornos simples e os carros de bois 
que se arrastavam pelas ruas poeirentas ja nao mais faziam parte de urn cenario 
que parecia tao longfnquo, embora transcorridos apenas 34 anos da fundagao da 
nova capital do Estado. 

Na ultima decada do seculo XIX o Arraial de Curral Del Rey tem 
uma igreja, ruazinhas teimosas, um comercinho vivaz, moradores 
ativos, tudo a que tern direito os aventureiros de uma odisseia. 
(CAMPOS, 1982, p. 4). 

A cidade fora planejada para refletir tragos urbamsticos ricos em 
geometria, para ser simbolicamente a primeira grande obra da Republica 
brasileira. Os sinais da modernidade precisavam ser revelados rapidamente para 
exterminar todo e qualquer vestfgio do passado. Belo Horizonte nasceu em 12 de 
dezembro de 1897, numa perspectiva futurista, e dentro dos mais ousados 
padroes de construgao e planejamento urbano. 

Dois anos depois de inaugurada, futurosa cidade contava com 18 
mil habitantes. Todas as repartigoes e servigos publicos se 
achavam em funcionamento. Havia forga e luz eletrica, seis hoteis, 
cinco hospedarias, oito pensoes, vinte e sete agougues, dezesseis 
padarias, duas confeitarias, cinco tipografias, carros de praga, 
bandas de musica, um centro operario beneficente, duas 
papelarias e livrarias, uma biblioteca publica, seis tabacarias, 
quase uma centena de botequins, tres fabricas de macarrao, cinco 
de cerveja. (FRIEIRO, 1 982, p. 11). 
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Segundo o recenseamento de Belo Horizonte 2 realizado em 1912, 32% 
da populagao ocupavam a area urbana; 38%, a suburbana, e 30%, a rural. O que 
se viu foi o surgimento de uma cidade multipla, de geografia urbana dividida em 
fronteiras sociais. Cronicas publicadas pela Imprensa Oficial, entre os meses de 
maio e junho de 1914, e citadas por Juliao (1996), refletem exatamente esse 
quadro: 



Havia dois tipos de bairros em Belo Horizonte; um cheirando a 
lengos d’alcobaga e a mofo das secretarias e outro tresandando a 
agua de colonia, a perfumes almiscarados, a lysol, a toucinho e a 
alcool. (p. 49-118.) 

A fisionomia da cidade transformava-se com a instalagao de 
estabelecimentos comerciais e industriais. Mais do que um centra administrativo 
do Estado, a partir da decada de 10, a cidade foi se afirmando como centra 
economico, politico, social e cultural. 

Na decada de 20, o automovel conquistou Belo Horizonte, ja com ares de 
cidade grande, pronta para avangar na era da modernidade. Com o pos-guerra, a 
capital cresceu com a retomada dos investimentos do poder publico. 

Com pouco mais de 30 anos, a cidade ja ocupava milhoes de metros 
quadrados alem do previsto pela comissao que a planejara. 3 Os servigos de 
infraestrutura eram deficientes e as instalagoes de redes de agua, de esgoto e de 
energia ja nao supriam a demanda. Belo Horizonte crescia para todos os lados e 
era, reconhecidamente, a cidade das picaretas e dos andaimes. 

Belo Horizonte ja nao tem mais aquele ar de coisa inaugurada, o 
tempo ja patinou a cidade. Apesar de sua sumptuosidade natural, 
daquela grave nobreza que Ihe vem das suas arvores 
incomparaveis e das suas avenidas, Belo Horizonte e hoje uma 
cidade intensamente humana, sem ar exclusivo de festa, onde a 
vida se processa sem preparos artificiais: tristezas e alegrias, 
dores e aventuras se misturam nessa fraternidade esquecida com 
que cada qual disputa o seu destino. (ANDRADE, 1940, p. 205). 

Em 1931 entrou no ar, oficialmente, a Radio Mineira, a primeira emissora 
de Belo Horizonte. Cinco anos depois, surgiram as radios Guarani e 



2 BH 1 00 anos. Nossa Historia - CD produzido pela Ciclope e Jornal Estado de Minas, 1 997. 

3 BH 1 00 anos. Nossa Historia - CD produzido pela Ciclope e Jornal Estado de Minas, 1 997. 
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Inconfidencia, com uma programagao diversificada que, por tres decadas, Ihes 
garantiu um extraordinary sucesso. 

Embora se percebesse a existencia de uma padronizagao dos programas, 
evidenciou-se a preocupagao de seus idealizadores em dota-los de 
caracterfsticas proprias, individuals, tao bem retratadas por Morin (1997), quando 
ele afirma que: “quanto mais a industria cultural se desenvolve, mais ela apela 
para a individuagao, mas tende tambem a padronizar essa individuagao” (p. 31). 

Autonomas, a Mineira, a Guarani e a Inconfidencia comegaram a travar, ja 
nos anos 40, uma luta acirrada em busca de audiencia, e o publico passou a 
contar com novas atragoes como programas humorfsticos, de calouros, 
radionovelas, programas esportivos e noticiarios mais ageis e dinamicos, 
refletindo o momento historico, politico e social pelo qual a cidade passava. Com 
a chegada do radio de valvulas, o que se viu foi a queda acentuada no prego e a 
consequente popularizagao do vefculo, fazendo com que deixasse de estar 
restrito as famflias de alta renda. 

Belo Horizonte entrou na era da arquitetura moderna no momento em que 
o entao prefeito Juscelino Kubitschek convidou Oscar Niemeyer para projetar o 
conjunto arquitetonico da Pampulha. Chegar a modernidade tornou-se possfvel a 
partir dos anos 50. A cidade ganhou ares de metropole e fervilhou em torno das 
mesas dos bares e restaurantes. 

Foi tambem nesse perfodo que a capital parou diante do fascfnio causado 
pelas imagens da televisao. Em novembro de 55, foi anunciada a inauguragao da 
TV Itacolomi, “a melhor da America do Sul”. 4 Na epoca, Belo Horizonte tinha 
cerca de 500 mil habitantes e era a quinta cidade brasileira a possuir uma estagao 
teletransmissora. 

A novidade trouxe para a cidade um vefculo inovador! Um radio provido 
de imagens colocou os mineiros de frente para o espelho e permitiu que cada um 
pudesse se ver e se identificar. Alem de se fazer espelho, a TV Itacolomi tambem 
se fez janela, possibilitando a quern dela se utilizasse, enxergar o mundo a sua 
volta. E nao parou por af: foi capaz de criar fantasia, de maquiar o dia-a-dia, de 
misturar ficgao e realidade, de fazer rir, vibrar e chorar. 



4 Inaugurada a TV Itacolomi . Estado de Minas, 9 de novembro de 1955, p. 1. 
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A competigao com o radio levou a TV a langar mao das principais armas 
de seu maior concorrente, retirando o que havia de melhor em cada uma das 
emissoras, para elaborar uma programagao que permitisse a seu publico assistir, 
e nao somente ouvir, o que ate entao era produzido por simples ondas sonoras. 
Assim, ao ver as imagens captadas pela camera, o telespectador, de frente para o 
espelho, ou debrugado na janela, acabou por enxergar a si mesmo, alem de 
poder ouvir e ver o mundo a sua volta. 



3. Radio Mineira - A pioneira 

Foi por intermedio da estagao da Repartigao Geral dos Telegrafos que a 
Associagao Radio Mineira fez, em 16 de dezembro de 1925, a sua primeira 
transmissao. Dois meses depois, o jornal Minas Gerais anunciava a segunda 
transmissao da emissora, abrindo caminhos para que pudesse obter a tao 
sonhada concessao. 

SPH - Estagao de radio local irradiara hoje, as 19 horas e meia, com 
onda de 275 metros, o seguinte programa: Atos do Governo do Estado, notfcias 
diversas de Minas, de outros Estados e da Capital da Republica; bolsa do cafe, do 
agucar, do algodao e informagoes cambiais fornecidas pela Junta Corretora do 
Rio de Janeiro. 5 

No dia 6 de fevereiro de 1 931 , a Radio Mineira entrou oficialmente no ar. 

Rua da Bahia com Augusto de Lima. Oito horas da noite. Belo 
Horizonte em peso esta no local. A Orquestra Sinfonica da capital 
inicia o toque, com seus musicos de uniformes brilhantes e com 
instrumentos refletindo as luzes. BH vai ganhar sua primeira 
estagao oficial de radio. Naqueles tempos so se ouvia por aqui a 
Mayrink Veiga, Clube do Brasil e Radio Phillips. 6 

Apesar dos ensaios, a estreia da Radio Mineira nao saiu de acordo com o 
que estava programado. 

Tudo pronto para a inauguragao que teria urn show da cantora 
folclorica Estefania de Macedo, quando alguem deu pela falta do 
locutor oficial, Henrique Silva. Todo mundo atras do homem. 



5 Jornal MINAS GERAIS, 26 de fevereiro de 1926, p. 8. 

5 Jornal DlARIO DA TARDE. 26 de setembro de 1 972, p. 6. 
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Foram encontra-lo dormindo a sono solto numa das salas. Nao 
adiantou nada. Ele nao acordava. A explicagao veio logo. O 
primeiro anunciante da emissora - Sacerol - tinha dado uma 
verba pequena e, para compensar, distribuiu vidros do produto 
entre locutores e funcionarios. O locutor oficial, preocupado e 
nervoso com a inauguragao, por conta e risco resolveu tomar 
algumas gotas do remedio. So acordou no dia seguinte 7 

O programa de estreia contou com a participagao da Orquestra do 
Conservatorio Mineiro de Musica, e os numeros apresentados acabaram sendo 
solenemente anunciados por Enio Marcos de Oliveira Santos, um simples corretor 
de imoveis que, em fungao da sonolencia de Henrique Silva, acabou se 
transformando no primeiro locutor oficial de Belo Horizonte. 

A maior atragao apresentada nos primeiros dias de vida da Mineira 
aconteceu em 11 de fevereiro, quando uma orquestra sinfonica tocou a opera 
Aida, de Verdi. Outros sucessos desses primeiros tempos foram o Jornal Falado e 
o Tardes Romanticas, um programa de cronicas em que eram narradas as 
vivencias de Belo Horizonte e que, apesar do nome, era apresentado as 20h, 
horario considerado nobre na programagao radiofonica daquela epoca. 

Os grandes cartazes do mundo artfstico brasileiro, sempre que vinham a 
Belo Horizonte, tinham passagem obrigatoria pelos estudios da Mineira. Assim e 
que la se apresentaram Carmem Miranda, Orlando Silva e Noel Rosa, que aqui 
desembarcou em janeiro de 1935 para uma temporada que Ihe permitisse curar 
uma tuberculose. Foi nas Alterosas que o “Poeta da Vila” compos varias de suas 
musicas, entre elas uma homenagem a cidade que tao bem Ihe acolheu 

Belo Horizonte, deixe que eu conte, o que ha de melhor para mim. 
Nao e o bordao deste meu violao, nem e a rima que eu firo assim. 
Nao e a cachaga, nem a fumaga, que no meu cigarro vi. 

Belo Horizonte, deixe que eu conte: Bom mesmo e estar aqui . 8 

A “PRC 7, Radio Mineira, a voz de Minas para alem das fronteiras” 
permaneceu no ar por sete decadas, deixando seu rastro de pioneirismo por 
intermedio dos mais diversos programas, fossem eles de calouros, como a Hora 
da Pelega, que dava ao vencedor um premio de dez mil reis, ou fossem furos 
jornalfsticos como o anuncio do infcio da Segunda Guerra Mundial. Cinco anos 



7 Idem. 

8 Letra de Noel Rosa sobre Belo Horizonte. 
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depois de inaugurada, a Mineira comegou a sentir o amargo sabor da 
concorrencia. 



4. Radio Guarani - A voz do povo 

Bastou que a orquestra do maestro Pastore entoasse os primeiros 
acordes da opera O Guarani, de Carlos Gomes, na solenidade de abertura de 
uma grande testa que a cidade jamais vira, para que a vibragao fosse geral. No 
dia 10 de agosto de 1936, Belo Horizonte ganhava sua segunda emissora de 
radio. Por algumas decadas a Guarani se manteve como uma estagao de 
servigos, reconhecida peio seu slogan “a voz do povo”, e sendo considerada a 
maior do genera no Brasil. 

O seu servigo de utilidade publica funcionava como urn departamento 
autonomo e atendia as mais variadas necessidades da populagao, anunciando 
desde o documento perdido, ao urgente remedio Salvador de todos os males, 
como no programa Roda da Vida, que alem de focalizar o dia-a-dia da cidade, 
buscava, junto as autoridades, solugoes para os mais variados problemas nas 
areas da saude, da educagao, do transito, do saneamento, da moradia, entre 
tantos outros. 

Os programas de auditorio preenchiam o imaginario daqueles poucos 
ouvintes que, alem de condigao para adquirir urn aparelho receptor, tinham 
tambem que recoiher ao Departamento dos Correios a taxa anual de licenga 
institutda pelo governo. Quern nao possuta radio, mas tinha interesse e 
curiosidade em saber como toda aquela industria de sonhos funcionava, nao 
hesitava em comparecer aos programas que se realizavam ao vivo no auditorio 
da propria emissora, com capacidade para cem pessoas. 

Os ingressos eram distribufdos gratuitamente durante toda a semana, nos 
pontos de bonde espalhados pelo centra da cidade. Aos sabados e domingos 
esgotavam-se com rapidez em fungao da crescente procura. 

Uma das atragoes favoritas do publico era A Hora do Recruta, 
comandada por Romulo Paes. A novidade estava na presenga de urn carrasco no 
palco para castigar os calouros que nao cantassem ou se apresentassem bem. 
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Tambem as historias dramatizadas eram alvo de grande audiencia. 
Historias de vida, recheadas de alegria, problemas e sofrimento muitas vezes se 
transformaram em radioteatro. 

Em 1945, a cidade viveu um momento historico: um aviao de passageiros 
perdeu contato com a torre do aeroporto da Pampulha e o piioto so conseguia 
captar o sinal da Radio Guarani. Na tentativa de evitar um acidente de grandes 
proporgoes, o reporter Alvaro Celso da Trindade, o Babaro, organizou uma das 
mais brilhantes coberturas jornalfsticas. Pelas ondas da Guarani, ele pedia ao 
povo para acender as luzes de suas casas e, aos que tivessem carros, que 
fossem imediatamente para o aeroporto, a fim de iluminar a pista que, naquela 
ocasiao, ainda nao possufa sinalizadores de demarcagao. Num tempo em que 
nenhuma emissora do Brasil transmitia depois da meia noite, Babaro continuou 
seu trabalho durante a madrugada, ate que o aviao aterrissasse na Pampulha, 
com seus tripulantes e passageiros saos e salvos. 9 

Atragoes como Alma Portenha, com a orquestra tfpica de Ruy Martinez, A 
Hora dos Calouros e Vesperal da Alegria, apresentadas aos sabados, Grande 
Concerto Guarani, Divertimentos e Gurilandia foram alguns dos sucessos nesse 
perfodo. Outra atragao que mereceu destaque foi o Brinde Guarani, sugestivo 
desfile de ritmos do bel canto, apresentado, semanalmente, no final da decada de 
40 e imcio dos anos 50. 

O festejado broadcast, atraves de apresentagoes sucessivas, 
impos-se definitivamente, alinhando, por isso, entre os mais 
ouvidos programas da emissora. Os acompanhamentos ao piano 
serao feitos por Maclerewski, o magico do teclado, e pelo regional 
de Valdomiro Constant. A parte musical estara a cargo de Willian 
Lima, Genuina Pinheiro, Wladmir Dobrache e Walter Cunha, que 
serao acompanhados ao piano pela professora Izolda Garcia de 
Paiva. 10 

Atentos ao mvel de audiencia, os comerciantes da cidade empenharam- 
se em obter patrocfnio, nao so para os programas, como tambem para os 
convidados, garantindo a emissora verba suficiente para novos investimentos. 
Prova disso foram as quatro orquestras mantidas pela Guarani, uma de camara, 



9 Jornal DlARIO DA TARDE. 20 de setembro de 1 972, p. 5. 

19 Recortes de jornais da epoca - arquivo pessoal do cantor Walter Cunha, um das atragoes da 
emissora. 
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uma popular, uma regional e outra tfpica, que se apresentavam ao vivo nos 
principals programas de auditorio, entre eles um de grande predilegao do publico: 
o Roteiro das Duas, de segunda a sexta-feira, com Aldair Pinto. Entre os que 
iniciaram sua vida artistica neste programa e se revelaram para o Brasil foram 
Clara Nunes e Agnaldo Timoteo. 



5. Radio Inconfidencia - a emissora padrao do Estado 



A impossibilidade de comunicagao entre a capital e o interior foi a 
alavanca propulsora que serviu para justificar a criagao de uma estagao de radio 
do governo que pudesse unir todo o Estado de Minas Gerais, ainda carente de 
estradas asfaltadas, de linhas aereas e de telefonia. O contrato foi assinado em 
12 de agosto de 1936, entre o governo mineiro e o Ministerio de Viagao, para que 
se estabelecesse, em Belo Horizonte, uma emissora com finalidade intelectual e 
instrutiva de 22.000 watts, subordinada administrativamente a Secretaria de 
Agricultura. 



A sua criagao obedeceu ao pensamento e ao proposito de dotar 
Minas Gerais de um poderoso instrumento de aproximagao entre 
os mineiros, ao mesmo tempo um orgao capaz de divulgar para 
todo o pais as realizagoes da vida mineira em seus multiplos 
aspectos. 11 

Assim, surgiu a Inconfidencia, uma emissora ligando campo e cidade, 
povo e governo, por meio de uma programagao baseada em notfcia, musica, 
folhetim e reclame. Inaugurada as 19h30min do dia 3 de setembro de 1936, pelo 
entao governador Benedito Valadares, a radio ja nasceu como a melhor e mais 
sofisticada de Minas. 



O povo se comprimia nas escadas da Feira de Amostras e se 
aglomerava na Praga Rio Branco (...). O fascinio que o radio 
despertava tocava os coragoes e uma curiosidade magica reunia 
pessoas e impulsionava indagagoes. A Radio Difusora 
Inconfidencia transmitia, e agora o som saia pelos alto-falantes 
espalhados pela praga (...). Encerrados os discursos, foi 



1 1 REVISTA SOCIAL TRABALHISTA. Numero comemorativo do cinquentenario de Belo 
Horizonte. Artigo Murilo Rubiao: Radios Difusoras de Belo Horizonte. Apontamentos para a 
Historia do Radio Mineiro. 1947, p. 318. 
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apresentado um programa de estudio com pronunciamentos de 
presidentes das principals associates da capital. Em seguida, 
Benedito Valadares e sua comitiva dirigiram-se ao restaurante da 
Feira de Amostras, onde participaram de um jantar. (MARTINS, 
1999, p. 108-111). 

Todos os que tinham radio em casa ligavam-no obrigatoriamente as cinco 
da tarde, horario em que as transmissoes comegavam. Os que nao tinham, iam 
ouvir a Inconfidencia debaixo dos ficus da Praga Rio Branco, onde possantes alto- 
falantes colocados na torre da Feira inundavam de musicas e de notfcias. Gente 
de todos os bairros distantes assentava-se pelos bancos da praga ou na mureta 
da Secretaria de Agricultura para ouvir musica, programas culturais e educativos, 
conferences cientfficas e concertos. 12 

No imcio dos anos 40, programas musicais ao vivo tornaram-se sucesso, 
tais como Ao Compasso da Saudade e Hora de Antigas Melodias, alem daqueles 
tematicos e folcloricos, como Carnaval no Eter, No Mundo do Jazz e Visdes 
Portenhas. Havia tambem programas de calouros como A Procura de Talentos e 
Revoada de Novos ; programas infantis como Pinduca e a Escola de Radio ; e 
programas com atragoes nacionais e internacionais, como So Para Mulheres e 
Minas Canta Para o Brasil . 1 3 

Em seus quadros artfsticos classicos, a Inconfidencia contava com uma 
programagao que privilegiava a cultura nacional. O destaque era atribuido ao 
programa Nos Dommios da Musica, em que a apresentagao musical era 
precedida por comentarios explicativos e dados biograficos de compositores como 
Bach, Beethoven e Chopin. Tambem o programa Poetas e Prosadores do Brasil, 
cartaz literario levado ao ar todas as quintas-feiras, tecia comentarios, em cada 
audigao, sobre um grande vulto das nossas letras. 

A Inconfidencia mantinha, tambem, em sua programagao cultural, cursos 
de ingles e frances, com gravagoes especiais fornecidas pelas embaixadas. 

Programas jornalfsticos como o Reporter Esso, Momento Econdmico, O 
Dia de Hoje na Assembleia e o Grande Jornal Falado tornaram-se referenda. A 
Hora Infantil, organizada por conhecidos educadores mineiros, foi outro programa 
de alta finalidade educativa e que conquistou todo o interior do Brasil. 



12 Conf: BOLETIM MENSAL, Radio Inconfidencia. Maio 1961. Notas e Informagoes. 

13 Conf: DOLABELA, Marcelo. Breve historia da musica de Belo Horizonte. 1993, p. 3-5. 
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A Hora do Fazendeiro esteve sempre na preferencia do publico mineiro. 
Destinado aos criadores e agricultores, o programa propunha-se a desfazer as 
duvidas dos ouvintes, abordando questoes variadas, como tratamento de animais 
doentes, sugestoes para a compra de sementes e ferramentas, alem de 
instrugoes sobre drenagem, reflorestamento e fertilizagao do solo. 14 

O Programa do Trabalhador era veiculado todos os domingos as 1 1 
horas, com assuntos referentes as associates de classe, palestras e 
conferences de lideres trabalhistas. Ja o Programa de Departamento Estadual de 
Saude, com a presenga aos sabados, as 19 horas, de urn cientista, ministrava 
conceitos de higiene, de profilaxia e de combate aos males que poderiam atingir a 
populagao. 

A segao esportiva da PRI-3 tambem mereceu destaque. Futebol, natagao, 
basquete, volei, remo, pugilismo, ciclismo, atletismo, todas as modalidades 
esportivas, enfim, tiveram na Inconfidencia a melhor acolhida. Onde houvesse 
uma prova do interesse dos mineiros, la estavam os microfones da emissora. 

Reportagem de Rubem Tomich, publicada na Revista Social Trabalhista, 
em comemoragao ao cinquentenario de Belo Horizonte, enalteceu o papel da 
Radio Inconfidencia. 



Em Belo Horizonte, cidade de apenas 50 anos, onde tudo e novo 
e surgem a todo momento iniciativas dignas de serem 
propagadas, a PRI-3 esta sempre pronta a atender os chamados 
para as solenidades que se realizam, desde que do 
acontecimento a ser difundido possam os ouvintes auferir algum 
resultado: a abertura de urn congresso literario ou cientifico, a 
instalagao de uma exposigao industrial, agricola ou artistica, a 
inauguragao de urn empreendimento que venha preencher uma 
lacuna social ou que constitua motivo de jubilo para o povo. 

Tomich encerra a sua materia afirmando que, pouco mais de uma decada 
apos a inauguragao da Inconfidencia, a emissora da Feira de Amostras pode 
tornar-se conhecida e apreciada por milhares de ouvintes. 

A Radio Inconfidencia resultou de objetivos elevados como sejam 
os de servir como veiculo cultural tornando acessivel ao grande 
publico auferir das suas irradiagoes as vantagens dos 
conhecimentos gerais que tornam mais elevado o padrao cultural 



14 O programa A Hora do Fazendeiro continua sendo apresentado ate hoje pela Inconfidencia, 
sendo considerado o mais antigo programa do radio brasileiro, ja que esta no ar, 
ininterruptamente, ha 73 anos. 
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do povo. E tambem uma tecnica ao servigo do desenvolvimento 
das industrias, da pecuaria e da produgao de Minas. 15 



6. Conclusao 

Ao definir a sua linha de programas, cada uma das emissoras preocupou- 
se em dirigir as suas atragoes a classes especfficas, que pudessem expressar 
gostos e possibilidades dos diferentes extratos sociais presentes na sociedade 
belo-horizontina, alvos de uma programagao que foi se consolidando na busca 
incansavel pela audiencia. As pessoas transformaram-se, a partir dos anos 30, 
em consumidores de produtos fabricados pelo radio, adequando-se ao sistema 
social vigente, absorvendo os valores impostos, movidas pelo desejo de adquirir 
os caprichos produzidos pela Industria Cultural, que, por sua vez, pos a 
disposigao do publico bens estandardizados, especialmente para satisfazer os 
gostos populares. 



Em vez de fornecer um espago simbolico dentro do qual os 
individuos pudessem cultivar sua imaginagao e reflexao critica, 
pudessem desenvolver sua individualidade e autonomia, esse 
universo mercantilizado canaliza a energia dos individuos para um 
consumo coletivo de bens padronizados. (THOMPSON, 1995, p. 
134). 

Autonomas, as estagoes, na busca desenfreada pela audiencia, 
procuraram apresentar nao apenas uma programagao pautada na reprodugao de 
valores morais e conservadores sobre os quais a sociedade belo-horizontina se 
apoiava, como tambem expressaram a necessidade de participagao dos setores 
excluidos do sistema. Enquanto empresas dispostas a melhorar cada vez mais os 
seus indices de audiencia, as emissoras optaram por manter em seus quadros 
atragoes que privilegiaram o canto, o drama, o riso, a informagao, trazendo a 
reboque o esporte. O que se percebeu foi que a programagao radiofonica buscou 
alternativas que, embora distintas, se articularam sobre um unico eixo 
denominado lucro. 

A musica adquiriu uma enorme importancia como produto. Ela se fez 
presente em todas as grades de programagao das emissoras, aparecendo tanto 



15 REVISTA SOCIAL TRABALHISTA. Agosto, 1961, p. 324. 
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na apresentagao de artistas ja consagrados quanto nos programas de calouros, 
que davam ao publico a oportunidade de cantar diante do microfone, como faziam 
seus idolos, simbolos de ascensao social e plena realizagao. Motivados pelo 
clima de intimidade gerado com artistas e locutores, muitos ouvintes passaram a 
fazer das radios nao apenas um centra de diversao, mas urn local a mais de 
reuniao social. 



Para que se mantivesse a ilusao de que as oportunidades estao 
abertas para todos era preciso que se acenasse com algumas 
valvulas de escape e realizagao, ainda que no piano meramente 
simbolico. O mundo das mercadorias deveria encontrar uma 
formula de participagao no cotidiano das classes dele excluidas, 
atraves dos mecanismos acionados pelos meios de comunicagao 
de massa. (GOLDFEDER, 1980, p. 57). 

Ate o fim da decada de 50, as radios jamais abriram mao de atragoes 
musicais traduzidas nos acordes das orquestras sinfonicas, regionais, tipicas ou 
populares, nas apresentagoes de cantores consagrados ou de calouros, nos 
ritmos do samba, do jazz, do tango ou do bolero. Nesse sentido, poder-se-ia dizer 
que, durante todo esse periodo, a musica foi um dos ancoradouros que 
garantiram o sucesso de uma programagao que atendeu com eficacia as 
exigencias simbolicas de um publico fiel. 

Tambem as pegas teatrais e as novelas produzidas pelo radio 
encontraram espago adequado de penetragao na sociedade belo-horizontina. 
Enquanto visao idealizada do mundo, esses produtos, como alternative de 
programagao, cairam no gosto popular, orientando a imaginagao no sentido do 
consumo. As historias dramatizadas promoveram a inter-relagao de espagos, 
permitindo um processo de reconhecimento pessoal e criando lagos afetivos entre 
publico e personagens. Tornaram-se uma necessidade simbolica permanente de 
veiculagao. As historias em capitulos renovaram o interesse dos ouvintes e 
telespectadores, garantindo a audiencia do dia seguinte. 



Naquele horario, os cinemas, os teatros e outros meios de 
entretenimento ficavam vazios. As ruas, como por encanto, 
silenciavam e ninguem perambulava por elas. Era um horario 
religioso, uma imensa reuniao emudecida, atenta, que 
comungava, junto aos receptores, todas as emogoes vividas por 
personagens criados por um autor. (TAVARES, 1997, p. 203-204). 
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Os maiores anunciantes da cidade, motivados pelo prestigio que o radio 
emprestava aos seus produtos, nao mediram esforgos para patrocinar o drama 
novelado que era apresentado em Belo Horizonte e que ja nasceu predestinado 
ao sucesso em face da experiencia adquirida no Rio de Janeiro e em Sao Paulo. 



Cada setor de produgao e uniformizado e todos o sao em relagao 
aos outros. A civilizagao contemporanea confere a tudo um ar de 
semelhanga. A industria cultural fornece por toda a parte bens 
padronizados para satisfazer as numerosas demandas (...). Por 
intermedio de um modo industrial de produgao, obtem-se uma 
cultura de massa feita de uma serie de objetos que trazem de 
maneira bem manifesta a marca da industria cultural: serializagao, 
padronizagao, divisao do trabalho. (MATTELART, 1999, p. 77-78). 

A novela assumiu um papel de duplo sentido no cotidiano de seus 
ouvintes. De um lado, o sentido de reconhecimento, uma vez que, por meio de 
suas experiences, ouviam e viam nestas produgoes uma aproximagao com as 
suas proprias historias. Por outro lado, tambem assumiu um sentido afetivo, ja 
que permitia, por meio de lagos emocionais, estabelecer relagoes com as historias 
vividas pelos personagens criados pela Industria Cultural. 



A cultura de massa e animada por esse duplo movimento do 
imaginario arremedando o real e do real pegando as cores do 
imaginario. Essa dupla contaminagao do real e do imaginario, 
esse prodigioso e supremo sincretismo, se inscreve na busca do 
maximo de consumo e dao a cultura de massa um de seus 
caracteres fundamentais. (MORIN, 1997, p. 37). 

Alem do canto e do drama, o riso, sob o aspecto de produto cultural, teve 
atuagao representativa na rmdia. Os programas humonsticos surgiram nas 
primeiras transmissoes e mantiveram-se, ao longo do tempo, como uma das 
opgoes de programagao das emissoras. Caracterizaram-se pela diversidade de 
personagens, pelas situagoes caricaturadas, pela visao humoristica do dia-a-dia 
das farmlias, pelas satiras sociais e polfticas. Vale ressaltar, todavia, que os 
idealizadores desse tipo de programa enfrentaram, em princfpio, uma certa 
resistencia do publico, como revela materia publicada pelo jornal Estado de 
Minas, em 1985. 



Havia muita dificuldade para fazer humor em Belo Horizonte 
devido a caracteristica intimista do mineiro e tambem por causa 
da tradicional familia mineira, sempre vigilante e que cobrava, 
muito mais que hoje, o respeito aos padroes da conduta moral. O 
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humorismo, no entanto, apenas explorava a critica aos costumes, 
de maneira amena e ingenua. 16 

A informagao tambem garantiu ao radio uma expressiva audiencia. 
Investir na noticia foi uma alternativa adotada por todas as emissoras, desde o 
programa de estreia. 



Nos, do radio, onde a sonoridade e o mais importante, lutamos 
com as palavras todos os dias, numa busca doida de simplicidade, 
exatidao e poesia nos sons que expressamos. Se conseguimos, a 
palavra e instrumento de prazer, emogao e transformagao de 
pessoas. Por isso, somos poetas da noticia, da informagao, da 
mudanga rumo a cidadania. 17 

Nos anos 50, com a chegada da TV, ao radio nao restou outro caminho a 
nao ser buscar uma nova formula de sucesso. Seus pilares de programagao - a 
musica, o drama, o riso e a informagao - foram sendo retirados paulatinamente 
pela televisao e reconstruidos sobre alicerces mais seguros, porque ao som 
agregou-se a imagem. Os programas de auditorio e de humorismo, as novelas, os 
informativos e as transmissoes esportivas tambem foram as alternativas 
escolhidas pela TV como a formula magica para garantir audiencia. O que o radio 
realizou com inegavel competencia ate os anos 50 comegou a desmoronar a 
partir da decada de 60. A televisao coube apenas aprimorar esses elementos 
descobertos pela radiofonia. 
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Memoria do radio regional na fronteira noroeste do Rio Grande do Sul 



Vera Lucia Spacil Raddatz 1 

Resumo: A proposta deste estudo e ressaltar a importance do radio para a 
formagao da identidade nas comunidades locais e regionais, a partir do resgate 
da historia e da memoria de emissoras da regiao noroeste do Rio Grande do Sul, 
situadas em cidades que fazem parte da faixa de fronteira com a Argentina. O 
embasamento teorico do trabalho se da a partir dos Estudos Culturais e a 
metodologia emprega os fundamentos da Sociologia Compreensiva, de Michel 
Maffesoli. A ideia e discutir como o radio contribuiu para o desenvolvimento 
dessas comunidades de fronteira, considerando os elementos de uma cultura que 
se funde e se mistura pelas influences das praticas socioculturais vividas por 
duas nagoes distintas. Estudar o radio feito nessa regiao significa recuperar o que 
resta da historia dessas emissoras e acompanhar os principais momentos do 
radio e suas vivencias na fronteira noroeste gaucha. 

Palavras-chave: radio; historia; memoria; identidade; fronteira gaucha. 



1. Introdugao 

A fronteira Brasil-Argentina compreende urn conjunto de municfpios que 
se caracterizam por similaridades e diferengas historicas e culturais, as quais 
remetem aos primordios da colonizagao e hoje se fazem notar nos processos de 
integragao. Nas regioes Noroeste e Noroeste Colonial do Rio Grande do Sul, as 
influences da cultura latino-americana e da cultura trazida pelos imigrantes 
alemaes sao percebidas nas falas e nos comportamentos das pessoas do lugar. 
O radio, por ter urn forte impacto na vida dessas comunidades, encarregou-se ao 
longo do tempo nao so de cumprir sua fungao de meio de comunicagao e 



1 Doutora em Comunicagao pelo Programa de Pos-Graduagao e Informagao da UFRGS. 
Professora e Pesquisadora do Curso de Comunicagao Social da UNIJUI - Universidade Regional 
do Noroeste do Estado do Rio Grande do Sul; Coordenadora do Projeto de Pesquisa Fronteiras: a 
identidade fronteiriga nas ondas do radio. E-mail: verar@unijui.edu.br 
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informagao, mas tambem de difundir a cultura local por meio das musicas e das 
falas de emissores e receptores. 

Por se tratar de um meio de facil acesso a todos os cidadaos, desde 
sempre acompanhou as rotinas historicas e sociais dessas comunidades e ao 
mesmo tempo foi construindo sua propria historia. Entretanto nao registrou alem 
da memoria de quern faz radio e alguns poucos escritos. Sabendo da importancia 
que as emissoras sempre ocuparam na cobertura do desenvolvimento regional, o 
projeto de pesquisa Fronteiras: a identidade fronteiriga nas ondas do radio busca 
conhecer a realidade dessas emissoras, registrar a sua historia ainda viva e 
resgatar as fontes da cultura e da identidade ali estabelecidas peios povos de 
fronteira, a partir da programagao radiofonica. O material coletado aponta para a 
importancia que o radio tern como difusor e articulador da cultura local, tornando- 
se automaticamente um elemento importante para a formagao dessas 
sociedades. 

O estudo contempla, especificamente, a Faixa de Fronteira da Subregiao 
XVI, dentro do Arco Sul, do qual fazem parte a Regiao Fronteira Noroeste, com 20 
municipios, e a Regiao Noroeste Colonial, com 32 municipios, e visa a 
compreensao de como se formou a identidade regional e qual contribuigao o radio 
trouxe para o desenvolvimento da regiao. Este projeto e constitufdo pelo 
subprojeto Memoria do radio regional, cuja proposta e resgatar parte importante 
da memoria do vefculo nesses locais. 

Por meio dessa pesquisa que envolve o territorio da fronteira Brasil- 
Argentina, acredita-se poder contribuir para os estudos sobre a questao da 
formagao da cultura e da identidade na fronteira noroeste gaucha, locais 
estrategicos do ponto de vista da circulagao de produtos e da integragao dos 
mercados economicos, mas pouco evidenciados nos seus aspectos culturais. 
Vamos encontrar fundamentagao para a discussao que aqui se delineia nas 
propostas dos Estudos Culturais, que contemplam questoes acerca da identidade, 
da cultura e da diversidade. 
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2. Pressupostos teoricos 

Pesquisar a questao das fronteiras, tendo como foco o veiculo radio no 
campo da comunicagao remete a outros questionamentos a respeito da cultura e 
da identidade, em nosso ponto de vista - nogoes que caminham juntas, porque 
acreditamos que as identidades sao formadas sempre dentro de uma cultura e de 
um contexto historico e social. Mesmo os processos que correspondem a uma 
nova mentalidade acerca da identidade, envolvendo novas tecnologias e 
globalizagao, nao podem ser olhados isoladamente, pois se desenvolvem a partir 
das trocas e praticas culturais que se estabelecem no cotidiano. 

De uma identidade fixa, ligada as nossas raizes, a lingua e a 
nacionalidade, chegamos a uma identidade liquida e fluida nessa epoca liquido- 
moderna. “O mundo em nossa volta esta repartido em fragmentos mal 
coordenados, enquanto as nossas existences individuais sao fatiadas numa 
sucessao de episodios fragilmente conectados”. (BAUMAN, 2005, p. 18). 
Entretanto, apesar desse movimento, os cidadaos ainda convivem com a primeira 
ideia de identidade, convencionada pelo sentimento de pertenga a um Estado- 
Nagao. Hall (2003, p. 49) afirma que a nagao “e uma comunidade simbolica com 
poderes para criar um sentimento de identidade e lealdade”. Convivem as duas 
nogoes, que sao acionadas conforme a exigencia do momento e da situagao, pois 
na pos-modernidade ha um conjunto de variaveis que contribuem para o processo 
de formagao da identidade. 

A partir desta concepgao, pensar a identidade dentro de um espago de 
fronteira internacional, como e o caso dos municipios estudados nesta pesquisa, 
leva ao contato com diversos elementos identitarios e diferentes culturas, pois 
envolve alem das duas nagoes (Brasil e Argentina), seus povos, sua cultura e a 
de influencia, como e o caso dos imigrantes alemaes que legaram aos seus 
descendentes toda a cultura de origem. A heterogeneidade nestes aspectos e 
muito grande e traduz um contexto de diferengas, que caminha paralelo a um bom 
numero de semelhangas. A aceitagao das diferengas e a sua mescla com as 
similaridades produzem novos vfnculos entre essas culturas e um modo proprio 
de identificagao entre elas, concretizado no cotidiano por aquilo que se conhece 
como multiculturalismo. Segundo Chiappini, o multiculturalismo e 
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[...] consequencia de multiplas misturas raciais e culturais 
provocadas pelo incremento das migragoes em escala planetaria, 
pelo desenvolvimento dos estudos antropologicos, do proprio 
direito e da linguistica, alem das outras ciencias sociais e 
humanas, o multiculturalismo acaba sendo, antes de mais nada, 
um questionamento das fronteiras de todo o tipo, principalmente 
da monoculturalidade e, com esta, de um conceito de nagao nela 
baseado. (CHIAPPINI, 2002, p. 43). 

Assim, a construgao cultural das identidades avanga conforme o curso da 
movimentagao dos cidadaos no contexto contemporaneo, as relagoes 
estabelecidas nesse processo e as esferas de inclusao ou exclusao a que estao 
suscetfveis. No territorio das diferengas, tanto podem encontrar-se numa situagao 
de marginalizados e forasteiros, como representar a diversidade e a 
heterogeneidade. De qualquer modo, o multiculturalismo, em geral, respeita a 
diversidade e a diferenga. Assim, quando pensamos em identidade nos 
remetemos tambem aos conceitos de afinidade, vinculo, lago. Entretanto se, por 
um lado, a fixidez pode existir, por outro, compreende-se que hoje a identidade e 
subvertida por movimentos visfveis em expressoes como “diaspora, cruzamento 
de fronteiras, nomadismo” (SILVA, 2000, p. 86). 

As regioes de fronteira sao territories nao apenas geoffsicos, mas de 
fronteiras culturais, onde convivem sujeitos de nacionalidades e culturas 
diferentes, que vao se interpenetrando e produzindo novas formas de ser e viver, 
proprias daquele lugar, em constante processo de mutagao e hibridismo. 

Na perspectiva da teoria cultural contemporanea, o hibridismo - a 
mistura, a conjungao, o intercurso entre diferentes nacionalidades, 
entre diferentes etnias, entre diferentes ragas - coloca em xeque 
aqueles processos que tendem a conceber as identidades como 
fundamentalmente separadas, divididas, segregadas. (SILVA, 
2000, p. 87). 

A formagao das identidades no territorio de fronteira e mais complexa do 
que qualquer conceito possa tentar explicar. No caso estudado, que compreende 
a fronteira Brasil-Argentina em regiao de imigragao alema e um conjunto de 
variaveis significativo que precisa ser considerado, cujos elementos se misturam 
para produzir uma feigao propria e natural daquele espago. Sao, portanto, as 
Ifnguas faladas no comercio e na sociedade - portugues e espanhol e 
eventualmente o alemao - e o portunhol, lingua criada a partir da utilizagao de 
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vocabulos do idioma portugues e do espanhol - perfeitamente entendida e aceita 
pela gramatica do lugar. 

A fronteira como limite ffsico, como linha demarcatoria entre o Brasil e a 
Argentina continua existindo como uma barreira ffsica imposta legalmente pela 
divisao dos territories. No entanto as fronteiras culturais sao demarcadas pelas 
possibilidades de aceitagao da cultura do outro, de tal modo que alguns 
elementos dessa sao incorporados pela outra. Isso nao diz respeito apenas aos 
aspectos lingufsticos, mas tambem a musica, aos costumes, a gastronomia, as 
festas e aos comportamentos. Nao queremos dizer com isso que as 
individualidades ou as diferengas desaparecem. Ao contrario, as particularidades 
permanecem, principalmente aquelas ligadas a identidade nacional, mas o que se 
salienta sao as novas formas de apresentagao dos aspectos que se fundem e 
ganham uma feigao existente apenas no territorio de fronteira, urn espago que 
propicia a integragao. 

De acordo com Muller (2003), o fenomeno fronteira influencia os fazeres e 
os dizeres do homem local, podendo ser verificado nas falas, nos textos, nas 
manifestagoes culturais, esportivas e polfticas, entre outras. Por isso, nesse 
contexto, o radio pode contribuir para o processo de formagao da identidade nos 
territorios de fronteira, considerando as particularidades e afinidades que ali 
existem. Por ser urn vefculo “sem fronteiras” vai construindo as representagoes da 
cultura do lugar, retirando do coletivo o material que alimenta a programagao 
diaria e ao mesmo tempo reforgando valores, comportamento, dizeres e fazeres 
daquela regiao, ao mesmo tempo em que cria outros. Desse ponto de vista, “o 
radio e, portanto, pela sua programagao, o articulador de multiplas identidades 
culturais e pode estimular a discussao sobre a realidade, o questionamento a 
respeito das relagoes existentes entre os territorios fronteirigos” (RADDATZ, 2009, 

p. 80). 

Ao cooperar com o desenvolvimento das comunidades de fronteira, e ir 
registrando cotidianamente os fatos da realidade, o radio esqueceu-se de guardar 
sua propria historia. E a memoria e muito importante para compreender o 
presente e delinear possibilidades acerca do que ainda pode ser. A memoria e urn 
elemento fundamental para a construgao da identidade individual e coletiva e para 
a evolugao da sociedade (LE GOFF, 2003). O projeto Fronteiras: a identidade 
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fronteiriga nas ondas do radio e o subprojeto Memoria do radio regional 
pretendem resgatar a historia e a memoria das emissoras estudadas. Para tanto, 
utiliza-se de uma metodologia baseada nos pressupostos metodologicos da 
Sociologia Compreensiva, de Michel Maffesoli. 



3. Metodologia 

A Sociologia Compreensiva de Michel Maffesoli, influenciado pelas ideias 
de Max Webber, embasa a metodologia desta pesquisa, sustentando-se 
principalmente pelo pluralismo das ideias e valorizagao do cotidiano. O 
pesquisador tern plena liberdade para atuar como urn reporter junto ao campo de 
investigagao, guiado por urn dos pressupostos da Sociologia Compreensiva, o 
pensamento libertario. Nesse aspecto, Maffesoli (1988, p. 44) reforga que “ha 
sempre uma dose de audacia em toda a obra autentica”. No pressuposto do 
pensamento libertario ha universalidade do saber e abertura para olhar e receber 
o novo como parte de urn todo a ser analisado, com toda a sua tipicalidade. 

Esta pesquisa tern carater social e e de cunho qualitativo, aproximando-se 
e investigando as tematicas do cotidiano da fronteira a partir das emissoras de 
radio, algumas instaladas na regiao ja na decada de 50. Remete, dentro do 
espfrito da metodologia de Maffesoli, ao dia-a-dia das comunidades de fronteira e 
aproxima-se da fenomenologia pela questao do cotidiano. Fixa, portanto, a 
subjetividade e o cotidiano, e apresenta pensamento libertario, o que afasta o 
metodo das relagoes com o quantitative. 

Este estudo esta centrado em tres fases principais: pesquisa bibliografica, 
pesquisa de campo para coleta de material e socializagao dos resultados obtidos. 
A primeira fase - ja conclufda - constituiu-se de uma pesquisa bibliografica para 
fundamentagao de questoes como cultura, identidade e fronteira, e definigao da 
metodologia utilizada, seguida da pesquisa de campo junto a 28 emissoras de 
radio da regiao noroeste do estado do Rio Grande do Sul, Brasil, na fronteira com 
a Argentina. Nessa etapa sao realizadas as entrevistas abertas e de profundidade 
com locutores, apresentadores de programas de radio, diretores de emissoras, e 
membros da comunidade, tendo em vista as questoes propostas e o resgate da 
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memoria do radio regional de fronteira. Fazem parte tambem da pesquisa de 
campo a consulta a documentos escritos e sonoros nas emissoras de radio, 
museus dos municfpios e acervos particulares. 

Cabe ressaltar aqui que, para registrar a historia das emissoras 
pesquisadas, utilizamos depoimentos orais por meio das entrevistas. Sao relatos 
testemunhais de quern acompanhou a trajetoria dessas radios. Portanto 
transformamos essas narrativas em historias que passam a ter sentido no 
conjunto dos depoimentos, ganhando contorno e conexao com uma epoca e urn 
contexto historico. Contudo, pelas experiences que tivemos na reaiizagao dessas 
entrevistas, consideramos fundamental recorrer a outras fontes, como 
documentos e ate mesmo outros depoimentos acerca do mesmo assunto, pois, 
como o relato e oral, o pesquisador precisa estar atento a possfveis 
esquecimentos ou memoria distorcida do entrevistado. O pesquisador precisa 
interpretar os depoimentos, comparando com outros dados complementares, a 
fim de obter mais seguranga para publicar o resultado de suas investigagoes e ter 
o reconhecimento das mesmas. 

Todo o material coletado e armazenado para consequente analise, o que 
deve ocorrer na continuidade do projeto, que tern sua ultima fase prevista para o 
ano de 2010 e consiste na socializagao dos resultados da analise realizada sob a 
forma de uma publicagao em livro, apresentando a historia do radio regional da 
fronteira Brasil-Argentina, no espago focado no projeto, e as discussoes a respeito 
da formagao das identidades fronteirigas a partir da programagao dessas 
emissoras. 

Outra meta e a produgao de urn CD-documentario a respeito do foco do 
projeto, contendo parte das entrevistas elaboradas e dos depoimentos colhidos. A 
socializagao dos resultados tambem acontece por meio da participagao em 
eventos cientfficos e publicagoes da area. Neste trabalho, apresentamos alguns 
dos primeiros resultados, obtidos com a participagao da bolsista de pesquisa 
Deise Anelise Froelich 2 . 



2 Academics do curso de Jornalismo da UNIJUI e bolsista PIBIC UNIJUI, responsavel pelo 
desenvolvimento do subprojeto Memoria do radio regional. 
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4. A memoria do radio regional na fronteira Brasil-Argentina 

Da mesma maneira que o radio, de certa forma, influencia os fazeres e os 
dizeres dos habitantes da fronteira, reproduz tambem as representagoes do lugar 
onde esta inserido. Um exemplo disso e a questao linguistica. A lingua 
portuguesa falada nas radios brasileiras e compreendida com facilidade pelos 
argentinos que moram na fronteira, e e um habito comum ouvir as emissoras 
desse pais naquele, inclusive com a marca da integragao linguistica dos dois 
povos por meio do portunhol - a fusao de termos do idioma portugues e do idioma 
espanhol ou castelhano. Mesclar as duas linguas e um comportamento tipico das 
faixas de fronteira nao so nas relagoes cotidianas do comercio e sociedade, mas 
como pratica adotada em muitos momentos pelos locutores das radios. 

De acordo com o material coletado por Froelich (2008), o aspecto que se 
mostrou mais presente no cotidiano das emissoras, sendo citado por todos os 
entrevistados, e a questao musical, como uma das principals causas de interagao 
entre brasileiros e argentinos. O gosto pela musica de bandas regionais 
(brasileiras) e pelo som de grupos tradicionalistas gauchos liga os dois povos. E 
muito comum bandas de ambas as nagoes conhecerem-se atraves do radio e 
depois firmarem parceria. Sao varios os trabalhos e as composigoes frutos dessa 
interagao. Ate mesmo sao registradas situagoes em que bandas argentinas 
langam seu trabalho no territorio brasileiro, e musicos do Brasil atravessam a 
fronteira para realizar o langamento do novo CD, tudo por intermedio da 
divulgagao radiofonica. Luis Carlos Rossato 3 , diretor da Radio Acesa FM de 
Santo Cristo, acredita que os argentinos ouvem a radio brasileira principalmente 
em virtude da questao musical e lembra que a musica missioneira, por exemplo, e 
fruto da interagao entre os povos vizinhos: 

O primeiro vies e a questao musical que nos temos uma 
identidade muito grande. A propria musica missioneira e fruto de 
uma integragao de toda essa regiao aqui que ultrapassa o Rio 
Uruguai, o Rio Parana, atravessa as missoes, lembrando ai a 
questao do povo Guarani. Entao temos alguma identidade por ai 
na questao musical. (ROSSATO, 2008). 



3 Entrevista concedida a Deise Anelise Froelich em 23 de junho de 2008, Santo Cristo/RS. 
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Neste contexto, chama a atengao o fenomeno das “musicas de 
bandinhas 4 ”, que fazem parte do gosto musical de brasileiros e argentinos e se 
destacam como fator determinante de uniao entre os dois lados da fronteira. E 
perceptive! a ascensao no numero de bandas deste estilo em toda a regiao e dos 
frequentes bailes que ocorrem de ambos lados da fronteira e que integram 
brasileiros e argentinos. Tal fato leva as bandas a tocar algumas musicas no 
idioma do pais vizinho. O locutor da Radio Regional AM de Santo Cristo, Fabiano 
Lopes 5 ressalta que a regiao noroeste do estado do Rio Grande do Sul e urn 
expoente de bandas, o que favorece a relagao entre os povos fronteirigos e os 
incentiva a acompanhar e participar da programagao da emissora: 



Aqui na fronteira, atravessando o Rio Uruguai, tem muitas 
pessoas que sao daqui da nossa regiao, que estao habitando ali 
no pais vizinho, e que acompanham nossa programagao. Alguma 
programagao a gente sempre procura destacar relacionado ao 
pais vizinho, varias informagoes tambem. Mas a parte musical 
esta sendo agregado muito. Ha relagao entre as bandas de um 
vocal com a musica de nossos hermanos, no estilo espanhol e isto 
esta sendo bastante introduzido, visto que a nossa regiao tambem 
e um expoente se tratando de musicas em conjunto. (LOPES, 
2008 ). 

Outro aspecto que deve ser apontado e a existencia de muitos imigrantes 
brasileiros que hoje moram na Argentina e mantem o lago com seu pais de 
origem por meio das ondas do radio. O vefculo radio, muitas vezes, e um meio de 
interagao entre familiares e conhecidos que se distanciam fisicamente pela faixa 
de fronteira, porem conservam a comunicagao atraves de recados, avisos de 
utilidade publica (em especial notas de falecimento e avisos de festas), 
homenagens e pedidos musicais. As musicas solicitadas, muitas vezes na lingua 
alema, sao consequencia da imigragao de descendentes de alemaes que 
moravam no Brasil e que hoje vivem no lado argentino. O leste argentino e o 
noroeste gaucho unem-se, de certa forma, devido um aspecto de seu passado 



4 As musicas de “bandinhas” constituem um estilo musical caracteristico e muito popular no sul do 
Brasil, sendo uma variagao da musica tipica trazida pelos imigrantes alemaes. A interagao entre 
brasileiros e argentinos consolidou e criou caracteristicas bem definidas para esse estilo. Apos 
consolidar-se como um genero musical, o ritmo de bandinhas vem crescendo gradativamente e 
esta conquistando mais espago no cenario musical brasileiro, em especial nas emissoras de radio 
das regioes onde a colonizagao alema ocorreu com maior intensidade, que reservam grande parte 
de sua programagao para veiculagao de musicas deste genero. 

5 Entrevista concedida a Deise Anelise Froelich em 13 de maio de 2008, Santo Cristo/RS. 
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historico em comum: essas regioes foram desbravadas por colonos europeus. O 
diretor da Radio Santa Rosa AM e Lidersom FM de Santa Rosa, Roberto 
Donadel 6 , lembra a interagao das farmiias que se separaram pelo marco ffsico, 
que tern no radio a oportunidade de se aproximarem, e tambem ressalta o vies 
musical como fator de integragao. 



Eu vejo influencia, mas nos influenciamos tambem. Por que o fato 
e o seguinte, as emissoras entram la na Argentina e com urn 
diferencial. Esse lado argentino de urn modo geral sao 
descendentes da nossa regiao. Na Argentina, no momento da 
imigragao, urn irmao ficava aqui na regiao e outro irmaozinho ia la 
pra Argentina. Mas acontece que a pessoa quer ouvir a musica 
daqui, e gostamos tambem da musica argentina ne. Ah poxa, 
entra bem nessa regiao. A turma gosta. (DONADEL, 2008). 

A presenga do jornalismo e das notas de utilidade publica aparece como 
urn aspecto importante nas emissoras das regioes em estudo. Apenas quatro 
emissoras nao praticam jornalismo: Maua FM de Tuparendi, Iguatemi FM de Ijui, 
Guaira FM e Lidersom FM -ambas de Santa Rosa. Entretanto, mesmo nao tendo 
equipes jornalfsticas definidas, eias veiculam o espago de notfcias determinado 
pela legislagao brasileira. Sao informagoes pertinentes a ambos os lados da 
fronteira e de interesse de todos. Em geral, dizem respeito ao Mercosul, futebol, 
polftica e avisos de utilidade publica. Estes ultimos, em especial, fazem parte da 
programagao de todas as emissoras de fronteira, de maneira intensa, ja que sao 
muito apreciados pelo publico. O gerente da Radio Regional AM de Santo Cristo, 
Baldur Bohrer 7 , menciona que os avisos de utilidade publica sao, muitas vezes, 
uma forma de integragao entre os povos vizinhos, e a emissora brasileira procura 
incentivar os ouvintes de outros pafses a participarem de sua programagao. 



Eu acho que nos participamos mais da vida dos, nao digo dos 
argentinos mesmo, mas dos brasileiros que vivem na Argentina. 
Nos temos ouvintes ate mesmo no Paraguai, uma grande parte 
dessa costa do Rio Uruguai ai sao ouvintes da Radio Regional. 
(BOHRER, 2008). 

A difusao da cultura incentivada pelas tecnologias de comunicagao, em 
especial pelas ondas do radio, aproxima e cria lagos que alimentam a identidade 
fronteiriga entre Brasil e Argentina. A globalizagao e o avango de tecnologias, 



6 Entrevista concedida a Deise Anelise Froelich em 3 de julho de 2008, Santa Rosa/RS. 

7 Entrevista concedida a Deise Anelise Froelich em 13 de maio de 2008, Santo Cristo/RS. 
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como a internet, exercem importante infiuencia, sendo responsaveis, tambem, 
pela intensificagao da relagao entre as emissoras de radio e seus ouvintes. Sao 
varios os registros de cartas, telefonemas e, mais recentemente, de mensagens 
eletronicas de ouvintes argentinos que acompanham a programagao das 
emissoras de radio do pais vizinho. Estes, geralmente fazem pedidos musicais e 
manifestam seu aprego pela cultura vizinha. O locutor da Radio Progresso de Ijui, 
Delfino Coimbra 8 , menciona que muitos brasileiros incentivam os argentinos a 
ouvir emissoras de radio brasileiras. 

Nos ja recebemos cartas de cidades proximas, principalmente da 
costa. E as vezes gente daqui que foi pra la, faz propaganda la do 
Rio Grande do Sul e aquela coisa. Isso ai existe e agora com esse 
negocio da internet, vem correspondence, vem e-mail de varios 
pontos do mundo vem pra ca ne. Gente que ta la do outro lado, 
acompanha a programagao da gente, se quiser. (COIMBRA, 
2008 ). 

Atraves das entrevistas realizadas com profissionais e ouvintes das 
emissoras de radio das regioes Fronteira Noroeste e Noroeste Colonial, foi 
possfvel constatar que os principais motivos que unem Brasil e Argentina atraves 
das ondas do radio sao a questao musical, os imigrantes brasileiros (que vivem 
do lado argentino e mantem contato com seu pais de origem por meio do radio), o 
fator comercial e os avisos de utilidade publica. 



5. Consideragoes finais 

Este estudo permite-nos penetrar no universo das fronteiras geoffsicas e 
culturais de dois pafses tidos como hermanos, com uma historia que, no decorrer 
dos seculos, envolveu conflitos e guerras, mas tambem aproximagoes e 
afinidades, cuja essencia continuara nas raizes e origens de ambos. Como 
vizinhos, entretanto, e dentro de uma polftica de boas relagoes, foram 
estabelecendo vfnculos identitarios pela proximidade e pela convivencia. 

Nas regioes de fronteira estudadas, formadas por municfpios geralmente 
pequenos, essa aproximagao parece ser mais visfvel, pois os cidadaos se 
conhecem melhor, os fatos propagam-se rapidamente, os costumes e as Ifnguas 

8 Entrevista concedida a Deise Anelise Froelich em 21 de agosto de 2008, ljui/RS. 
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misturam-se, formando um desenho proprio do lugar - a fronteira. E um lugar 
complexo porque envolve politicas de duas nagoes, mas tambem um espago 
propicio a essa integragao, percebida pela lingua, pela musica, pelos costumes, 
praticas e trocas que vao acontecendo diariamente. 

Se de um lado tambem ali ocorre o processo de desterritorializagao, a 
partir de uma ideia de mundo globalizado, por outro lado, desenvolve-se o 
florescimento de uma identidade que nasce por meio dessa relagao intercultural e 
de troca, que reconhece as diferengas e as respeita, e permite a circulagao de 
outros elementos que compoem o corpo da cultura local e fronteiriga. O radio 
insere-se nesse processo, pois, nas regioes pesquisadas, e a rmdia que, por 
excelencia, acompanha e narra os fatos do cotidiano, ocupando um lugar muito 
importante nessas comunidades. Afinal, seu foco de comunicagao esta centrado 
nelas, no movimento de suas populagoes, nos seus problemas e anseios. 

Pelos relatos obtidos, o radio da fronteira Noroeste e Noroeste Colonial do 
Rio Grande do Sul, ao mesmo tempo em que constroi sua historia, e tambem o 
porta-voz dessas comunidades, falando a sua lingua, discutindo as tematicas do 
seu cotidiano e tocando a sua musica. O radio faz a sintonia entre as diferentes 
manifestagoes culturais que ali se sucedem, decodificando um modo de vida e 
criando novas representagoes acerca dessa fronteira. 
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A popularizagao do Radio no Ceara na decada de 1940 



Francisca Ikara Ferreira Rodrigues 1 
Erotilde Honorio Silva 2 

Resumo: O presente estudo tern como objetivo analisar o processo de 
popularizagao do radio no Ceara durante a decada de 1940, tomando como 
enfoque a primeira emissora do estado: a Ceara Radio Clube. A pesquisa 
documental e a base metodologica, que se deu por meio de materias publicadas 
nos jornais cearenses, O Povo, Gazeta de Noticias, Correio do Ceara e Estado, 
nas decadas de 1930 e 1940, e da historia oral de vida coletada pela Historia e 
Memoria da Radiodifusao. 

Palavras-chave: radio; popularizagao; Ceara Radio Clube. 

Este trabalho e parte da pesquisa Historia e Memoria da Radiodifusao 
Cearense, desenvolvida na Universidade de Fortaleza (Unifor), que tern como 
objetivo refletir sobre a instalagao e o desenvolvimento da radiofonia no Ceara. 
Para isso, toma como referenda materials escritos, imagens, a historia oral de 
vida e outros documentos. Esse conjunto de informagoes permite compreender 
como indivfduos experimentaram e interpretaram acontecimentos, situagoes e 
modos de vida de urn grupo em uma determinada epoca. 

A primeira emissora radiofonica cearense, a Ceara Radio Clube, surgiu 
em 1934, perfodo no qual o radio comercial ja despontava em todo o Brasil. Tres 
anos antes, em 27 de maio de 1931, o presidente Getulio Vargas promulgou o 
primeiro estatuto da radiodifusao brasileira. De acordo com o Decreto n. 20.047, a 
radiodifusao foi definida como urn “servigo de interesse nacional e de finalidade 
educativa”. “Urn ano depois, atraves do Decreto n. 21.111, de primeiro de margo 
de 1932, autorizou a veiculagao de propaganda, limitada a 10% do tempo de 
transmissao” (JAMBEIRO, 2004, p. 49). Com a insergao da publicidade e o 



1 Graduada do Curso de Comunicagao Social - Jornalismo, pela Universidade de Fortaleza - 
UNIFOR. 

2 Professora Doutora em Sociologia, pela Universidade Federal do Ceara - UFC. 
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barateamento dos aparelhos transmissores, “a estrutura da programagao, a 
linguagem empregada e os anuncios sofrem alteragoes” (SILVA, 1999, p. 25). O 
radio comegava a se estruturar como um veiculo de comunicagao voltado para 
auferir lucros, por meio dos anuncios, estimulando o consumo de bens cada vez 
mais dispomveis no mercado. 



1. A transmissao em ondas curtas 

No Ceara, durante a decada de 1930, o radio se manteve como um 
veiculo restrito a uma pequena parcela da populagao fortalezense. O alto custo 
dos aparelhos e o baixo alcance da emissora cearense, propriedade do 
empresario Joao Dummar, foram fatores que impossibilitaram a expansao do 
novo meio de comunicagao no Estado. Imbuido da vontade de ampliagao da 
empresa nascente, Dummar, no ano de 1939, foi a capital do pais em busca de 
melhorias para a Ceara Radio Clube. 

No ano seguinte, em 1940, Dummar retornou a Fortaleza com a novidade 
tecnologica a ser implantada na PRE-9: a transmissao em ondas curtas. O jornal 
O Povo, do dia 1 1 de setembro daquele ano, trouxe como materia de capa a 
noticia da chegada do empresario, vindo do Rio de Janeiro: “Joao Dummar em 
Fortaleza - A nova estagao da PRE-9 sera inaugurada ainda este ano”. De 
acordo com a noticia, o regresso do empresario vinha sendo aguardado 
ansiosamente por todos aqueles que apostaram no radio como mediador do 
entretenimento, do lazer e da informagao, que a cada dia se tornavam mais 
importantes para o crescimento regional. 

A chegada das ondas curtas era anunciada pelos jornais, que 
acompanhavam o dia-a-dia das negociagoes do empresario Dummar no sul do 
Brasil. No dia 10 de outubro de 1940, o jornal O Povo publicou a data de imcio 
para a preparagao dos novos equipamentos e das novas instalagoes da radio: 

PRE-9 iniciara, terga-feira proxima (15 de outubro de 1940), a fase 
preparatory para instalagao do seu possante equipamento de 
ondas curtas, com que fara o Ceara ouvido em toda a America. 
Assim, terga-feira, sera apresentado, um programa especial, 
desfilando todos os principals elementos do seu elenco, numa 
homenagem a Imprensa desta capital. (O Povo, outubro de 1940). 
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No dia 29 de agosto de 1941, a Ceara Radio Clube deu imcio as 
transmissoes em ondas curtas e inaugurou seus novos estudios. A estagao 
recebeu autorizagao para mudar do Bairro Damas para o oitavo e nono andares 
do Edificio Diogo, localizado no centra da capital cearense. “Joao Dummar 
contratou o radialista Dermival Costalima como diretor artistico da PRE-9, cuja 
equipe de locutores era composta por Jose Limaverde, Raimundo Menezes e 
Paulo Cabral de Araujo” (DUMMAR FILHO, 2004, p. 54). 

No dia da inauguragao das novas instalagoes da PRE-9, 12 de outubro de 
1941, O Povo publicou um caderno especial relatando todos os detalhes das 
novas instalagoes. A publicagao tinha como titulo A voz do Ceara - Inaugurada 
oficialmente a emissora de ondas curtas de Fortaleza. O jornal destacou que o 
evento incorporaria, em definitivo, a emissora cearense a grande radiofonia 
brasileira. 



O Ceara falou ao mundo. Sua voz ultrapassou as fronteiras, 
repercutindo la fora as ressonancias das nossas conquistas 
culturais e economicas fazendo sentir a sua presenga neste 
recanto longinquo da terra, numa afirmagao universal de nosso 
progresso e de nossa grandeza. (O Povo, outubro de 1941). 

O jornal O Povo trouxe como manchete de capa, no dia 29 de setembro 
de 1941, uma materia que detalhava o esquema de inauguragao dos novos 
estudios e dos novos aparatos tecnicos adquiridos pela emissora. A noticia trazia 
o seguinte titulo: A inauguragao da nova PRE-9 - Joao Dummar tala ao O Povo 
sobre a testa do dia 12 - Orlando Silva e Dorival Caymmi na Estreia da possante 
emissora - Jorge Tavares e Milton Moreira ficarao em Fortaleza. 

A chegada da transmissao por ondas curtas possibilitou um alcance maior 
de publico. A emissora assumiria, a partir de entao, a posigao de veiculo de 
comunicagao de massa, que, segundo Thompson (1995, p. 299), “amplia a 
acessibilidade das formas simbolicas no tempo e espago”. A radio cearense 
passou a ser ouvida em lugares distantes. 

Nos tinhamos uma capacidade de propagagao incrivel, uma 
frequencia muito curta com grande propagagao. A Ceara Radio 
Clube ganhou, na Suecia, um concurso que foi feito para escolher 
a emissora estrangeira de maior audiencia. Nos tivemos a honra 
de ser a emissora mais ouvida naquele pais (CABRAL, entrevista, 
2008). 
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O jornal O Povo , do dia 1 0 de outubro de 1 941 , trouxe como manchete de 
capa: PRE-9 ouvida em New-York - O Povo estampa o <Fac-Simile> do cartao 
que transmitiu a interessante noticia. A materia informava que as transmissoes 
experimentais de ondas curtas da emissora cearense foram ouvidas com nitidez 
na cidade americana. O jornal publicou o cartao enviado, aos irmaos Dummar, 
pelo cearense Joao Hortencio de Medeiros, que se encontrava naquela cidade. 
No cartao vinha a seguinte informagao: “Tenho ouvido nitidamente e com bom 
volume, com urn pequeno radio de seis valvulas, as irradiagoes experimentais da 
PRE-9. Minhas entusiasticas felicitagoes pelo sucesso de tao importante 
empreendimento” (O Povo, outubro de 1941). 

O proposito era expandir comercialmente a nova midia, aumentando nao 
so o seu alcance, mas dotando a emissora de amplas instalagoes, alem de 
investir na profissionalizagao dos seus funcionarios. 

As novidades nao se resumiam apenas a chegada da nova tecnologia, 
Dummar resolveu inaugurar “programas de vivo interesse”, tendo como meta 
popularizar o meio para conseguir captar parcelas ainda intocadas de publico das 
mais variadas idades e classes sociais. Nesse contexto, foram inseridos os 
programas de entretenimento com enfase na cultura local, na cultura erudita e, 
neste momento, na cultura de massa advinda da Radio Nacional, que fazia 
repercutir o que a modernidade ditava nas radios internacionais. 



2. O entretenimento como foco da programagao 

A chegada das ondas curtas a Fortaleza deu imcio ao perfodo de 
popularizagao do radio cearense, epoca em que o entretenimento passou a ser 
predominante na programagao radiofonica. Diante do alcance do meio 
radiofonico, acessfvel a quase todas as classes sociais, as empresas comegaram 
a investir em anuncios no radio. Dessa forma, a emissora ampliou sua insergao 
na cidade, impulsionada pelos anuncios das casas comerciais, fabricas texteis e 
de cigarro, e da incipiente industria que surgia no Estado. Em meados da decada 
de 1940, cerca de 60% do capital destinado a publicidade, pelas empresas 
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cearenses, era aplicado no radio na forma de anuncios ou patrocfnio de 
programas (ANDRADE; SILVA, 2007, p. 4). 

Naquele tempo nao havia nada gravado, os anuncios eram todos 
lidos, era uma cartela, varias, assim como se fosse do tamanho de 
uma cartela de bingo, eram varias cartelas daquele tipo 
colecionadas e a pessoa ia passando, ia lendo a mensagem. 
(CAMPOS, entrevista, 2005). 

Deve-se especialmente ao investimento publicitario o rapido avango da 
emissora e o alcance do sucesso como empresa que, pela especificidade do 
campo da informagao, foi referenda cultural na cidade durante anos. 

O entretenimento esteve presente na cerimonia de inauguragao das 
novas instalagoes da Ceara Radio Club, naquele ano de 1941. A programagao 
musical foi iniciada pelo maestro italiano, recem-contratado pela PRE-9, Hercules 
Vareto. Na sequencia, no auditorio da emissora, sucederam-se varias 
apresentagoes de artistas locais e nacionais, destacando-se o grupo “4 Azes e 1 
Coringa” e “o Cantor das Multidoes”, Orlando Silva, a grande atragao do evento. 
“A cidade parou para receber a grande voz romantica do cancioneiro nacional, 
cantor que disputava as preferences do publico juntamente com Francisco Alves, 
‘o rei da voz’, que antes visitara o Ceara, para atuar ao microfone da PRE-9, em 
1938” (CAMPOS, 1984, p. 11). 



3. A ampliagao dos espagos e a profissionalizagao a qualquer prego 

A partir de 1941, os programas da PRE-9 obedeciam ao script, a 
linguagem utilizada pelos locutores foi se adequando a tecnica, as transmissoes 
passaram a ter mais de urn microfone e “para quase todos os programas, a 
diregao exigia recursos musicais, orquestrados ou produzidos pelo sonoplasta, no 
caso o proprio discotecario” (CAMPOS, 1984, p. 12). Com a mudanga para o 
Ediffcio Diogo, disponibilizava a sua audiencia urn auditorio de 100 lugares. 

Com a chegada das ondas curtas, a emissora cearense reforgou os 
cuidados com a qualidade do que era produzido e divulgado pelos microfones da 
PRE-9. De acordo com Narcelio Limavede, “urn locutor principiante nunca teria 
acesso ao microfone no momento em que a emissora tivesse no ar usando seus 
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dois transmissores de ondas curtas, alem do de onda media, este operando em 
todos os horarios” (LIMAVERDE, s/d. p. 91). Ao locutor cabia a responsabilidade 
de irradiar a “Voz do Ceara” para o mundo, portanto somente profissionais com 
experiencia comprovada e reconhecida pela competencia e desempenho podiam 
conduzir determinados programas. Deste ponto de vista, o radio transformou-se 
em escola e alguns memorialistas falam ate em “faculdade”. Na emissora, os 
funcionarios aprendiam na pratica com os mais experientes e tambem com os 
proprios erros. “O radio foi pra mim a grande ligao da minha vida, uma grande 
faculdade. No radio eu aprendi muito.” (CABRAL, entrevista, 2008). Para 
ingressar como locutor da Ceara Radio Clube, os candidatos eram submetidos a 
diffceis testes de locugao. 

Era um concurso com uma banca examinadora respeitavel, 
participavam: Joao Dummar, o Secretario de Educagao e um 
engenheiro de uma grande empresa local. Entao, era uma banca 
respeitavel nos eramos oito ou nove candidatos, e eu era o 
numero 9, e como eu fiz um improviso com uma certa facilidade 
acabei ganhando o concurso (CABRAL, entrevista, 2008). 

Ao passar pelo teste de locugao da PRE-9, os speakers iniciantes eram 
impedidos de atuar nos horarios do almogo e a partir das 20h, apos A Hora do 
Brasil - tais horarios eram tidos como “nobres” no perfodo. A ansiedade era 
grande entre os novatos. “Tratava-se de uma gloria para qualquer locutor da velha 
Ceara Radio Clube, estagao que recebia cartas dos mais longfnquos pafses, 
dando conta de que estavam ouvindo suas emissoes e pedindo confirmagoes” 
(LIMAVERDE, s/d, p. 91). Os cartoes postais recebidos do exterior eram os 
trofeus da emissora, que investiu de forma profissional para conseguir alcangar o 
reconhecimento do publico local, nacional e dos conterraneos que estavam 
morando ou viajando pelo estrangeiro. 



4. O jornal anuncia e populariza o radio 

Eram constantes as publicagoes em O Povo referentes a PRE-9. Em 
1942, o jornal publicou uma materia comemorativa ao primeiro ano das ondas 
curtas no Estado. De acordo com a notfcia, a Ceara Radio Clube ja era ouvida 
com exito em toda a America. “Dia a dia, cresce o prestigio da estagao de Joao 




1 1 2 Luciano Klockner, Nair Prata (Orgs.) 



Dummar, sendo consideravel a sua legiao de ouvintes” (O Povo, outubro de 
1942). A fama do empreendedorismo de Dummar ganhou o Brasil. A Ceara Radio 
Clube, unica emissora cearense no perfodo, era sucesso entre o publico de todas 
as idades. Tais fatos despertaram o interesse de urn dos maiores empresarios do 
ramo da comunicagao brasileira: Assis Chateaubriand, dono dos Diarios e 
Emissoras Associados. 



Joao Dummar, que chegara ao Ceara aos sete anos de idade e 
dedicara sua vida ao progresso da terra que amava, teve seu 
processo de naturalizagao bloqueado na burocracia do Itamaraty e 
passou a ser instado por Assis Chateaubriand a vender a Ceara 
Radio Clube (DUMMAR FILHO, 2004, p. 71). 

A legislagao brasileira vigente na epoca determinava que o controle das 
empresas de radiodifusao deveria ser exclusivamente de brasileiros natos ou 
naturalizados. Esse foi urn dos argumentos utilizados por Chateaubriand para 
obrigar Dummar a vender a PRE-9. Alem disso, alguns “boatos maldosos” 
envolvendo o nome da emissora comegaram a circular pela capital cearense. 



(...) Circulou urn boato em Fortaleza de que o piscar das luzes 
fluorescentes que ornamentavam o estudio da emissora no ultimo 
andar do Edificio Diogo emitia sinais para os submarinos alemaes. 
Para alimentar tal maledicencia, apontavam ainda o solavox, 
instrumento eletronico que acoplado ao piano emitia sons de 
orgao, insinuando que o mesmo emitia ondas de radio. E 
reforgando a distorgao dos fatos passaram a acusar o maestro 
italiano Ercole Varetto, que tinha sido contratado ha mais de urn 
ano para a orquestra da PRE-9, como suspeito de envolvimento 
neste acontecimento. Injustamente, o maestro teve que ser 
afastado de suas fungoes por pressoes politicas e da opiniao 
publica. (DUMMAR FILHO, 2004, p. 71). 

Esses fatos culminaram com a venda da Ceara Radio Clube para os 
Diarios e Emissoras Associados, no dia 1 1 de janeiro de 1944. A compra da PRE- 
9 iria fortalecer o imperio de comunicagao de Assis Chateaubriand e compor o 
primeiro oligopolio dos meios de comunicagao de massa existentes no pais. No 
decorrer das decadas seguintes, outros se somariam a esse. Alem da emissora, o 
presidente dos Associados tambem adquiriu os jornais cearenses: Unitario e 
Correio do Ceara. 

A programagao e a estrutura ffsica da radio passaram por significativas 
transformagoes. Como ocorreu no restante do pais, o conglomerado de Assis 
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Chateaubriand comegou a utilizar uma linguagem padrao em toda a sua rede de 
comunicagao 3 , distribuida no pais inteiro, atingindo nao so as capitals, mas 
tambem as pequenas cidades do Norte e do Nordeste. 

Os Diarios e Emissoras Associados usavam profissionais de uma 
emissora em outra, exportavam programas de sucesso, alem de 
aproveitarem a estrutura dos jornais do grupo na redagao e na 
comercializagao da programagao radiofonica. Assis 
Chateaubriand abusava do proprio poder para difundir seus ideais 
politicos. Mas era urn tfpico exemplo de grupo que detinha uma 
rede de radio - na verdade, tinha urn conglomerado de 
comunicagao. (JUNG, 2005, p. 41). 

A nova administragao da emissora cearense investiu profissionalmente no 
aperfeigoamento da redagao, apresentagao dos programas e no que diz respeito 
a contratagao de artistas renomados para se apresentarem nos auditorios da 
PRE-9. Dentre as atragoes que passaram pela emissora cearense estiveram 
nomes como Dilu Melo, Linda e Dicinha Batista, Manezinho Araujo e Uyara de 
Goias, que eram recebidos como celebridades nas apresentagoes de auditorio, 
que reuniam urn publico ansioso por conhecer de perto os idolos, ate entao 
reconhecidos pela voz ou nas revistas vindas do sul do pais. 

Desde a chegada do radio ao Ceara, os veiculos impressos 
desempenharam urn importante papel na divulgagao dos eventos e na 
programagao da pioneira Ceara Radio Clube. Com a instalagao do novo radio, os 
jornais passaram a explorar assuntos que repercutiam entre o publico leitor, 
dentre esses as campanhas sociais feitas pela emissora. O Natal dos Lazaros, 
por exemplo, foi uma das campanhas de maior destaque da radio e perdurou por 
38 anos. “Eram apelos atraves dos microfones para que os ouvintes ajudassem a 
oferecer aos internos dos dois leprosarios (Antonio Justa e Antonio Diogo) urn 
Natal menos triste, com presentes, festas, missas ‘shows’, visitas etc.” (LOPES, 
1994, p. 142). Alem do Natal dos Lazaros, a PRE-9 tambem promoveu, por mais 
de 20 anos, o Sao Joao dos Lazaros. 

O jornal Correio do Ceara publicou, no dia primeiro de junho de 1942, 
uma materia especial sobre a campanha da Ceara Radio Clube, que trazia como 



3 Segundo Ferraretto, apud Wainberg, o imperio de Assis Chateaubriand englobava 33 jornais, 25 
emissoras de radio, 22 estagoes de TV, uma editora, 28 revistas, duas agencias de noticias, tres 
empresas de servigos, uma de representagao, uma agencia de publicidade, duas fazendas, tres 
graficas e duas gravadoras de discos. (FERRARETTO, 2001 , p. 1 31 ) 
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titulo Urn pavilhao para os meninos leprosos - Sera langada, no proximo dia 23, a 
pedra fundamental - Cabral de Araujo fara o Sao Joao dos Lazaros em PRE-9. A 
materia comentava a generosidade do povo cearense e o empenho da emissora 
em ajudar os necessitados: 

A iniciativa da PRE-9 foi coroada do mais compensador sucesso, 
gragas a tenacidade dos seus dirigentes. Cabral de Araujo, o 
locutor chefe da emissora, foi o paladino dessa cruzada de 
filantropia que em todos encontrou a melhor guarida. Em poucos 
dias, conclamando os coragoes dadivosos, conseguiu a Radio 
Clube local reunir uma soma apreciavel de dinheiro e uma 
quantidade imensa de variedades ofertadas ( Correio do Ceara, 
junho de 1942). 

Visando a angariar recursos para suas promogoes, a emissora apostava 
na apresentagao de grandes artistas locais e nacionais. O jornal Estado registrou, 
no dia 24 de janeiro de 1941, a participagao de duas grandes estrelas nacionais 
na campanha em prol das vitimas da lepra. A materia trazia como titulo Orlando 
Silva e Dorival Cay mi cantaram para os Lazaros de Canafistula ( Estado , janeiro 
de 1941). Alem de divulgarem as campanhas e realizagoes feitas pela PRE-9, os 
jornais tambem se envolveram em parcerias com a radio. No ano de 1940, o 
jornal O Povo uniu-se com a emissora para esclarecer a populagao fortalezense 
sobre a crise que abalava a economia local. 



Causou extraordinario sucesso radiofonico e jornalistico a 
iniciativa tomada ontem pela PRE-9 e pelo O Povo de estudar a 
crise em que se debate o Ceara, ouvir as figuras mais 
representativas dos nossos circulos economicos e financeiros e, 
tanto quanto possivel, com esses elementos, apontar as causas 
de tais dificuldades e seguir os meios habeis de contorna-las. (O 
Povo, novembro de 1940). 

Os veiculos impressos tambem publicavam as cronicas que iam ao ar 
pelo microfone da Ceara Radio Clube. O programa Cousas que o tempo levou, 
criado por Raimundo Menezes, na decada de 1930, teve suas cronicas 
reproduzidas no jornal Gazeta de Nottcia e, no ano de 1938, foram publicadas em 
livro. O programa trazia historias de uma Fortaleza antiga e retratava “os usos e 
costumes de outras eras que se foram e nao voltam mais e que merecem ser 
lembrados para conhecimento dos coetaneos e dos porvindouros” ( Gazeta de 
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Noticia, margo de 1938). Nesse contexto, os jornais passaram a transcrever na 
integra as cronicas irradiadas no radio. 

Percebe-se que ainda nos primordios da cultura de massa as rmdias 
convergiam entre si. Nesse periodo o conteudo dos jornais era lido ao microfone 
na integra, pelos radioamadores. Ao longo das decadas de 1940 e 1950, os 
impressos publicaram segoes especiais a respeito do veiculo radiofonico. Na 
atualidade estuda-se a convergence midiatica como “a interagao e interconexao 
entre uma midia e outra” 4 . 



5. Os programas de auditorio 

Os programas de auditorio consistiam em shows musicais, sketches, 
humor, jogos e brincadeiras, que induziam o publico a urn estado de excitagao 
continua durante horas. Para isso, os animadores contavam nao apenas com a 
presenga de cantores de sucesso, mas tambem com o suporte musical de 
grandes orquestras, musicos solistas, conjuntos regionais, humoristas e magicos, 
aos quais se juntavam numeros exoticos, concursos a base de sorteios e 
distribuigao de amostras de produtos aos presentes (TINHORAO, 1981). 

Nessa epoca, os estudios e o auditorio da Ceara Radio Clube ocupavam 
os ultimos andares do Edificio Diogo. Os programas de auditorio atraiam dezenas 
de pessoas para a sede da PRE-9. Blanchard Girao lembra que o local era de 
dificil acesso, por conta do predio so possuir urn elevador, porem nada servia de 
impedimento para os ouvintes assiduos. “Nao se esperava o elevador, subia-se 
os dez andares a pe, coisinha pouca, pra tanta resistencia juvenil” (GIRAO, 1998, 
p. 273). 

As novas instalagoes da PRE-9 foram construidas obedecendo as 
necessidades da emissora, contendo tres estudios e urn palco-auditorio com 
capacidade para 500 pessoas. 

O auditorio, de excelentes dimensoes, tinha toda a mecanica de 
um verdadeiro teatro. O palco, nas medidas ideais para comportar 
orquestra, piano de cauda, grupo de radioatores para os 



4 Disponivel em: <http://www.citi.pt/estudos_multi/joao_mesquita/index.html>. Acesso em: 18 mai. 
2009. 
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programas humoristicos, cantores e apresentadores, tinha cortina 
de veludo vermelho, a exemplo, dos grandes teatros (LOPES, 
1994, p. 59). 

Com a inauguragao das suas novas instalagoes, a Ceara Radio Clube 
investiu nos primeiros programas de calouros, inseridos como mais uma opgao de 
entretenimento e lazer, de vez que na cidade provinciana as cadeiras na calgada 
a noitinha eram a oportunidade para o encontro e a troca de ideias. Jader de 
Carvalho, no livro Aldeota, refere que 



A roda-de-calgada vale por uma instituigao. Vem do comego da 
cidade. Nela tudo se conversa, tudo se advinha, tudo se descobre. 
Apontam-se os casais infelizes. Da-se noticia do movimento 
politico. Entra-se na vida dos padres, das freiras. Aponta-se falta 
de recato, de pudor, em certo noivado (...) E uma maneira de 
conhecer Fortaleza sem sair de casa. (CARVALHO, 1963, p. 262- 
263). 

A classe abastada fortalezense divertia-se nas festas e nos bailes 
dangantes dos clubes sociais; ja os menos favorecidos tinham como alternativa os 
passeios nas ruas do centro da cidade para “olhar as vitrines” ou uma ida ao 
Parque da Crianga. 



Eu me lembro que nos pontos de encontro sempre se 
encontravam as mesmas pessoas. No cinema era a classe 
elegante que frequentava, vestia-se de paleto e gravata. Mas nos 
programas de auditorio era a classe media que ocupava o espago. 
Os populares nao apareciam. Os programas de auditorio eram 
muito bem frequentados. (MENEZES, entrevista, 2006). 

Dentre os programas de auditorio de maior audiencia estava o Clube do 
Papai Noel, apresentado aos domingos por Paulo Cabral de Araujo, na sede do 
Edificio Pajeu. “As maes amantissimas levavam os seus pimpolhos para cantar, 
declamar e fazer outros numeros artisticos” (LIMAVERDE, s/d, p. 53). Os artistas 
mais jovens da PRE-9 apresentavam-se no programa para a alegria da meninada, 
que tinha como sonho virar astro do radio. O programa era patrocinado pelo 
Sabao Pavao, “o melhor sabao do Brasil”. Gates, piadas e historias engragadas 
ocorriam no decorrer das apresentagoes que sempre tinham o auditorio lotado 
pelos radiouvintes. 

Paulo Cabral (2008) lembra da frequencia constante de pais e filhos no 
auditorio da PRE-9: “Para mim aquilo era uma alegria formidavel, era uma 
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maneira de aliviar o meu cansago com o trabalho, era uma convivencia direta com 
as criangas e os pais” (CABRAL, entrevista, 2008). Outro programa de auditorio 
que fazia sucesso entre o publico era o Programa de Calouros. 

Os rapazes viam no show de calouros a oportunidade para tentar 
uma vaga no mundo magico das celebridades. Para as ouvintes, 
aquele era um espago privilegiado para “flertar, tirar linha, 
namorar, noivar, casar”, com um dos artistas locais ou nacionais 
que ali se apresentavam. Nesse espago cunhou-se o termo 
popular “macaca de auditorio”. Devido a superlotagao dos 
espagos chegavam a ficar penduradas nas colunas, nas janelas, 
onde o corpo se adaptasse (ANDRADE; SILVA, s/d, p. 13). 

Os programas de auditorio registravam uma audiencia cativa, porem 
somente aqueles com determinado capital, intelectual ou financeiro, frequentavam 
as apresentagoes da emissora. Outra atragao que seduziu os ouvintes foi o 
radioteatro, que teve rapida ascensao entre o publico. 



6. O radioteatro e o encanto das radionovelas 



As primeiras transmissoes de radionovelas, no Brasil, se deram por volta 
da decada de 1930. As emissoras, a exemplo do que acontecia nos jornais, 
passaram a retransmitir as narrativas presentes nos romances de folhetim. A 
primeira radionovela transmitida no Brasil foi Em busca da felicidade, 
originalmente escrita pelo cubano Leandro Blanco, com readaptagao e tradugao 
de Gilberto Martins. 



Foram 284 capitulos em quase dois anos de transmissao sempre 
nas manhas de segunda, quarta e sexta. A ideia de importar o 
texto partiu da Empresa de Propaganda Standard de Cicero 
Leurenroth, que via no radio um excelente veiculo para alcangar 
as donas de casa. Detentora da conta publicitaria da Colgate- 
Palmolive, a agencia projetou a veiculagao de uma radionovela 
para alcangar as vendas do creme dental da industria norte- 
americana. (FERRARETTO, 2001, p. 119). 

Naquele mesmo ano, a Radio Sao Paulo comegava a transmitir a primeira 
radionovela criada no Brasil: Fatalidade, escrita por Oduvaldo Viana. De acordo 
com Ferraretto (2001), “as tramas traziam como caracterfsticas um enredo 
simples e relativamente conservador” (p. 119). 
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No Ceara, o radioteatro, precursor da radionovela, passou a ser uma das 
principals atragoes da grade de programagao, ainda nos primordios da emissora, 
na decada de 1930. “Com um elenco invejavei, notadamente de radioatrizes, a 
PRE-9 marcou epoca com trabalhos memoraveis que jamais serao esquecidos” 
(LOPES, 1994, p. 131). 

As radionovelas incitavam a imaginagao do publico, propondo um lugar 
especifico para a fantasia. Os efeitos especiais produzidos no radio, a 
interpretagao dos artistas, o timbre de voz, construiam um imaginario peculiar que 
se adaptava perfeitamente a ordem melodramatica. 



O radio como era uma coisa feita com carinho e com zelo, com 
respeito, principalmente, ele induzia as pessoas a pensar. Voce 
ouvia a novela e voce criava o cenario, voce criava o personagem. 
Ah, esse fulano, esse “galanzinho” deve ser assim, assim e assim. 
Ele deve ter olhos verdes, ele deve ter cabelos loiros, deve ter um 
nariz muito bonito, uma boca assim, assim e assim. A sua 
coleguinha ai vizinha que tava ouvindo fazia uma outra imagem, 
ela idealizava aquele homem, que aquela voz induzia ela a 
pensar... Ou aquela mulher... (PEIXOTO, entrevista, 2005). 

Dentre as tramas teatrais de maior destaque, no imcio da decada de 
1940, podemos citar Arizona nos quatro cantos do mundo. A coluna Radiofonicas, 
do jornal O Povo, no dia 30 de outubro de 1940, destacou o sucesso da 
transmissao perante o publico cearense: 



“Arizona nos quatro cantos do mundo” ja tomou conta das boas 
gragas dos ouvintes. Aventuras sensacionais teatralizadas eis o 
que apresenta o novo programa das segundas e quartas-feiras ao 
microfone da querida emissora local. (O Povo, outubro de 1940). 

No Ceara, em meados da decada de 1940, o consumo de livros, revistas, 
jornais e filmes era restrito a uma pequena parcela da populagao. O valor das 
publicagoes e o alto rndice de analfabetismo eram fatores que impossibilitavam o 
acesso da maioria da populagao a tais bens culturais. Diante deste contexto, as 
radionovelas surgiram como um dos mais importantes produtos da industria 
cultural. 

As historias romanceadas, divididas em capftulos, eram “levadas ao ar” 
pela manha, as 9 horas, e no perfodo da noite, chamado “horario nobre”. De 
acordo com Eduardo Campos (1984), a primeira novela irradiada pela Ceara 
Radio Clube, ao vivo e com o seu proprio cast, foi o seriado Penumbra, de Amaral 
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Gurgel, que foi transmitida primeiramente na Radio Tupi, do Rio de Janeiro (p. 
14). Ja a primeira radionovela cearense foi Aos pes do tirano, escrita por 
Manuelito Eduardo, em meados da decada de 1940. 

No ano de 1944, a Ceara Radio Clube langou o primeiro concurso 
radiofonico de pegas de radioteatro, sob o tema Os grandes processos da 
historia. O vencedor foi o jornalista Eduardo Campos, com o tema Processo de 
Maria Antonieta. O jornalista passou a compor o quadro de funcionarios da 
emissora, no dia 4 de setembro de 1944, sendo batizado artisticamente de 
Manuelito Eduardo. Nesse perfodo, tambem atuaram na PRE-9 Paulo Cabral de 
Araujo, Joao Ramos, Heitor Costa Lima, Mozart Marinho, Aderson Bras, Luzanira 
Cabral (Stela Maria), Jose Limaverde e Silva Filho, todos como locutores 
(CAMPOS, 1984, p. 13). 



7. A programagao esportiva 

As primeiras transmissoes esportivas seguiram o mesmo carater amador 
predominante nos outros formatos do infcio do radio. No Ceara, a primeira partida 
de futebol foi transmitida pela Ceara Radio Clube, em 1938, quatro anos depois 
de sua instalagao. O locutor era Jose Cabral de Araujo, narrando o jogo desde os 
estudios da emissora, de onde se comunicava por linha telefonica com o reporter 
Rui Costa Sousa, que falava do Campo do Prado 5 . Segundo Eduardo Campos, 
“gragas a esse artiffcio, os que estavam na cidade puderam acompanhar todo o 
jogo, narrado com maestria pelo locutor, que se julgava presente (no estadio)” 
(CAMPOS, 1984, p. 15). 

A primeira reportagem esportiva, de nfvel profissional, feita no Ceara, 
tambem foi levada ao ar pela Ceara Radio Clube, o reporter era Oduvaldo Cozzi, 
que atuava em programas de entrevista, na PRE-9. Anos mais tarde, Odulvaldo 
passou a fazer parte do quadro de profissionais da Radio Nacional do Rio de 
Janeiro, onde se firmou como especialista em transmissoes esportivas. 

As primeiras transmissoes de jogos ja se caracterizavam pelo estilo 
pessoal da narragao. Cada locutor imprimia a sua marca, trago que se 



5 Unico estadio na epoca, que ficava localizado na area onde hoje se encontram as instalagoes do 
Centro Federal de Educagao Tecnologica do Ceara (Cefet) e o Estadio Presidente Vargas. 
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desenvolveu e permanece na atualidade. Cada locutor e cada equipe fazem um 
estilo de transmissao pelo qual se diferenciam. Tom de voz, velocidade, silencio, 
metaforas, aliteragoes, interpretagoes tornam a equipe inconfundfvel. 

O linguajar diferente do comunicador esportivo tem motivos varios, 
que vao desde a necessidade de fugir ao comum, imprimindo a 
expressao verbal um significado conotativo, ate a incessante luta 
pela conquista de maior audiencia. Este fato leva, inclusive, a 
necessidade de atrair ouvintes atraves de autoafirmagao capaz de 
criar uma terminologia as vezes inedita, que caracterize a busca 
da marca pessoal de cada comunicador (CAPINUSSU, 1988, p. 
15). 

No final da decada de 1930, Boletim Esportivo ia ao ar ao meio-dia, pela 
PRE-9. O programa trazia as novidades sobre o Foot-Ball, esporte caracterizado 
como elitista e praticado, exclusivamente, por homens brancos. Foi nesta decada 
que o futebol alcangou uma grande expansao no que diz respeito a sua pratica e 
aos seus torcedores. Criaram-se, nos suburbios da cidade, times formados por 
trabalhadores. De acordo com Rodrigo Pinto (2007, p. 4), estes “passaram a ver 
que esporte, musica, danga, piqueniques domingueiros eram possibilidades de 
lazer diante da opressao do sistema de produgao ou do rfgido controle patronal”. 
O futebol, aos poucos, passou a fazer parte da programagao radiofonica, 
tornando-se um dos maiores atrativos do vefculo. “O futebol ajudou a popularizar 
o entao emergente vefculo de massa, enquanto o radio retirou o esporte de dentro 
dos estadios e o levou para o imaginario popular” (ALMEIDA; MICELLI, 2004, p. 
1 ). 

Almeida e Micelli (2004) apontam que o radialismo esportivo se antecipou 
a qualquer outro setor radiofonico, no que diz respeito a linguagem e aos avangos 
tecnicos. Os locutores, por verem-se diante da expansao do vefculo e da 
obrigagao de improvisar nas suas narragoes, desenvolveram tecnicas narrativas 
diferenciadas para atrair os ouvintes. Palavras de origem inglesa foram adaptadas 
para o portugues 6 , o ritmo veloz e emotivo passou a ser utilizado nas locugoes, a 
criagao dos bordoes e o jogo de linguagem passaram a dinamizar as narrativas 
futebolfsticas. “A nova linguagem permitiu ao ouvinte ‘visualizar’ o campo e todos 
os lances do jogo, contribuindo assim para transformar o futebol em espetaculo 

6 Por ser um esporte de origem inglesa, o futebol, ao chegar no Brasil, trouxe expressoes como 
field (campo), goalkeeper (goleiro), referee (juiz), entre outras. 
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de massas e paixao” (Ibidem, p. 2). O objetivo era envolver o publico 
emocionalmente a cada partida. “A emogao faz com que o jornalismo esportivo 
esteja sempre numa linha tenue entre a pieguice e a razao. Costuma-se dizer que 
nao ha cobertura esportiva sem emogao, mas o jornalista nao se pode deixar 
levar por ela” (BARBEIRO; LIMA, 2001 , p. 76). 

A linguagem utilizada pelos locutores possufa, em sua essencia, urn 
carater regional; eram utilizadas expressoes conhecidas pelo publico e dialogos 
que estavam presentes no cotidiano social do fortalezense. Para Jung, “uma das 
caracteristicas do radio e a proximidade com o ouvinte, a conversa direta com o 
cidadao. (...) O publico se identifica com a emissora da cidade e com o radialista 
de plantao” (2005, p. 39). Essa e uma das caracteristicas que aproximou o radio 
do publico, facilitou sua expansao para alem das fronteiras sociais e estimulou o 
empreendedorismo no mercado de informagao. 



8. A primeira concorrente e a mudanga para o Edificio Pajeu 

No final da decada de 1940, a Ceara Radio Clube viu-se diante de mais 
urn desafio. Em 9 de outubro de 1948 foi inaugurada a sua primeira concorrente: 
a Radio Iracema de Fortaleza, ZYR-7. Foi nesse perfodo que o profissional do 
microfone comegou a fase de amadurecimento profissional e se estabeleceu a 
especificagao de suas fungoes. 

As fungoes dentro do radio vao-se tornando independentes, 
passando a fase em que o mesmo radialista, por solicitagao da 
empresa ou de seu proprio espfrito de trabalho, era levado a 
diversificar a sua atuagao, constatando-se a presenga do locutor 
tambem como radioator, organizador de programa, redator, 
animador de auditorio etc. (CAMPOS, entrevista, 2005). 

A ZYR-7 nao foi uma ameaga direta a pioneira Ceara Radio Clube, de 
acordo com Marciano Lopes (1994, p. 42), “mesmo chegando para disputar 
ouvintes, a ‘Iracema’ nao vinha como guerreira”. A emissora tinha consciencia de 
que nao seria facil desbancar a emissora dos Associados. Com o surgimento da 
Radio Iracema, a Ceara Radio Clube tratou de “crescer, melhorar e mostrar que 
tinha de continuar sendo a melhor” (LOPES, 1994, p. 59). A emissora deixou sua 
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antiga sede no Edificio Diogo e transferiu-se, no dia 13 de maio de 1949, para o 
Edificio Pajeu. 

A Radio Iracema, localizada no Edificio Vitoria, tambem atrafa o publico 
com os espetaculos encenados no roof-garden, nome dado ao auditorio da 
emissora que ficava ao ar livre. “O palco era coberto, mas a plateia ficava a ceu- 
aberto, inclusive com mesas onde os frequentadores assistiam aos ‘shows’ 
tomando whisky, cerveja, refrigerante etc.” (VASCONCELOS apud LOPES, 1994, 
p. 39). 

Urn dos destaques no palco da ZYR-7 foi o Fim de semana na taba, 
apresentado por Armando Vasconcelos. O programa era veiculado aos domingos, 
das 20h as 23h, e atrafa a sociedade local para participar de brincadeiras e ouvir 
a voz da cantora cearense Alla Maria. Sempre com o auditorio lotado, o programa 
era anunciado como “o da elite”. 

Era exigido paleto e gravata para todos os frequentadores. 
Tambem tinha o “slogan” de “programa milionario do radio 
cearense”. Para honrar esse tftulo, o programa distribufa premios 
de valor em suas muitas promogoes e concursos. Certa vez, o 
premio era uma viagem, via aerea, para Paris (Franga) com uma 
ajuda de custo de 10 mil francos, afora a passagem. 
(VASCONCELOS apud LOPES, 1994, p. 40). 

Fim de semana na taba foi considerado como o primeiro e unico 
programa de gala do radio cearense, pelo qual a elite se reunia aos domingos 
para uma verdadeira parada de elegancia no auditorio da Radio Iracema. As 
mulheres compareciam com roupas luxuosas para competirem com as estrelas do 
radio local, que se apresentavam com figurinos dentro do que havia de mais atual 
na moda parisiense. 

Com a sua popularizagao, o radio, que antes se restringia a pequenos 
grupos, chegou aos cantos mais remotos do territorio cearense. Aqueles que 
antes se mantinham alheios aos acontecimentos do proprio Estado passaram a 
ter conhecimento do que acontecia do outro lado do mundo. Aos poucos, 
estabelecia-se uma relagao familiar entre o publico e o novo meio, que alcangaria 
na decada de 1950 sua chamada “epoca de ouro”. Diante do impedimento da ida 
aos auditorios das emissoras, as camadas populares comegaram a se reunir em 
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eventos domesticos e sociais, nos quais se faziam festas dangantes ao redor dos 
aparelhos de radio. 



9. Os programas musicals e a proximidade com as classes populares 

Aos domingos, ia ao ar, das 19h ate a meia-noite, na Ceara Radio Clube, 
o programa Bazar da musica, que tinha como locutor Jose Limaverde. “Em cada 
domingo uma casa recebia os dangarinos para os passos do samba e marcha 
brasileiros, ao bolero ate a conga, uma danga gaiata, com tres passos e urn 
levantamento de perna” (LIMAVERDE, 1999, p. 197). O programa envolvia o 
publico atraves das conversas que o locutor mantinha com os ouvintes, de forma 
mtima e coloquial, caracterfsticas do radio. Jose Limaverde pedia licenga para 
entrar nas residences, convidava todos para dangar e fazia referenda aos 
dangarinos que se reuniam para ouvir e se divertir ao som do programa. 

O carater destas relagoes era determinado por uma amabilidade, 
um refinamento, uma cordialidade que se absorvia das conversas 
advindas dos conteudos radiofonicos que funcionavam como fonte 
de alimentagao de desejo de insergao em um mundo que se 
revelava bem maior do que as fronteiras da provincia e como 
fomentos de um novo status social. (ANDRADE; SILVA, 2007, p. 
11 ). 

Dentro do programa Bazar da musica, o publico poderia conferir um 
quadro chamado Passatempos E-9, no qual Limaverde elaborava perguntas para 
os ouvintes responderem. Como premiagao, a pessoa que enviasse mais 
rapidamente a resposta ganhava ingressos para os cinemas da Empresa Ribeiro 
(Diogo, Moderno e Majestic) ou frascos de um perfume fabricado no Joaquim 
Tavora, pelo Benjamim Torres. “Eram vidros bonitos, embalagens um tanto 
luxuosas, valorizando a fragrancia que, positivamente, nao era nenhum perfume 
frances” (GIRAO, 1998, p. 272). A audiencia do programa era tamanha que as 
cartas enviadas com as respostas enchiam a caixa de correio da emissora, como 
registra a notfcia publicada no jornal O Povo, do dia 13 de novembro de 1944: 

1320 cartas em uma semana! Foi este o numero de solugoes 
recebidas para o ultimo programa em que foram transmitidos os 
Passatempos E9. O volume dessas correspondencias e bem 
expressivo, indicando a aceitagao dispensada pelo radio-ouvinte 
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da capital, ao divertimento “inaugurado” ha seis meses pelo Ceara 
Radio Clube e que e transmitido sempre aos domingos, durante o 
Bazar da Musica. (O Povo, novembro de 1944). 

Alem das cartas, o publico tamberm se envolvia em gincanas, participava 
dos sorteios e oferecia musicas para homenagear a uma pessoa querida. Aqueles 
que conseguissem entrar no circuito midiatico do radio adquiriam novo status e 
uma visibilidade social festejada e invejada. 



Tinha um programa de contato com os ouvintes que era 
“Mensagens Sonoras”. Era quase uma hora de radio. As pessoas 
aniversariavam e os outros queriam homenagear atraves de 
musicas no radio. Aquilo ali dava status, faziam bem. Entao saia 
musica de todo jeito, musica erudita e musica popular. (PEIXOTO, 
entrevista, 2001). 

Outro sucesso em audiencia entre os radiouvintes fortalezenses, na 
decada de 1940, era o programa Noturno Pajeu, apresentado pelo locutor Joao 
Ramos, nas noites de terga-feira. Patrocinado pela fabrica de cigarros Araken, 
incluia como atragao maxima o quadro Clube das gargalhadas, que “funcionava a 
base de anedotas que eram encaminhadas pelos ouvintes. (...) As piadas eram 
vividas pelo famoso Cast Prenove, com Augusto Borges, Maria Jose Braz, Angela 
Maria, Jose Julio Barbosa, Clovis Matias e Aderson Braz” (LIMAVERDE, s/d, p. 
45). 



10. Os programas humoristicos 

Os programas humoristicos sempre foram presenga constante na 
programagao radiofonica cearense. Entre os mais queridos pelo publico estiveram 
‘“A Carrocinha’, ‘A Escola da Fuzarca’, o ‘Restaurante Vuco-Vuco’ com seu 
cozinheiro ‘Beigola’, ‘ Dona Pinoia e Seus Brotinhos’, este, escrito por Elano 
Paula, irmao de Chico Anysio e, segundo afirmam, teria sido o ‘piloto’ para a 
‘Escolinha do Professor Raimundo’” (LOPES, 1994, p. 187). Clovis Matias, que 
atuava no Clube das gargalhadas, era um grande ator da epoca, autodidata, 
humorista de sketches, forjado entre o riso dos palhagos e a emogao do 
melodrama circense que arrancava lagrimas das plateias dos circos poeira, 
armados no areial da periferia de Fortaleza. 
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Em meados da decada de 1940, as emissoras cearenses registraram o 
aparecimento de grandes produtores e interpretes humonsticos. Na Ceara Radio 
Clube, Augusto Borges despontava na pele do personagem Oscarzinho. No 
horario de meio-dia, Borges e seu personagem malandro atuavam no programa 
Pensao Paraiso. Segundo Marciano Lopes (1994, p. 186), “quando o comercio 
fechava para o almogo, era notoria a correria das pessoas na pressa de 
chegarem em casa a tempo de assistirem as tiradas deliciosas dos personagens 
da ‘pensao’”. A verve cearense foi sempre revelada, tanto na produgao, como na 
interpretagao e na recepgao avida pelas piadas e molecagens. Esses programas 
embora planejados e roteirizados em urn script, na sua apresentagao obedeciam 
muito mais a presenga de espfrito dos atores e estavam recheados de “cacos”, 
acrescimos que os interpretes introduzem no ato da representagao, de sua 
propria autoria. 



11.0 radiojornalismo e a sua especializagao 

No infcio da decada de 1950, a Ceara Radio Clube aumentou seu quadro 
de funcionarios, com a contratagao de artistas e profissionais do radio. Em 1954, 
a emissora realizou urn concurso para radialistas. Entre os tres primeiros 
colocados, especificamente em terceiro lugar, foi classificado Narcelio Limaverde, 
filho de Jose Limaverde, urn dos primeiros locutores da PRE-9. 

O radio tambem trouxe ao cotidiano social urn novo significado de notfcia, 
os acontecimentos ganharam maior velocidade perante o novo vefculo. Segundo 
Lia Calabre, “ao partilharem das mesmas fontes de notfcias, os indivfduos se 
sentiram mais integrados, possuindo urn repertorio de questoes comuns a serem 
discutidas” (2002, p. 9). Nao eram so as notfcias que possufam destaque no 
radialismo cearense. De acordo com Narcelio, a preferencia dos ouvintes era 
pelos programas musicais: 

Durante a programagao eram apresentados varios noticiosos de 
cinco minutos, de hora em hora, durante o dia e a noite tambem. 
Mas o grande forte, o mais importante do radio era a musica, 
principalmente, porque os ouvintes exigiam mais musica. Entre 
uma cangao e outra havia somente a publicidade e os intervalos 
comerciais. (NARCELIO, entrevista, 2007). 
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A relagao entre ouvintes e profissionais da radiofonia cearense, segundo 
Narcelio, era permeada por um vinculo que perdurava durante decadas. Porem, 
para se alcangar esta fidelidade, por parte do publico, os produtores de radio 
deveriam obedecer a “uma serie de tabus e interditos sociais” (ANDRADE; SILVA, 
2007, p. 7). 

No radio nao se podia dizer determinadas coisas. Um palavrao 
dito aqui, numa emissora de radio, palavrao que e tipico do 
cearense que identifica um homossexual, chegou a demitir um 
radialista por te-lo pronunciado ao microfone, achando que este 
estava desligado (NARCELIO, entrevista, 2007). 

O radio, aos poucos, transformou-se em um equipamento marcante e 
indispensavel ao cotidiano da populagao fortalezense, ate a decada de 1950, 
tornou-se um “leone da modernidade”, assumindo o papel de mediador das 
interagoes sociais na vida privada e publica. “Langado como uma novidade 
maravilhosa, o radio transformou-se em parte integrante do cotidiano. Presenga 
constante nos lares converteu-se em um meio fundamental de informagao e 
entretenimento” (CALABRE, 2002, p. 7). 

Os anos 50 do seculo XX, tambem ficaram marcados no radialismo 
cearense pela fundagao de mais tres emissoras. Em 1956, surgiu a Radio 
Uirapuru de Fortaleza. Em 1957, foi a vez da Radio Verdes Mares, que assim 
como a PRE-9, tambem fazia parte dos Diarios e Emissoras Associados. A radio 
Dragao do Mar foi a ultima emissora fundada na “Decada de Ouro” no Ceara. O 
imcio de suas transmissoes deu-se no ano de 1958, e a emissora tinha, segundo 
Blanchard Girao, “o objetivo primordial de levar a flamejante palavra de ordem das 
oposigoes (polfticas) aos mais reconditos pontos do territorio cearense” (2005, p. 
21). Segundo Dejane Lopes, essa foi a melhor epoca da radiofonia no Ceara. “Foi 
uma epoca caracterizada pelo grande numero de emissoras que se instalaram em 
Fortaleza e no Estado durante toda a decada, cada uma com seus estilos e 
peculiaridades” (LOPES, 1997, p. 20). 

12. Consideragoes finais 

O radio, gradativamente, ganhou a aceitagao da sociedade que passava 
por profundas transformagoes na sua malha urbana e nos seus costumes, 
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invadida que foi por 50 mil soldados norte-americanos, no perfodo estudado. Com 
eles veio a coca-cola, o chiklets e a sedugao das nossas mocinhas, umas 
advindas da periferia, outras nem tanto. A cor da pele e os cabelos louros 
encantavam e a musica que tocava no radio embalava o romance. Infelizmente, 
desses fatos, poucos registros se encontram; a memoria em audio nao alcangou a 
atualidade. O radio era sinal de status e ocupava lugar de destaque nas amplas 
salas das mansoes que se erguiam nas dunas. No centra da cidade, ele estava 
nos cafes, nos estabelecimentos comerciais e no abrigo central. Nos bairros 
perifericos, ocupava, estrategicamente, o canto mais vistoso da sala, sobre uma 
mesinha entoalhada. Ao girar o dial, assistia-se de forma silenciosa e emocionada 
as dramaticas novelas, dangava-se aos domingos ao som do Bazar musical, mas 
tambem na Hora do Angelus, compungida, a sociedade cearense rezava a Ave- 
Maria, ao pe do radio! 
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Radio Livre 91.50 FM - 20 anos de uma experiencia 
de comunicagao contra-hegemonica no dial 



Marcelo Kischinhevsky 1 

Resumo: Este artigo enfoca a constituigao de uma das principals radios livres do 
Rio de Janeiro, a Radio Livre 91 .50 FM, no contexto das lutas pela 
democratizagao dos meios de comunicagao. Criada por estudantes da Escola de 
Comunicagao da Universidade Federal do Rio de Janeiro (ECO/UFRJ), a 91.50 
completa duas decadas de existencia, dedicada a uma “guerrilha receptiva” 
inspirada por Guattari e Gramsci. O trabalho recupera urn capituio da historia da 
comunicagao alternativa no pais e busca refletir sobre o esforgo de reapropriagao 
coletiva de urn meio de produgao subjetivo tao relevante para a populagao. 

Palavras-chave: historia da rmdia sonora; radios livres; comunicagao alternativa. 



1. Introdugao 

A memoria nos trai. Amplifica aspectos de fatos que presenciamos, 
enquanto subtrai outros. E sempre afetiva. Serve de amalgama para grupos 
sociais, enraiza narrativas individuals, inventa e reinventa tradigoes. Opoe-se a 
Historia, com maiuscula, a organizagao logica e documental do passado, que da a 
ele urn aspecto de ilusorias coerencia e linearidade. Numa sociedade 
crescentemente historicizada, de infinitas possibilidades de registro em formato 
digital, a memoria deixa-se muitas vezes engolfar pelo discurso historico, mas nao 
sem luta. 

Dai o interesse nos “lugares de memoria”, onde esta se cristaliza e se 
abriga, no entender de Pierre Nora. Tais lugares, sugere o autor, seriam criados 
por urn jogo entre memoria e historia, uma interagao que resulta em sua reciproca 

1 Professor de Radiojornalismo da Faculdade de Comunicagao Social da Universidade do Estado 
do Rio de Janeiro (FCS/UERJ) e da Pontiffcia Universidade Catolica do Rio de Janeiro (PUC-Rio), 
doutor em Comunicagao e Cultura pela Escola de Comunicagao da Universidade Federal do Rio 
de Janeiro (ECO/UFRJ) e autor do livro O radio sem onda - Convergence digital e novos desafios 
na radiodifusao { Ed. E-Papers, 2007). E-mail: marcelokisch@gmail.com 
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sobredeterminagao. Sao lugares nos sentidos material, simbolico e funcional, 
disponfveis tanto a experiencia sensual concreta quanto as mais abstratas 
elaborates intelectuais. A memoria e sempre seletiva e subjetiva. Contudo, sem 
ela, a historia fica mais pobre, estatica, perde a capacidade de metamorfosear-se, 
de ramificar-se (NORA, 1984). Ambas estao umbilicalmente conectadas. 

Neste contexto, o Encontro Nacional de Historia da Midia deste ano, com 
o tema central Midia alternativa e alternativas midiaticas, coloca-se nao apenas 
como urn espago privilegiado para a reflexao teorica acerca das praticas 
midiaticas e da trajetoria dos meios de comunicagao no Brasil ao longo dos anos, 
mas efetivamente como urn “lugar de memoria”, que permite a emergencia e a 
coexistencia de vestigios de passados que jaziam as margens da historiografia 
oficial. 



Ana Paula Goulart Ribeiro destaca os embates no ambito da Historia, 
construida na maioria das vezes pelas visoes aportadas pelos vencedores. A 
pesquisadora postula duas formas de estruturagao da memoria coletiva. 

Ha, de um lado, uma memoria oficial, que, ao selecionar e ordenar 
os fatos segundo certos criterios, se constroi sobre zonas de 
sombras, silencios, esquecimentos e repressoes. De outro lado, 
ha, opondo-se a oficial, varias memorias coletivas subterraneas, 
que, seja nos quadras familiares, em associagoes ou em grupos 
etnicos, culturais ou politicos, transmitem e conservam 
lembrangas proibidas ou simplesmente ignoradas pela visao 
dominante. (RIBEIRO, 2003, p. 95). 

Estas memorias coletivas estao em permanente dialogo e tensao, 
construindo relagoes assimetricas. A memoria apropriada pela Historia ganha 
aura oficial. As demais permanecem a margem, ocasionalmente recuperadas, 
enfocadas por pesquisadores e/ou profissionais da midia, nas reportagens e 
cronicas do cotidiano. Alias, a midia vem se consolidando como “o principal lugar 
de memoria e/ou de historia das sociedades contemporaneas” (Ibidem, p. 97). 

O presente trabalho nao tern a pretensao de aprofundar questoes teoricas 
e metodologicas que permeiam o campo em que se articulam a Comunicagao e a 
Historia, campo ainda em construgao no Brasil, apesar do grande volume de 
produgao academica recente sobre o tema 2 . 



2 Ver levantamento de Ribeiro e Herschmann (2008). 
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Este artigo tao-somente busca recuperar memorias dispersas de uma 
experiencia de comunicagao alternativa que mobilizou geragoes de jovens 
dedicados a trazer novas vozes as ondas do ar, romper a pasmaceira que se 
abatia sobre o dial em fins dos anos 1980, apos uma frustrante experiencia de 
redemocratizagao nacional. A historia das radios livres brasileiras, ainda por ser 
devidamente contada, so emergira apos diligente coleta de vestigios desse 
passado subterraneo - relatos de personagens, boletins, esparsos documentos, 
noticias de jornais. 

Essa historia tern desdobramentos que, ainda hoje, repercutem nos 
debates sobre a democratizagao do acesso aos meios de produgao midiatica, 
sobre a ambigua regulamentagao das radios comunitarias e sobre o descontrole 
regulators na radiodifusao, com milhares de emissoras entregues a comerciantes 
que realizam negocios escusos (cobranga de jaba para execugao de musicas, 
venda de conteudo editorial, apoio politico) e nao cumprem seu papel 
constitucional de informar e formar cidadaos. 

Ha 20 anos, o autor e seus companheiros acreditavam que outra rmdia 
era possivel e que cabia a todos nos apropriarmo-nos dos meios para produzi-la. 
Daqui em diante, a memoria pede licenga. 



2. Cormcio de tudo 

Doze de junho e o Dia do Cinema, embora seja mais conhecido como Dia 
dos Namorados. Para urn grupo de alunos da Escola de Comunicagao da 
Universidade Federal do Rio de Janeiro (ECO/UFRJ), no entanto, esta data 
ganharia outro significado especial, marcando a estreia de urn projeto acalentado 
durante quase seis meses, que ajudaria a espanar o marasmo dos corredores do 
centenario Palacio Universitario e, por tabela, da Frequencia Modulada carioca, 
naquele conturbado 1989 - ano em que a rmdia eletronica teria papel decisivo na 
eleigao do primeiro presidente civil do pais em quase 30 anos. 

Tinha acabado de sair de uma experiencia de produgao de eventos, 
participando, ao lado de colegas da ECO, da equipe que organizou o festival 
Cormcio de Tudo, marco dos sete anos de fundagao do Circo Voador, que levou 
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ao palco da Lapa 32 grupos dos mais diversos generos musicais - do reggae do 
Lumiar (nome original do bem-sucedido grupo Cidade Negra) ao punk dos Ratos 
de Porao. Entre erros e acertos, sat do trabalho avido por empreender novos 
projetos na area de cultura. Foi quando dois veteranos da faculdade, Arthur Luna 
e Leonardo Quirino, me procuraram e convidaram para fazer uma radio livre. Eles 
ja tinham o transmissor, feito por alguem da Engenharia da UFRJ, e queriam 
formar uma equipe. 

Rapidamente, formou-se urn nucleo de entusiastas da ideia, incluindo dois 
de meus parceiros no Cormcio de Tudo - Angelo Rossi e Jo Hallack. Quenamos 
por no ar uma radio que tocasse as musicas que ouvfamos e que nao tinham 
espago no dial, dominado pelos jabacules. E quenamos, sobretudo, falar sobre o 
que nao se falava no radio comercial, experimentar linguagens, criar urn canal 
alternativo de comunicagao. 

A Radio Livre 91 .50 (FM mono, ou fertil, numa brincadeira com as 
palavras estereo e esteril, como anunciavamos numa vinheta 3 ) estrearia sob o 
signo do improviso. Justamente naquele 12 de junho, uma paralisagao dos 
funcionarios da universidade — a primeira de muitas que serviram de pano de 
fundo para os ultimos meses da era Sarney e marcariam tambem a gestao Collor 
— deixou os alunos envolvidos no projeto trancados do lado de fora da escola. 
Nada poderia deter, porem, os piratas radiofonicos, que tomariam de assalto o 
Centro Academico, apos o providencial “abre-te sesamo” propiciado pelo entao 
diretor da ECO, professor Muniz Sodre 4 . 

A operagao de guerra para ir ao ar na data marcada foi montada por urn 
motivo simples: ja haviamos anunciado na grande imprensa a estreia da radio e 
urn fiasco seria nao apenas urn constrangimento, mas urn golpe fatal no projeto, 



3 O nome foi escolhido devido a frequencia, 91 ,5 megahertz, e tambem como referenda ao calibre 
de fuzil .50, sugestao de urn dos integrantes da radio que fizera o Curso de Preparagao de Oficiais 
da Reserva (o famigerado CPOR) do Exercito. 

4 Comunitarias, piratas, livres, populares, radiadoras... Ha distingoes de fundo ideologico e 
historico entre os diversos termos utilizados para definir as emissoras que operam sem 
autorizagao governamental. Como mostram Machado e outros, o termo “livre” estava mais 
conectado com o movimento contra o monopolio estatal na Italia e na Franga, enquanto as 
“piratas” teriam carater mais comercial, recebendo ocasionalmente patroctnio de multinacionais 
para furar, de barcos fundeados em aguas internacionais, o bloqueio da tambem estatal (e 
carettssima) programagao das FMs britanicas e escandinavas. Na epoca, porem, essa discussao 
nao tinha maior relevancia para nos. Usavamos “radio livre” no nome, mas nos apresentavamos 
em vinhetas como “piratas do dial”, seguindo o exemplo de outras emissoras contemporaneas, 
como a Capitao Gancho. Pura molecagem. 
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que buscava (e obtinha) a sangao de outros meios para a luta da democratizagao 
da comunicagao - uma tentativa pragmatica de abrir “brechas” no “sistema”, com 
a cumpiicidade de uma rede de jornalistas, muitos ex-alunos da ECO. Corremos 
contra o tempo e contra nossa propria inexperiencia. Do telhado do Palacio 
Universitario, urn dos integrantes atirou o cabo da antena que seria conectada ao 
transmissor. O bocal da dita cuja espatifou-se ao cair no chao e quase inviabilizou 
a estreia, tendo que ser soldada as pressas. Tudo isso em meio a algazarra 
produzida por mais de 20 pessoas, quase todas na faixa dos 20 anos de idade. 
Festa no campus deserto: estavamos no dial. 

Uma vez no ar e passados os festejos relacionados ao debut, 
constatamos que o alcance nao era nada espetacular: atingiamos apenas os 
bairros Praia Vermelha, Botafogo, Urea e partes de Flamengo, Laranjeiras, 
Humaita e Copacabana, com urn sinal fraco e sob constante interference, devido 
a geografia pouco propfeia e a grande concentragao de ediffeios na regiao. Mas 
pouco importava: estavamos pondo maos a obra e levando adiante nossas teorias 
sobre guerrilha receptiva e liberdade de expressao. 

A Radio Livre 91 .50 foi urn marco na radiofonia independente do Rio. 
Radios clandestinas ja existiam desde os anos 70 na cidade, porem, ate onde 
mostram os (raros) estudos sobre o tema, tinham carater esporadico e amador. 
Algumas faziam mais barulho na grande imprensa do que efetivamente em suas 
esparsas transmissoes. 

O que a Radio Livre 91 .50 trouxe de novo? 

Em primeiro lugar, a proposta era ocupar urn nicho no dial e construir urn 
relacionamento com os ouvintes. Para tanto, transmitinamos tres horas por dia, 
das 15h as 18h, de segunda a sexta-feira, inclusive durante as ferias academicas. 
A chamada “programagao normal” cederia lugar, sempre as 17h, a urn programa 
— inicialmente, o Ponta-de-Langa (novos artistas brasileiros), o Divida Interna 
(logo rebatizado Terra Brasilis, voltado para a MPB), A Hora do Dinossauro (rock 
classico, urn dos maiores sucessos da programagao, cujo nome seria surrupiado 
pela entao decadente Fluminense FM 5 ), o Carraspana (novidades internacionais, 
com enfase em artistas latino-americanos) e o Babel Feliz (mistura dos mais 

5 Conhecia pessoalmente o produtor da Flu FM que assumiu a “autoria” da ideia. Confrontado, ele 
alegou que o nome estava “por at” e, portanto, nao poderia ter dono. Uma nota no Rio Fanzine, 
segao do jornal O Globo especializada nas cenas alternativas cariocas, nos daria razao. 
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diversos estilos musicais com experimentagoes e esquetes teatrais). Tudo pre- 
gravado em fitas cassete e velhas fitas de roio, devido a total inexistencia de 
equipamentos adequados para produgao de radio ao vivo na ECO. 

Segundo, traziamos uma (anti-)escola de locugao, totalmente 
descompromissada com o estilo “jovem” que dominava as estagoes FM e voltada 
para textos francamente opinativos, editorializados, sempre em favor da 
democracia e da livre expressao — na verdade, o descompromisso era facilitado 
pelo fato de quase nenhum de nos ter nogoes tecnicas de locugao; aprendemos 
fazendo, durante longo tempo, sem a supervisao de nenhum professor. Alem 
disso, tfnhamos ideias muito particulares em relagao a que tipo de musica deveria 
ser veiculada: mais de 50% da programagao tinha que ser de artistas nacionais, 
com enfase em novidades e malditos que nao encontravam espago nas 
emissoras comerciais. Musicas de sucesso tamberm nao teriam vez. Em nosso 
fanzine de estreia, avisavamos, em linhas gerais, que nossa prioridade era 
apresentar trabalhos de musicos, e nao musicas de trabalho. A programagao dita 
normal era, portanto, uma colcha de retalhos, que ia da musica de “malditos pela 
rmdia” como Jards Macale, Itamar Assumpgao e Luiz Melodia aos 
experimentalismos eletronicos de Einsturzende Neubauten, passando pelo punk 
dos Dead Kennedys, Colera e Ratos de Porao, o rock de Led Zeppelin, The Who, 
Mutantes e Raul Seixas, o reggae de Lumiar e KMD-5 (depois, Negril) e 
independentes em geral, como Urge (grupo que projetaria o cantor e compositor 
Pedro Luis, do grupo A Parede), Fellini e DeFalla. 

A excegao de programas veiculados em horarios especfficos, como o 
Babel Feliz, rompemos a tradigao de irreverencia que marcara nos anos 
anteriores as iniciativas do genera. Quenamos falar serio e essa caracterfstica 
evidenciou-se em grandes momentos da radio, como na longa entrevista 
exclusiva com o entao presidente nicaraguense Daniel Ortega, feita por Alexander 
Mark Salz (codinome Andarilho), por ocasiao de sua visita ao Brasil. 

Numa epoca de diffcil acesso a bibliografia sobre o tema, alimentavamo- 
nos da leitura de artigos e trechos de livros fotocopiados. Leituras de cabeceira, 
para muitos de nos, eram o celebre prefacio de Felix Guattari ao livro de Arlindo 
Machado, Caio Magri e Marcelo Masagao, Radios livres-A reforma agraria no ar. 
Nosso ideario anarquista encontrou ali uma fafsca de inquietagao, uma utopia 
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plausivel, uma militancia radical nao partidaria, mas pragmatica, que propunha a 
alianga com as esquerdas para operar a tal revolugao molecular. Uma utopia que, 
de certa maneira, antecipava as profundas mudangas sociais e culturais que 
viriam com o avango da informatica e da possibilidade de produgao individual de 
conteudos midiaticos. 

As primeiras radios livres do Brasil foram acolhidas com uma certa 
reserva. Alguns recearam que sua aparigao pudesse servir de 
pretexto para uma repressao violenta; outros so conseguiram ver 
nelas urn replay dos movimentos dos anos 60. E bom que esteja 
claro, antes de mais nada, que o movimento das radios livres 
pertence justamente aqueles que o promovem, isto e, 
potencialmente, a todos aqueles - e eles sao uma legiao - que 
sabem que nao poderao jamais se exprimir de maneira 
convincente nas midias oficiais. [...] 

As radios livres nao nasceram de urn fantasma da belle epoque 
dos meia-oitos, como escreveu urn jornalista da Folha de S. Paulo. 
Trata-se, pelo contrario, de urn movimento que se instaurou, nos 
anos 70, como reagao a uma certa utopia abstrata dos anos 60. 
As radios livres representam, antes de qualquer outra coisa, uma 
utopia concreta, suscetivel de ajudar os movimentos de 
emancipagao desses paises a se reinventarem. Trata-se de urn 
instrumento de experimentagao de novas modalidades de 
democracia, uma democracia que seja capaz nao apenas de 
tolerar a expressao das singularidades sociais e individuals, mas 
tambem de encorajar sua expressao, de Ihes dar a devida 
importancia no campo social global. [...] 

As radios livres, e amanha as televisoes livres, sao apenas uma 
pequena parte do iceberg das revolugoes midiaticas que as novas 
tecnologias da informatica nos preparam. [...] Trata-se, em suma, 
de preparar a entrada dos movimentos de emancipagao numa era 
pos-midia, que acelerara a reapropriagao coletiva nao apenas dos 
meios de trabalho, mas tambem dos meios de produgao 
subjetivos. (GUATTARI, 1986, p. 10-13 6 ). 

Liamos e reliamos textos como esse, articulando-os com estudos de 
teoricos que ganhavam espago nos bancos academicos a epoca, nomeadamente 
Antonio Gramsci, com sua instigante concepgao de hegemonia e contra- 
hegemonia. Sentiamo-nos parte de uma revolugao em andamento, uma revolugao 
que passava pela radicalizagao da democracia, pelo enfrentamento do rolo- 
compressor capitalista na industria da comunicagao e da cultura, mas do lado de 
dentro dessa mesma industria. Era a ultima utopia, num tempo de sonhos 



6 Sobre uma analise do impacto do pensamento de Guattari sobre as radios livres, ver Cunha 
(2005). 
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abandonados, de Collor na presidencia, de exflio economico para alguns e de 
profundo desalento para muitos. 

Claro que havia dificuldades. Passada a euforia inicial de por a radio no 
ar, boa parte dos participantes afastou-se do projeto — uns por falta de 
motivagao, outros por divergences quanto a condugao da emissora. Tambem nao 
foram poucos os problemas tecnicos: o modest issi mo transmissor tinha razoaveis 
25 watts de potencia, mas frequentemente apresentava defeitos que reduziam 
seu alcance e davam constantes dores-de-cabega aos piratas de plantao. A 
antena, cujo corpo era urn cabo de vassoura trespassado por fiagao e hastes 
semelhantes as usadas em automoveis, nao colaborava, bem como a posigao em 
que estava afixada — a menos de 1 5 metros do solo, numa janela de urn sotao do 
Palacio Universitario, sujeita a chuvas, trovoadas e vendavais. 

Certa tarde, urn zumbido repentino comegou a prejudicar a transmissao. 
Diagnosticado o problema no cabo do transmissor, descobrimos que o simples 
toque eliminava o humming (ou rame 7 ). Como nao contavamos com suporte 
tecnico, passei duas horas e meia segurando o cabo num ponto exato para 
garantir a transmissao ate as 18h, quando entao pudemos mexer na aparelhagem 
sem deixar os ouvintes na mao. Isso em plenas ferias de julho, com a escola 
deserta. 

Durante os primeiros dois anos, ranssimas foram as vezes em que 
transmitimos ao vivo, dadas as barreiras tecnicas. No auge, a Radio Livre chegou 
a contar com mais de 20 colaboradores, incluindo gente que nem estudava na 
ECO, mas que acreditava na importance do projeto. Escalas de produgao e 
veiculagao de programas garantiam urn mini mo de racionalidade no uso do 
estudio. 



3. Estrutura mambembe 

Seria ilusao imaginar que, por estarmos radicados no campus da UFRJ 
na Praia Vermelha, tinhamos uma estrutura invejavel. Urn apoio efetivo da diregao 
da ECO so viria em 1990, na gestao do professor Carlos Alberto Messeder 



7 Zumbido, ruido. Expressao corriqueira em estudios que vem do ingles hum. 
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Pereira, e mesmo assim limitado pela realidade de graves dificuldades financeiras 
em que a universidade se via mergulhada. Recebemos dezenas de fitas cassete 
para pre-gravar a programagao e, posteriormente, duas bolsas - devidamente 
revezadas entre os integrantes do projeto a cada semestre - para estagio no 
subutilizado Laboratorio de Radiojornalismo, que tinha metade de seu horario 
virtualmente ocupado pela equipe da 91 .50 8 . 

O maior projeto da 91 .50, que acabou frustrado, era a legalizagao da 
emissora e a construgao de um moderno estudio, para que geragoes de alunos da 
ECO/UFRJ levassem adiante a bandeira da Radio Livre. Infelizmente, a 
burocracia universitaria mostrou-se mais labirintica do que imaginavamos. A 
Reitoria em nenhum momento se interessou pela emissora, preferindo apoiar, 
tempos depois, projeto semelhante produzido por estudantes do curso de Letras, 
do campus do Fundao, mas sem nunca levar adiante qualquer esforgo no sentido 
de obter uma concessao de radio em AM ou FM. 

O estudio levaria ainda muitos anos para ser reformulado, como parte do 
projeto de criagao da Central de Produgao Multirmdia (CPM), e permaneceria 
basicamente com os mesmos equipamentos: duas vitrolas, um mixer, um 
equalizador, um amplificador, dois gravadores de cassete, dois gravadores de rolo 
e um punhado de microfones (a maioria no limite da vida util). Os quase tres anos 
da Radio Livre desgastariam a aparelhagem a ponto de alguns de nos acabarmos 
nos especializando em pequenos consertos. Nesse aspecto, nao fosse a garra e 
a polivaiencia do operador do estudio Sergio Muniz - unico funcionario da ECO 
que participava ativamente da radio -, o projeto teria naufragado em pouco 
tempo 9 . 

Mesmo sonhando com a legalizagao, termamos nos tornar uma radio 
oficial da UFRJ, engessada, como aconteceu com a TX, radio pirata dos alunos 



8 A coordenagao dos bolsistas era da professora Andrea Guaraciaba, que - recem-concursada - 
nutria entusiasmo quase juvenil pelo projeto dos alunos. Os recursos das bolsas, e claro, 
ajudavam a custear as despesas da radio. 

9 Sergio, cujo codinome na radio era Curinga, foi com certeza o mais importante integrante da 
emissora. Gravou vinhetas como operador e locutor, produziu programas, ensinou truques de 
estudio a todos nos e conseguiu (por intermedio de colegas) consertar o transmissor nas duas 
ocasioes em que defeitos mais graves quase tiraram definitivamente a 91.50 do ar. Sua atuagao 
no projeto, absolutamente voluntaria, foi exemplar do comportamento de um verdadeiro servidor 
publico, ou seja, um cidadao engajado na defesa dos interesses da populagao, da liberdade de 
expressao e da democratizagao dos meios eletronicos. 
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da Universidade Federal do Espirito Santo (UFES) 10 . Essa resistencia a encarar 
os meandros da politica universitaria mostrou-se um tiro no pe: sem perspectivas 
de apoio tecnico e financeiro, acabamos tendo que manter uma estrutura 
mambembe. Faltava tambem apoio dos demais estudantes do campus, que nem 
sempre se identificavam com o carater alternativo do projeto. 



4. Esbogo de articulagao 

Ate aquele momento, as experiences de radios piratas ou livres (o termo 
radio comunitaria so entraria no radar anos mais tarde) eram isoiadas e, pelo 
menos no Rio de Janeiro, nao havia intercambio entre seus participantes. A Radio 
Livre 91 .50 ajudou a modificar isso, participando, como uma de suas primeiras 
signatarias, do Coletivo Estadual de Radios Livres, organizagao que comegou 
com apenas tres emissoras: a Papa-Goiaba FM, iniciativa de alunos de 
Comunicagao Social da Universidade Federal Fiuminense (UFF), que foi ao ar em 
Niteroi, em carater eventual, a partir de 1990, na mesma frequencia de 91,5Mhz; 
e a Tanta FM, de Macae 1 1 ; aiem da propria 91 .50 FM. O Coletivo Estadual, criado 
sob inspiragao de um Coletivo Nacional — por sua vez sucessor da Associagao 
Brasileira das Ondas Livres do Ar (Abola) e da Cooperativa das Radios Livres do 
Brasil (Cora-Libra), criados em 1986 — , teria vida relativamente curta, mas 
funcionaria como um balao de ensaio para as futuras entidades representantes 
das radios comunitarias, como a Associagao Brasileira de Radios e TVs 
Comunitarias (Abrago) e suas primas regionais. So no Estado do Rio, a Abrago 



10 A TX, lacrada por policiais federais e funcionarios do extinto Dentel, durante invasao do 
campus da UFES, foi encampada pela universidade e se tornou uma emissora oficial. Os alunos 
que deram imcio ao projeto foram alijados de sua gestao, o que retirou da radio todo seu carater 
combativo e inovador, conforme informagoes repassadas pelos proprios piratas durante reuniao do 
Coletivo Nacional de Radios Livres, em Niteroi, em 1990. 

1 1 A Tanta era, em tudo, o oposto da 91 .50. Formada por dois estudantes de Engenharia do Rio, 
so ia ao ar nos fins de semana ou durante as ferias. Nessas ocasioes, as transmissoes, ao vivo, 
duravam ate nove horas diarias. A emissora ficava na casa de um de seus integrantes, atingindo 
boa parte de Macae, num raio de ate 20 km, gragas as caracteristicas geograficas da regiao. Era 
bastante popular e chegou a promover eventos com apoio da prefeitura. Sua programagao, de 
carater humoristico, era voltada para a musica pop. Os equipamentos incluiam inacreditaveis 
microfones construidos a partir de arames e lapis (KISCHINHEVSKY, 2007). 




140 Luciano Klockner, Nair Prata (Orgs.) 



tinha, em 1999, 141 emissoras afiliadas 12 , o que mostra a importancia crescente 
do movimento em apenas uma decada. 

E preciso lembrar que ate o fim dos anos 80 o Rio tinha pouca tradigao na 
atividade. Os grandes polos de radios livres no pais foram Espirito Santo 
(especialmente Vitoria) e Sao Paulo (Sorocaba chegou a ter, em meados de 
1982, mais de 40 emissoras transmitindo com equipamentos de curto alcance). A 
repressao era virtualmente inexistente na capital fluminense, embora ocorresse 
em outras pragas, segundo informagoes que nos chegavam regularmente pelo 
coletivo e pela imprensa. 

Fomos razoavelmente bem-sucedidos em mobilizar outros meios de 
comunicagao para a causa das radios livres, especialmente a imprensa escrita, 
que dava cobertura, em segoes especializadas, sobre as agoes da emissora e 
programas que seriam veiculados. Logo nos primeiros meses de vida da 91.50, 
gravamos entrevista para o programa Documento Especial, da finada Rede 
Manchete de Televisao. Temendo nossa identificagao e o consequente 
fechamento da radio, demos depoimentos com capas de discos de vinil cobrindo 
nossos rostos, o que causou controversy entre os participantes do projeto (uns 
queriam dar a cara a tapa, outros defendiam o disfarce). Na edigao do programa, 
acabamos parecendo adolescentes com discurso guerrilheiro, ao sermos 
comparados com os integrantes de uma TV comunitaria paulistana, que foram 
entrevistados de peito aberto, defendendo suas ideias de democratizagao dos 
meios de comunicagao. Dois dias depois, no entanto, a emissora de Sao Paulo foi 
lacrada e todos os seus membros, detidos pela Polfcia Federal. Se, por urn lado, 
nao criamos urn fato politico (alguns de nos certamente torciam para irmos 
presos, com direito a cobertura da rmdia), por outro, mantivemos nossas ideias no 
ar. Minha geragao nao chegou a ser fichada, mas soube que o mesmo nao 
aconteceu com nossos sucessores, que por diversas vezes viram a radio ser 
fechada com truculencia. 



12 Sobre o assunto, ver “A voz das comunidades”, de Silvio Essinger, Jornal do Brasil, Caderno B, 
p. 1-2, 13 de fevereiro de 2000. 
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5. Ouvinte, esse eterno desconhecido 

A audiencia era a maior incognita do projeto. Diferentemente de boa parte 
das emissoras comunitarias atuais, que vivem bem assentadas no seio das 
comunidades de origem, a 91.50 era uma radio voltada para fora dos muros do 
campus. Nossos unicos pontos fixos de recepgao no territorio universitario eram o 
Centro Academico da ECO (de onde a radio sairia em 1991, com a mudanga 
definitiva para o Laboratorio de Radiojornalismo, onde hoje esta a Central de 
Produgao Multirmdia) e o popular Sujinho, onde nem sempre nossas 
experimentagoes esteticas eram toleradas pela audiencia. 

Quanto aos ouvintes extramuros, havia poucas pistas. Amigos falavam 
sobre a programagao, mas nao tmhamos a disposigao metodos eficazes de 
avaliagao. Telefone, naqueles anos de penuria da universidade e pre-privatizagao 
das telecomunicagoes, nem pensar. Depois de mais de urn ano na fila de espera, 
conseguimos, enfim, uma caixa postal gratuita. Passamos a receber algumas 
cartas, mas nada suficiente para tragar urn perfil do ouvinte. Pelo menos, 
descobrimos que chegavamos ate areas insuspeitadas, como Copacabana, 
Laranjeiras e Humaita. Isso foi urn alento, embora nao estivessemos brigando por 
quantidade de ouvintes, como as radios comerciais, mas sim por qualidade, por 
formadores de opiniao, por uma audiencia que nao se desse por satisfeita diante 
do rame-rame da programagao convencional das FMs. A Radio Livre era para nos 
uma trincheira cultural, voltada para adeptos da guerrilha receptiva. Mesmo que 
fossem muito poucos. 



6. Passagem de bastao 

No segundo semestre de 1991, apos a safda de Alexander Mark Salz, 
Luiz Alberto Angeiras e Vera Lucia dos Santos Martins, tornei-me o unico 
remanescente dos primordios da radio. O projeto ja havia me custado diversos 
sacrifices, entre eles urn ano de matncula trancada para dedicagao exclusiva a 
91 .50 - fui, talvez, o primeiro aluno da historia da ECO a frequentar diariamente o 
campus, inclusive nas ferias, sem estar matriculado em nenhuma disciplina. 




142 Luciano Klockner, Nair Prata (Orgs.) 



Passados mais de dois anos, era hora de me dedicar aos estudos e a carreira 
jornaiistica. O sonho, para mim, havia acabado. 

Infelizmente, a equipe que assumiu o projeto nao teve a capacidade de 
organizagao necessaria para manter a radio no ar. Em dezembro daquele ano, a 
emissora interromperia as transmissoes, em principio temporariamente, em 
virtude das ferias, que acabariam se prolongando de modo indefinido. 

Tempos depois, outra geragao de alunos da ECO tiraria o transmissor da 
gaveta e ressuscitaria a radio com outro nome, Interferencia. Perdi contato com 
os sucessores, que se alternavam em ritmo intenso - soube que, a cada 
semestre, a equipe mudava quase que integralmente. 

Contudo, passados 20 anos, para minha surpresa, continuo 
acompanhando os passos da Radio Livre, aiinhado entre os ouvintes regulares da 
emissora. Geragoes e geragoes de alunos da ECO passaram pela emissora, 
agora com o nome Interferencia consolidado, mas ela continua no ar. As 
transmissoes ocorrem 24 horas por dia, gragas a urn software gratuito de 
automagao e gestao de conteudos radiofonicos. Ha diversas faixas de horario, 
com tematicas especfficas, debates ao vivo, entrevistas, alem de uma 
programagao musical radicalmente diversificada. 

Na pagina da ECO na internet, anuncia-se que a Interferencia e hoje 

autogerida por um coletivo horizontal sem patrulha ideologica ou 
estetica, para que os diferentes discursos possam coexistir e toda 
experimentagao possa ser feita, abrindo espago para novas 
expressoes artisticas e culturais. Os programadores tem total 
liberdade de criagao dentro do seu espago na grade de 
programagao (um programa semanal de uma hora de duragao). 

O financiamento do projeto se da por meio de taxa semestral (nao 
obrigatoria) paga pelos programadores, no valor de R$ 30, e tambem por meios 
alternativos, como venda de camisetas, organizagao de eventos e busca de 
doagoes. 

A proposta de constituigao de um espago de comunicagao alternativa 
parece ter-se mantido coerente ao longo dos anos. “A radio tem tambem como 
objetivo promover eventos de musica e video independentes, e discussoes sobre 
cultura digital, direitos autorais, monopolio da comunicagao e industria 




Historia da Midia Sonora 1 43 



fonografica”, informa o texto do site da ECO. A utopia permanece 
surpreendentemente viva. 



7. Consideragoes finais 

O movimento de radios livres nos anos 1980 antecipou o avango das 
radios comunitarias, que fioresceriam na segunda metade dos anos 90. Uma 
decada apos o surgimento da Radio Livre 91.50, estimativas apontavam a 
existencia de mais de cinco mil emissoras operando sem concessao no pais 13 . A 
pressao pela regulamentagao foi destaque na campanha eleitoral de 1998 e gerou 
situagoes curiosas, como a inadvertida entrevista do entao presidente Fernando 
Henrique Cardoso em uma destas radios 14 . 

A maioria delas trilhou o caminho da legalizagao, depois da aprovagao da 
Lei 9.612/1998, que regulamentou a radiodifusao comunitaria. Em muitos casos, e 
certo, ha utilizagao polftica de radios comunitarias 15 , mas o saldo do embate hoje 
parece positivo, com numero expressivo de emissoras organizadas por e para as 
comunidades em que se encontram instaladas - a despeito de todas as 
dificuldades impostas pela legislagao, como a proibigao de veicular anuncios. 

A efetiva democratizagao do dial parece passar nao apenas pela 
proliferagao das emissoras comunitarias, essencialmente locais, mas tambem 
pela reformulagao do acesso a propriedade das demais emissoras. A atual 
polftica de licitagao de estagoes - embora ajude a minimizar os efeitos da antiga 



13 So em 1999, foram lacradas no pais 2.986 emissoras clandestinas, 64 delas no Rio de Janeiro, 
segundo dados da Agenda Nacional de Telecomunicagoes (Anatel). No mesmo periodo, o 
Ministerio das Comunicagoes recebeu cerca de oito mil pedidos para abertura de radios 
comunitarias. Ver “A voz das comunidades”, de Silvio Essinger, op.cit. 

14 Em campanha por sua reeleigao, FH falou durante 15 minutos, por telefone, a Radio 
Manguinhos FM, mantida pela associagao dos funcionarios da Fundagao Oswaldo Cruz (Fiocruz) 
e entao proibida de funcionar pela Anatel. O episodio trouxe o assunto para a ordem do dia e 
levou o candidato da oposigao Luiz Inacio Lula da Silva (PT) a talar a mesma emissora. Ver 
Luciana Nunes Leal, “FH da entrevista a radio pirata”, Jornal do Brasil, 29 de agosto de 1998, p. 3; 
Luciana Nunes Leal, “Petista tambem tala a radio ilegal”, Jornal do Brasil, 4 de setembro de 1998, 
p. 4; e “FH e Lula prometem nova regulamentagao”, Jornal do Brasil, 6 de setembro de 1998, 
Caderno B, p. 2. 

15 Ver, por exemplo, Elvira Lobato e Fernando Godinho, ‘“Coronelismo eletronico’ sobrevive com 
concessoes”, Folha de S. Paulo, 3 de janeiro de 1999, Brasil, p. 11; e “Sergipe - TRE retira seis 
radios do ar e lacra duas”, Jornal do Brasil, 26 de outubro de 1 998, p. 7. 
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pratica da distribuigao de concessoes para apadrinhados politicos - so acirra o 
carater comercial do radio. 

Ha que se garantir tambem acesso de universidades, sindicatos e outras 
instituigoes da sociedade civil, para que o radio nao seja apenas um negocio. 
Caso contrario, assistiremos ao esvaziamento definitivo de uma rrndia que ajudou 
a forjar o Estado-Nagao brasileiro e que, ainda hoje, mantem um fascinante poder 
de transformagao e de articulagao de identidades cuiturais e sociais. 

Que este artigo ajude a reavivar a memoria do movimento das radios 
livres, tao estrategico para a atual fase de desenvolvimento da radiodifusao 
comunitaria, e que ajude a montar o enorme quebra-cabegas que representa a 
historia da rmdia sonora alternativa no Brasil. 



Agradecimentos 

A todos que participaram da Radio Livre 91.50 FM, direta ou 
indiretamente: 

Sergio Muniz, Alexander Mark Salz, Luiz Alberto Angeiras (in memoriam), 
Vera Lucia dos Santos Martins, Marta Ramalhete, Arthur Luna, Leonardo Quirino, 
Ines Amorim, Jorge Henrique Cordeiro, Ricardo Calazans, Paulo Barreto, Guta 
Nascimento, Juliana looty, Daniela Dacorso, Paola Palopolo, Giovanna Hallack, 
Nina Lemos, Alexandre Freeland, Ana Elisabeth Bettencourt de Farias (Babeth), 
Bruno Alves dos Santos, Alessandra Lariu, Angelo Rossi, Marcos Vimcius Farias, 
Paulo Sergio Martins, Claudia Soares Rodrigues, Elizeth Pietroluongo Vianna, 
Marcelo Machado, Marcelo Carvalho de Oliveira, Carlos Alberto Messeder 
Pereira, Lisiane (Perthuis) Ramos, Andre Montanha, Rodrigo Lariu, Paulo 
Henrique Pacheco (in memoriam) e muitos outros. 



References bibliograficas 



COGO, Denise Maria. No ar... uma radio comunitaria. Colegao “Comunicagao e 
estudos”. Sao Paulo: Ed. Paulinas, 1998. 




Historia da Midia Sonora 1 45 



CUNHA, Magda. A era pos-midia desenhada nas radios livres: o pensamento de 
Felix Guattari. In: MEDITSCH, Eduardo (Org.). Teorias do radio: textos e 
contextos (vol. 1). Florianopolis: Insular, 2005. 

DOMINGUES, Bernardo Pires. Radios livres de barreiras: a Internet como um 
refugio para as pequenas emissoras. Monografia de graduagao. Rio de Janeiro: 
ECO/UFRJ, 1999. 

GUATTARI, Felix. As radios livres em diregao a uma era pos-rmdia. In: 
MACFIADO, Arlindo; MAGRI, Caio; MASAGAO, Marcelo. Radios livres: a 
reforma agraria no ar. 2. ed. Sao Paulo: Ed. Brasiliense, 1987. 

KISCHINHEVSKY, Marcelo. O radio sem onda: convergence digital e novos 
desafios na radiodifusao. Rio de Janeiro: Ed. E-Papers, 2007. 

MACHADO, Arlindo, MAGRI, Caio, MASAGAO, Marcelo. Radios livres- A 
reforma agraria no ar. 2 - edigao. Sao Paulo: Ed. Brasiliense, 1987. 

NORA, Pierre. Les lieux de memoire. Vol. 1 (La Republique). Paris: Gallimard, 
1984. 

RIBEIRO, Ana Paula Goulart; HERSCHMANN, Micael. Historia da Comunicagao 
no Brasil: um campo em construgao. In: RIBEIRO, Ana Paula Goulart; 
HERSCHMANN, Micael (Org.). Comunicagao e historia: interfaces e novas 
abordagens. Rio de Janeiro: Ed. Mauad X/Globo Universidade, 2008. 

RIBEIRO, Ana Paula Goulart. A midia e o lugar da historia. In: HERSCHMANN, 
Micael; PEREIRA, Carlos Alberto Messeder (Org.). Midia, memoria & 
celebridades. Rio de Janeiro: Ed. E-Papers, 2003. 




